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The international cross-media tool to support  

your export activities. In addition to:

B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG

Verlagsniederlassung München

Garmischer Straße 7, D-80339 München

Telefon: +49 (0) 89/370 60-0

E-Mail: muc@blmedien.de

Homepage: www.fleischnet.de

and

FLEISCHNET.DE

https://exportnavigator.fleischnet.de/de/ 



Initial Situation & Market Conditions

1. Rising export pressure: Increasing trade conflicts 
 make accessing new markets necessary

2. Growth opportunities: South America (Mercosur), 

 Asia, MENA region (Middle East and North Africa)

3. Relevant digital B2B channel: LinkedIn in target markets



Project idea: 
A digital and editorially supported format to help German 

food industry suppliers with exports.

Goals: 
Increase visibility and brand awareness through:

• Presence on digital B2B channels such as fleischnet.de & LinkedIn
• Reaching international target audiences: Focus on South America
• Showcasing competence (company profile, product presentations, 
 case studies, success stories)

• Direct contact through ExportNavigator (lead generation)



• Company profile, products, 
 product features, technical data

• Direct contact functions

Your Profile on ExportNavigator 

The multilingual supplier database 

includes:



E-paper “FT MeatTech Inside”

• Digital, multilingual magazine
• Editorial content on current market info and trends, 
 expert articles, case studies, etc.

• Frequency: 6 times per year
• First issue: Obtober 2025, targeting South America

The Foundation
Wir freuen uns auf Sie!
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Ausstattung und Technologie für die Fleischbranche

Equipment and Technology for the Meat Business

Bell EMEAI: Nuevo laboratorio, nuevo nombre

El sexteto lidera el procesado de Handtmann

Formando la hamburguesa perfecta

Vemag: Sala Curvy

Raps fuerte en Italia

Bélgica: Se detiene la tendencia a la baja
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ESCAPARATE DE MARCA

Bell EMEAI
Nuevos laboratorios, nuevo nombre

Los expertos en aromas Bell 
Flavors & Fragrances EMEAI, 
con sede en Leipzig, han in-
augurado nuevos laboratori-
os en su centro de producci-
ón de la ciudad de negocios 
india de Sri City. En las ins-
talaciones se producen aro-
mas para alimentos y bebi-

das. „Con esta ampliación, reforzamos aún más nuestra posición en el 

sector de los aromas. Nuestro objetivo es ofrecer soluciones de alta 

calidad adaptadas a las preferencias de los consumidores locales“, ex-

plicó Holger Wetzler, Consejero Delegado. Como parte de la expansi-

ón en la India, la empresa está ampliando su enfoque regional y ahora 

se refiere al grupo de empresas como Bell EMEAI para abreviar. Esto 

incluye todas las filiales en Europa, Oriente Medio, África y la India.

Raps Italia
Raps más fuerte en Italia

Con la fundación de Raps Italia, una empresa conjunta con el espe-

cialista en ingredientes del Tirol del Sur Zuegg Com, el fabricante de 

especias Raps, con sede en Kulmbach, ha ampliado su presencia en 

Italia. Zuegg lleva más de 20 años desarrollando y comercializando 

ingredientes y productos acabados innovadores en Lana. La empresa 

ha sido el socio exclusivo de Raps en Italia durante muchos años. 

Oliver Ebneth, Director General de Raps: «Raps Italia nos permitirá 

ofrecer a los fabricantes italianos de alimentos condimentos persona-

lizados, ingredientes funcionales y soluciones de recubrimiento ad-

aptadas a sus necesidades individuales.» Rostros de la empresa con-

junta: Tim Pircher, Servicio de Atención al Cliente de Raps Italia, y 

Lukas Zuegg, Director General de Raps Italia.

Minebea Intec
Dos días de seguridadLos días 5 y 6 de junio de 2025, todo en 

Minebea Intec girará en torno a la seguri-

dad alimentaria. El fabricante mundial de 

tecnologías de pesaje e inspección in-

dustrial le invita a su centro de producci-

ón de Bovenden (Leinetal 2, 37120 Bo-

venden) para los «Días de la seguridad 

alimentaria», dos días repletos de pre-

sentaciones especializadas, talleres y de-

mostraciones en directo de tecnologías 

avanzadas. Oliver Eck, Director de Ali-

mentación y Agricultura para Europa Oc-

cidental de TÜV Nord y Director General 

de TÜV Austria, mostrará lo que es im-

portante para HACCP, FSSC 22000 e IFS 

y cómo los fabricantes pueden preparar 

de forma óptima para las auditorías. Los 

interesados pueden inscribirse gratuita-

mente en la página web de Minebea  

Intec o enviando un correo electrónico  

a Johannes.Fuehrmann@minebea-intec.

com.

Belgian Meat O�ceSe detiene la tendencia a la baja de los sacri�cios

En 2024 se sacrificaron comercialmente 9,4 millones de cerdos en Bélgica. En comparación 

con el año anterior, se trata de un ligero aumento del 0,4% o 34.000 sacrificios. Así lo ha co-

municado la oficina de estadística belga Statbel. „Obviamente, la mejora de los precios al 

productor en 2024 ha supuesto un impulso motivador para los ganaderos de porcino. La 

tendencia a la baja parece haberse detenido“, afirma Joris Coenen, Director de la Oficina Belga 

de la Carne en Bruselas, para explicar el ligero aumento de las cifras de sacrificios. Tras varios 

años de crisis (2022: -9%, 2023: -11%), esto significa una estabilización. Coenen supone que 

las cifras de sacrificios en 2025 se mantendrán al nivel del año anterior. Además, el año pasado 

se enviaron al matadero 809.217 reses, lo que supone un 5% más que en 2023.

El aumento de las cifras se debe en parte a los sacrificios ordenados oficialmente en el contexto 

de la enfermedad infecciosa relacionada con el virus IBF. En Flandes, entre 3.000 y 4.000 reses 

se vieron afectadas por esta medida. «Al igual que en el sector porcino, también esperamos 

que las cifras de sacrificios en el sector vacuno se estabilicen en 2025», afirma Coenen. Con 

249.000 toneladas, la carne de vacuno representa el 14% de la producción comercial de carne 

de Bélgica. (Fuente: Statbel & BMO). 
El sacrificio de aves de corral también registró un aumento en 2024, con un incremento del 3% 

hasta los 310,5 millones de cabezas. Statbel informa asimismo de que el año pasado se sacrifi-

caron mensualmente en Bélgica 58.600 pavos, 5.600 ovejas, 4.300 otras aves de corral, 2.400 

patos, 2.200 cabras y 130 caballos.
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Noticias

P
rovisur Technologies es un renombrado fabricante de equi-

pos industriales de procesamiento de alimentos con sede en 

Chicago, Illinois, que cuenta con una red mundial de centros 

de ventas e innovación. En Gracias a la experiencia adquirida du-

rante décadas con sus marcas tradicionales, Provisur se ha asocia-

do con Allegra Foods, un proveedor sudafricano de hamburguesas 

de alta calidad para el mercado de los restaurantes de servicio rápi-

do (QSR).  

La hamburguesa perfecta
Provisur Technologies y Allegra Foods: Esta asociación lleva la  

excelencia de las hamburguesas al mercado sudafricano de QSR.

1

Alto rendimiento, alta calidad

Allegra Foods fabrica actualmente hamburguesas de calidad supe-

rior para un conocido cliente sudafricano de QSR. Con sede en Jo-

hannesburgo, la planta de producción de la empresa lleva tres años 

en funcionamiento, pero muchos de los miembros del consejo de 

administración cuentan con treinta años de experiencia en la fabri-

cación de hamburguesas. A pesar de su elevada producción, Alleg-

ra sólo emplea a 65 personas, desde el director general hasta el per-
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Reportaje

Fuchs Group

Condimento innovador

Con su nuevo aliño de pimentón puro para pollo, el Grupo Fuchs 

ofrece a los productores de carne una solución innovadora de con-

dimento, que no requiere aromas, potenciadores del sabor ni azú-

cares añadidos. Mediante la combinación de especias y hierbas y el 

uso de tecnologías propias, los desarrolladores del producto y los 

sumilleres de especias han logrado crear un perfil de sabor com-

plejo y con cuerpo que resulta 

visual y sensorialmente atracti-

vo. El aliño también está dis- 

ponible como aliño puro de pi-

mentón ahumado, que impre-

siona con una sutil nota ahu-

mada. Ambos aliños no con- 

tienen alérgenos, son halal  

y cumplen la normativa VLOG.

Iso-Pan Vertriebs GmbH

Duradero y fácil de cuidar 

El sistema Sanibord® de Iso-Pan® Vertriebs GmbH es un plástico 

reforzado con fibra de vidrio para la industria alimentaria, las gran-

des cocinas, la construcción de frigoríficos y congeladores y el sec-

tor médico. El sistema ofrece superficies duraderas y fáciles de cui-

dar que cumplen los elevados requisitos higiénicos de la industria 

alimentaria. Los productos se caracterizan por su resistencia  

a líquidos como vinagre, ácido clorhídrico, sangre, ácidos grasos 

 y lácticos, productos de limpieza, pinturas y barnices. Además,  

no se pudren ni se en-

mohecen, lo que los 

hace especialmente ade-

cuados para su uso en 

zonas sensibles. Una  

característica especial es 

el rejuntado duro, que  

garantiza una higiene y 

durabilidad adicionales.

Dostmann electronic

Contacto directo

Los nuevos registradores de da-

tos de temperatura Hot Log de 

Dostmann electronic son idea-

les para supervisar y registrar 

temperaturas elevadas de hasta 

140 °C. Son adecuados para su-

pervisar la esterilización, que suele llevarse a cabo a 121 o 134°C 

en un proceso rápido, así como la pasteurización, que se utiliza a 

temperaturas inferiores a 100°C para esterilizar alimentos, produc-

tos farmacéuticos y líquidos de laboratorio. Los registradores a pi-

las miden en contacto directo con los alimentos. Esto les permite 

registrar la temperatura real. Esto también los convierte en la solu-

ción ideal para controlar el transporte de alimentos. Pesan entre 

60 y 90 gramos, su carcasa de acero resistente al agua y al polvo 

es estanca a la presión hasta un máximo de 10 bares y cumple la 

clase de protección IP68.
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Lead Campaign + Content Marketing

LinkedIn Social Media Campaign with the goal of 

generating conversions for ExportNavigator

• Regular posts to the target group about 
 market-relevant info and trends

• Dissemination of the E-Paper
• Creation of a custom White Paper 
 (included in Platinum package, optionally bookable)



User Journey

ExportNavigator

E-Paper



Packages

1 x

1 x

1 x

1 x

1 x

 Performance  Standard  Premium  Gold  Platinum

 Company name, logo, link 3	 3	 3	 3

	 Company profile  3	 3	 3

 Products & export markets  3	 3	 3

 Contact form  3	 3	 3

 PDF-Download (brochures, product data sheets etc.)   3	 3

 Video integration    3	 3

 Advertorial in the e-paper   3	 3

 Social media push (worth € 390)   3	 3

 White-Paper (incl. social-media-push)    3

 Tracking & reporting    3

 Price / year 490,00 € 1.490,00 € 2.490,00 € 3.990,00 €


