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12 x jährlich

FORMAT:  
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VERLAG UND
OBJEKTBESCHREIBUNG
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Milch-Marketing + modern food analysiert, dokumentiert  

und kommentiert den deutschen Markt für Molkereiprodukte  

und Kühlkost. Der redaktionelle Fokus zielt auf die Vermittlung  

von präzisen Branchen- und Sortimentsinformationen –  

kompetent recherchiert und zielgruppenrelevant dargestellt.  

Milch-Marketing + modern food ist als Informationsmittler  

zwischen den Herstellern, dem Fachgroßhandel und dem  

Lebens mittel handel und -handwerk das einzige Fachmagazin  

speziell für die Warengruppe Milch und Molkereiprodukte.

BEZUGSPREISE

Jahresabonnement Inland 82,00 €

NEU: Print & E-Paper

Jahresabonnement Ausland 107,00 €

NEU: Print & E-Paper

Einzelverkaufspreis 7,50 €

Preise inkl. gesetzl. Mwst. und Versand



THORSTEN WITTERIEDE
Chefredakteur

+49 (0) 2633/4540-20

tw@blmedien.de

OBJEKTLEITUNG: 
Burkhard Endemann

Telefon: +49 (0) 2633/4540-16

E-Mail: be@blmedien.de

MEDIABERATUNG:
Dirk Zimmermann

mobil: +49 (0) 157/86807479 

E-Mail: dz@blmedien.de 

CHEFREDAKTION:
Thorsten Witteriede

Telefon: +49 (0) 2633/4540-20 

E-Mail: tw@blmedien.de

REDAKTION:
Hans Wortelkamp

mobil: +49 (0) 171/6492555 

E-Mail: hw@blmedien.de

Ulrike Schmitz

Telefon: +49 (0) 2633/4540-12 

E-Mail: us@blmedien.de

Urte Modlich

mobil: +49 (0) 157/39049133 

E-Mail: um@blmedien.de

Kathrin Endemann

mobil: +49 (0) 177/6886957 

E-Mail: ke@blmedien.de

Anika Kirschning

mobil: +49 (0) 172/8636148 

E-Mail: ak@blmedien.de 

ONLINE REDAKTION:
Hans Wortelkamp

mobil: +49 (0) 171/6492555

E-Mail: hw@blmedien.de  

 

GRAFIK, LAYOUT UND 
PRODUKTION:
Jeannette Knab

Telefon: +49 (0) 2633/4540-18

E-Mail: jk@blmedien.de

 
BERATUNG DRUCKTECHNIK/
ANZEIGENVERWALTUNG: 
Stefan Seul

Telefon: +49 (0) 2633/4540-17

Telefax: +49 (0) 2633/4540-99

E-Mail: sts@blmedien.de  

IHRE ANSPRECHPARTNER
UNSERE KOMPETENZ

DIRK ZIMMERMANN
Mediaberater

+49 (0) 157/86807479

dz@blmedien.de

BURKHARD ENDEMANN
Objektleitung

+49 (0) 2633/4540-16

be@blmedien.de
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EMPFÄNGERGRUPPEN
Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage
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Einkauf, Vertrieb und CM  

(nationale und regionale Handelszentralen) 

Großverbraucher/Caterer

Am Beispiel Ausgabe 9/25 im September 2025 

(Erhebungsmethode nach Empfängerdatei)

69 %

3 %

2 %

9 %

16 %
Einzelhandel Vollsortimenter 

LEH > 800 qm

Discounter (Zentralen und Läger)

Hersteller/Importeure/Fachgroßhandel

1 %
Archiv, Behörden, sonstige



Jahresdurchschnitt (Quartal 4/2024 bis 3/2025)

* Stand: 6-2025 (Erhebungsmethode nach Empfängerdatei)
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AUFLAGE UND
VERBREITUNGS-ANALYSE

Biohandel

Handelszentralen (national und regional) 997

Discounter (Zentralen und Läger) 930

Großverbraucher 46

7.730LEH Vollsortimenter > 800 qm 

167

Hersteller/Importeure 255

Archiv/Behörden/sonstige 20

DRUCKAUFLAGE

9.330
Durchschnitt  

1. Hj. 2025

ePAPER  

EMPFÄNGER

1.500
Durchschnitt  

1. Hj. 2025

EMPFÄNGERSTRUKTUREN 2025:

GESAMT: 10.145

Leser  
pro Ausgabe:*

2,2
Reichweite  

pro Ausgabe:*

22.000



AUSGABE
Erscheinungs-

termin *
Buchungs-

schluss

Druckunter-

lagenschluss
WARENGRUPPEN SORTIMENTE

1
3. Januar 2026 20. November 2026 27. November 2025

Pure Power: 
Proteinhaltige Mopros

Modern Food I

Alternativen zu Milch, Joghurt & Käse

2
5. Februar 2026 5. Januar 2026 12. Januar 2026

Aufs Brot:
Butter, Rahm & Brotaufstriche

Der Bio-Markt: 
Die ökologischen Trendsetter

BIOFACH 2026 (10. - 13. Februar 2026)

3
11. März 2026 4. Februar 2026 11. Februar 2026

Joghurt-Trends:
Fruchtig, natürlich, proteinreich, laktosefrei

Mopro-Vermarktungsstrategien: 
Vom PoS bis Social Media

4
7. April 2026 2. März 2026 9. März 2026

Mit der Herkunft punkten:
Region als Qualitätsversprechen

Beste Innovation 2026: 
Die besten Neuprodukte

5
11. Mai 2026 2. April 2026 13. April 2026

Milch modern gemischt:  
Kühles mit Kaffee, Kakao & Frucht

Privat Label: 
Erfolgreiche Eigenmarkenkonzepte

PLMA 2026 (19. - 20. Mai 2026)

6
10. Juni 2026 4. Mai 2026 11. Mai 2026

Sommerzeit – Grillzeit:
Grillkäse, Feta, Pasta filata

Modern Food II

Feine Kost – Salate & Antipasti

* Ca.-Termine, kleine Verschiebungen möglich; Themenänderung vorbehalten

Weitere Inhalte: Nachrichten, Neuheiten aus der gelben und weißen Linie, Reportagen, Analysen, Verkaufs- und Marketingkonzepte

TERMIN- UND REDAKTIONSPLAN 2026
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AUSGABE
Erscheinungs-

termin *
Buchungs-

schluss

Druckunter-

lagenschluss
WARENGRUPPEN SORTIMENTE

7
14. Juli 2026 10. Juni 2026 17. Juni 2026

Frischkäse: 
Frische Vielfalt für  
Theke und Regal

Die Klassiker:
Die Unverzichtbaren in der Pluskühlung

8
4. August 2026 1. Juli 2026 8. Juli 2026

Die Welt zu Gast im Kühlregal: 
Eine internationale Vielfalt

Functional-Foods:
Wellness aus dem Kühlregal

9
9. September 2026 6. August 2026 13. August 2026

Der schnelle Käsekauf: 
Gelbe Linie im SB-Regal & Prepacking-Theke

Kinderprodukte:
Kleine Kunden im Fokus

10
2. Oktober 2026 31. August 2026 4. September 2026

Desserts:
Gekühlte Köstlichkeiten

Modern Food III 

Hummus & Alternativen

11
11. November 2026 8. Oktober 2026 15. Oktober 2026

Die weiße Vielfalt:
Milch ist nicht gleich Milch

Convenience und Snacking:
Der schnelle Genuss aus der Kühlung

12
5. Dezember 2026 2. November 2026 9. November 2026

Käse in Bedienung:
Große Bühne für Spezialitäten

Große Namen:
Hersteller und Ihre Marken

TERMIN- UND REDAKTIONSPLAN 2026
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KOMPAKTJ
U

L
I 

2
0

2
5

Ö S T E R R E I C H

* Ca.-Termine, kleine Verschiebungen möglich; Themenänderung vorbehalten

Weitere Inhalte: Nachrichten, Neuheiten aus der gelben und weißen Linie, Reportagen, Analysen, Verkaufs- und Marketingkonzepte



UMSCHLAG-SEITEN

2. Umschlagseite (1/1 Seite) 
Maße siehe 1/1 Seite 6.350,00 €

4. Umschlagseite (1/1 Seite) 
Maße siehe 1/1 Seite 4.980,00 €

2/3 SEITE

Anschnitt  
hoch 139 x 280 mm 
quer 215 x 181 mm

Satzspiegel 
hoch 122 x  250 mm 
quer 184 x  166 mm 4.400,00 €

Preisliste gültig ab 1. Januar 2026

ANZEIGEN-FORMATE  
UND PREISE

Anzeigen im Anschnitt:  

Format zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten.

Allen Preisen ist jeweils die gesetzliche Mehrwertsteuer hinzuzurechnen.

1/1 SEITE

Anschnitt 215 x 280 mm

Satzspiegel 184 x 250 mm 5.800,00 €

2/1 SEITE

Anschnitt 430 x 280 mm 8.400,00 €

1/3 SEITE

Anschnitt hoch 76 x 280 mm 
 quer 215 x 98 mm

Satzspiegel hoch 58 x 250 mm 
 quer 184 x 83 mm 3.500,00 €

1/4 SEITE

Anschnitt hoch 61 x 280 mm 
 quer 215 x 77 mm 
 eck 108 x 140 mm

Satzspiegel hoch 43 x 250 mm 
 quer 184 x 62 mm 

 eck 90 x 125 mm 3.050,00 €

1/2 SEITE

Anschnitt hoch 108 x 280 mm 
 quer 215 x 140 mm

Satzspiegel hoch 90 x 250 mm 
 quer 184 x 125 mm 3.800,00 €

TITEL-SEITE + 1/1 SEITE

Titelseite Anschnitt 215 x 190 mm 

1/1 Seite Anschnitt 215 x 280 mm

1/1 Seite Satzspiegel 184 x 250 mm 

12.980,00 €

8

Sonderfarbe  
(nicht rabattierbar): 

490 €



BEILAGEN,  
EINKLEBER und EINHEFTER

Anzeigenbearbeitung und Druckunterlagen

Stefan Seul

Telefon: +49 (0) 2633 / 4540-17 

E-Mail: sts@blmedien.de

Termine & 
Versandadresse 

bitte bei  
Stefan Seul  

erfragenVersandanschrift: 
auf Anfrage an  

die Druckerei

Beilagen, Einkleber und Einhefter sind nicht rabattierbar
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Preisliste gültig ab 1. Januar 2026

WEITERE PREISE

Besondere Platzierungswünsche 10 % Zuschlag

2. Umschlagseite 6.350 €

4. Umschlagseite 4.980 €

Gelegenheitsanzeigen

je Millimeter Höhe:  
3 € bei 58 mm Breite;  

4,50 € bei 90 mm Breite.  
Nur für Stellengesuche  
und Familienanzeigen*

Stellenangebote
je Millimeter Höhe:  

6 € bei 58 mm Breite  
9 € bei 90 mm Breite *

Kennziffergebühr zusätzlich 5 €

* nicht rabattierbar

INFOS

Zeitschriftenformat 280 mm hoch, 215 mm breit

Text- und 
Anzeigensatzspiegel

250 mm hoch x 184 mm breit,  

3 Spalten, je 58 mm breit 

(1/1 Seite = 750 mm-Zeilen)

Titelpromotion

Titelseite (215 mm breit, 190 mm hoch)  

in Verbindung mit 1/1-Anzeige zum 

Paketpreis von 12.980 € (rabattierbar)

BEILAGEN

Benötigte Liefermenge: 

je 1.000 Exemplare  

max. Format: 210 x 275 mm 

(DIN A4 nur gefalzt möglich)

Preis: 520,00 €

Ragt eine Beilage aus dem  

Heft heraus, muss das Heft  

eingeschweißt werden 

Zusatzgebühr pauschal 390,00 €

EINKLEBER

nach Absprache, 2seitig

Preis: 4.400,00 €

EINHEFTER

nach Absprache, 2seitig

Preis: 5.240,00 €



SONDERWERBEFORMEN  
UND PREISE

TITEL + TITELKLAPPE

Titel- und Rückumschlag,  
4 x 1/2 Seite hoch (vorne und hinten)

Maße auf Anfrage 

Preis auf Anfrage

2. US + KLAPPE

Maße auf Anfrage  12.980,00 €

Preisliste gültig ab 1. Januar 2026

TITEL-KLAPPE nach rechts

Maße auf Anfrage  12.980,00 €

TITEL-MANTEL

Maße auf Anfrage  12.980,00 €

AUSKLAPPBARE SEITE nach rechts

Maße auf Anfrage  12.980,00 €

TITELMANTEL + BANDEROLE

Titelanzeige + U4 + Banderole ums Heft 

U1 Titel 2/3 Seite 
Anschnitt 215 x 190 mm

U4 Rückseite 1/1 Seite 
Anschnitt 215 x 280 mm

Banderole: Maße auf Anfrage 15.480,00 €

10

Weitere interessante AD-Specials auf Anfrage



DIE TITELSEITE:

ALTARFALZ 

Das klappt! Dieses Format überblättert keiner. 

Spielen Sie mit der Klappe und machen Sie den 

Leser neugierig auf Ihre Botschaft.

Maße auf Anfrage

Exklusiv nur 1 x pro Ausgabe 12.980,00 €

SONDERWERBEFORMEN  
ALTARFALZ

11

Paketpreis:

12.980 Euro
+MwSt.



Maße auf Anfrage, Preise nicht rabattierbar

DIE KRÖNUNG:

HEFTKRONE IN DER HEFTMITTE 

Auffällig und einzigartig. Die Krone klappt beim  

Blättern der Seite auf. Hier im Beispiel sind es die  

beiden Becher auf dem bogenförmigen Element.

Exklusiv nur 1 x pro Ausgabe           14.500,00 €
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SONDERWERBEFORMEN  
HEFTKRONE

DREIERPACK:

2. US PLUS KLAPPE, insgesamt 3 Seiten

Das ideale Format für ganz großes Kino. Die richtig auffällige 

Werbeform für große Bilder und Texte.

Exklusiv nur 1 x pro Ausgabe 12.980,00 €

KNICK IN DER OPTIK:

KNICKECKE 

Kleine Anzeige mit großer Wirkung. Der Knick erweckt 

beim Leser Neugierde 2.930,00 €



Verfügbarkeiten sind pro Ausgabe technisch bedingt beschränkt. 

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

Maße auf Anfrage, Preise nicht rabattierbar

SONDERWERBEFORMEN  
U3 PLUS

WEITERE 
SONDERWERBEFORMEN

Gerne senden wir Ihnen auf Anfrage ein Muster zu.
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U3 PLUS

1/1 ANZEIGE + 1/1 SEITE redaktioneller Teil

Nutzen Sie die Synergien von Werbung und 

neutraler Zusatzinformation und präsentie-

ren Sie Ihr Produkt auf einer Doppelseite in 

Milch-Marketing + modern food.

Auf der U3 schalten Sie Ihre Anzeige – 

links daneben veröffentlichen wir eine 

Information mit redaktionellem Bezug zu 

Ihrer Anzeige. Ihr Inhalt, egal ob eine kurze 

Warenkunde, ein erklärender Inhalt oder 

ein Rezept, wird von uns auf redaktionelle 

Darstellung geprüft und layoutet. 

 

Exklusiv nur 1 x pro Ausgabe 6.000,00 €

Paketpreis:

6.000 Euro
+MwSt.

LENTICULAR („Wackelbild“)

Wählen Sie zwischen Varianten und Größen,  

die Platzierung im Heft ist frei wählbar.

RUBBELFELD

Der Leser beschäftigt sich mit Ihrer Anzeige. 

Verstecken Sie Ihre Botschaft unter einer Oberfläche, 

die durch mechanische Hilfsmittel freigerubbelt wird.

DUFTLACK

Gerüche faszinieren. Ob Käse, Frucht oder Kaffee  

etc.Passend zum Motiv können Sie einen Geruch  

auswählen.

SONDERLACKE

Farben und Lacke, matt oder glänzend, glatt oder 

rauh oder auch eine Prägung veredeln Ihre Anzeigen. 

Bewerben Sie Besonderes mit speziellen Farben  

und/oder einer herausragenden Haptik.



Druckverfahren:  

Bogen-Offsetdruck (siehe auch Punkt 24 AGB)

Druckunterlagen:  

Diese müssen am Tag des Druckunterlagenschlusses (s. Termin-/Redaktionsplan) 

vorliegen. Wir bitten aus produktionstechnischen Gründen ausschließlich um digitalisierte 

Druckunterlagen per E-Mail an sts@blmedien.de

Datentyp: 

» farb- und textverbindlichen Proof bitte nicht vergessen. Herkömmliche Farblaser- oder 

Tintenstrahl drucke gelten nicht als fortdruckgerechtes Proof und schließen eine spätere 

Reklamation aus! Optimale Ergebnisse werden erzielt, wenn das Proof der FOGRA-Norm 

entspricht und mit dem FOGRA-Medienkeil versehen ist.

» Ihre Anzeige sollten Sie als druckoptimiertes PDF liefern.

» Keine Komprimierungen verwenden (z. B. JPEG bei EPS, bzw. LZW bei TIFF).

» Bilder als TIFF oder EPS mit 300 dpi bezogen auf die Endgröße anlegen. Bitte liefern  

Sie keine unnötig großen Datenmengen (Fotos ggf. herunterrechnen).

» Farben im CMYK-Modus (Euroskala) anlegen.

» Bitte auf korrekte Überfüllungen achten.

» Werden Daten in anderer Form wie oben beschrieben angeliefert, können wir keine 

Garantie bezüglich Format, Text und Farbigkeit der Anzeige übernehmen. Das gilt 

besonders für die Farbtreue bei Anlieferung ohne Proof!

» Wünschen Sie eine Überarbeitung nach unseren Druckvorgaben, müssen wir die Kosten 

an Sie weiterberechnen. Dasselbe gilt für zusätzliche Arbeiten wie Scans, Neuaufbau, 

Textkorrekturen und Prooferstellung.

TECHNISCHE ANFORDERUNGEN
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ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Bei Voraus zahlung und Bankeinzug 3 % Skonto, bei Zahlung  

innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungsdatum 2 % Skonto,  

sonst  spätestens 14 Tage nach Rechnungsdatum ohne Abzug

Bankverbindung:  

Commerzbank AG, Hilden  

IBAN: DE 58 3004 0000 0652 2007 00  

BIC: COBADEFFXXX 

Gläubiger-ID: DE 13ZZZ00000326043

Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen  

für das Anzeigenwesen.

RABATTE 
Nachlässe bei Umsatz im Rahmen einer Buchung

Die Rabattstaffeln gelten pro Buchung. Heftkrone und 

Sonderwerbungen sind von der Rabattstaffel ausgeschlossen. 

Nachbelastungen und Gutschriften werden nach der tatsächlich  

abgenommenen Menge am Ende des Kalenderjahres abgerechnet. 

Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

Technische Zusatzkosten sowie Platzzuschläge sind nicht rabattfähig.  

Ebenfalls nicht rabattiert werden Anzeigen in der Kontaktbörse und 

Gelegenheits- und Stellenanzeigen sowie Teilbeilagen.

UMSATZ RABATT

ab 10.000 Euro 5 %

ab 20.000 Euro 8 %

ab 30.000 Euro 10 %

ab 50.000 Euro 15 %



ca. 

15.800  
ExemplareAlle Formate  

bitte zzgl. 3 mm 

Beschnitt anliefern
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Supplement in Milch-Marketing + modern food 7 und KÄSE-THEKE 4

Das Sonderheft „Österreich“ beleuchtet den aktuellen Milch- und Käsemarkt 

Österreichs und stellt aktuelle Marktdaten und Trends vor. Zusätzlich werden  

die Unternehmen und Ihre Produkte ausführlich vorgestellt.

SUPPLEMENT
KOMPAKT ÖSTERREICH

KOMPAKT Österreich
Milch-Marketing  
+ modern food  

Ausgabe 7

KOMPAKT Österreich
KÄSE-THEKE 

Ausgabe 4

Buchungsschluss: 27. Mai 2026 27. Mai 2026

Druckunterlagenschluss: 1. Juni 2026 1. Juni 2026

Erscheinungstermin: 14. Juli 2026 7. Juli 2026

TITELSEITE

Satzspiegel 
ohne Anschnitt
105 x  180 mm 2.800,00 €

1/3 SEITE

Satzspiegel  
hoch 72,5 x 267 mm 
quer 205 x 89 mm 1.350,00 €

1/2 SEITE

Satzspiegel 
hoch 102,5 x  267 mm 
quer 205 x  133,5 mm 1.950,00 €

Preisliste gültig ab 1. Januar 2026

1/1 SEITE

Satzspiegel 
205 x  267 mm 3.500,00 €

als Umschlagseite 3.700,00 €
22 •  KOMPAKT Jul i  2025

Firma: Vorarlberg Milch 

Anschrift: Nofler Strasse 62,  

A-6800 Feldkirch

Tel.: +43 5522 72130

E-Mail: sales@vmilch.at  

Internet: www.vmilch.at

Verkaufsleitung:  

Mag. Michael Schatzmann

Ländle Bergkäse Würfel
Der Ländle Bergkäse wird aus Heumilch 

hergestellt. Geschnitten in Würfel ist er 

ideal für den kleinen Hunger zwischen-

durch oder mit einem Glas Wein. Der 

Frischebeutel mit 200 Gramm ist wie-

derverschließbar. Der Ländle Bergkäse 

erhält während seiner Reifung im Na-

turkeller seine bräunliche Naturrinde, 

welche zum Verzehr geeignet ist. Das 

geschmeidig-rahmige Mundgefühl un-

terstreicht den Geschmack des Käses.

Vorarlberg Milch. Eine starke Marke.
Hinter unseren Molkereiprodukten steht ein starkes Team. Mit circa 440 Landwirten arbeiten wir 

füreinander und miteinander. Aus Qualitätsorientierung legen wir besonderen Wert auf eine tra-

ditionsbewusste Landwirtschaft und eine schonende Verarbeitung unserer Milch. So entstehen 

bereits seit 1993 hochwertige Molkereiprodukte – und natürlich der beste Käse. Und zwar zu 100 

Prozent aus Vorarlberger Milch. Aus diesem Grund stehen wir seit Generationen für all das, was 

unser Ländle ausmacht: wertvoll - sicher - regional - ehrlich.

DER GUTE RUF AUS DEN BERGEN

9 Medaillen beim WCA
Vorarlberg Milch ist der große Abräumer 

und gewinnt 4x GOLD, 2x SILVER und 3x 

BRONZE beim World Cheese Awards 2024 

in Portugal. Aus einem Sortiment von über 

4.200 Käsesorten aus 40 Ländern hatte eine 

Fachjury die Aufgabe, die besten Käsespezi-

alitäten der Welt zu bewerten. 

PROFIL

Ländle Weinkäse
Der Ländle Weinkäse „Das Original“ ist so-

wohl im Aussehen als auch im Geschmack 

einzigartig. Während seiner rund dreimo-

natigen Reifezeit auf Fichtenbrettern wird 

er mindestens zwei Mal pro Woche mit 

Rotwein af finiert. Dadurch erhält er seine 

dunkelrote, fast schwarze Naturrinde. Der 

Ländle Weinkäse ent faltet eine leicht-süß-

liche und fruchtig-harmonische Note sowie 

seinen unverwechselbaren Charakter.

FIRMENPORTRAIT

3.250,00 €

Sie haben hier die 
Möglichkeit, Ihr Unter nehmen 
und Ihre Produkte vorzu-
stellen. Dazu benötigen wir 
von Ihnen Texte und druck-
fähige Bilder. Wir erstellen 
die Profile durch unsere 
Grafikabteilung

AE-Provision nicht möglich.



NEWSLETTER
Wöchentlich erscheinen Newsletter für  

registrierte User mit hohen Öffnungs- und 

Klickraten. Zu marktrelevanten Terminen und 

Themen versenden wir Sondernewsletter.

BANNER
Unsere Werbeformen werden ausnahmslos  

auf allen Endgeräten, sei es Desktop-Computer,  

Tablet oder Smartphone ausgespielt.

ADVERTORIAL
Content-Markteting-Tool das sich nahtlos in 

den redaktionellen Inhalt auf Homepage oder 

im Newsletter einfügt. Advertorials müssen als 

Anzeige gekennzeichnet werden.
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IHRE WERBUNG
UNSER BRANCHEN-PORTAL

Im Gegensatz zu klassischen Nachrichtenportalen steht unser  

Fachportal milch-marketing.de für gezielte Marktinformationen,  

zugeschnitten auf die Zielgruppen. Die User finden anwenderorientierte 

Hintergrundberichte, Reportagen, Best-Practice-Beispiele und vieles  

mehr für eine nachhaltige und erfolgreiche Untermehmensführung.

•  Unsere Werbeformen werden ausnahmslos auf allen  

Endgeräten, sei es Desktop-Computer, Tablet oder  

Smartphone ausgespielt.

•  Die Branchenplattformen sind responsive und passen  

sich allen Endgeräten an.

• wöchentlich erscheinen Newsletter für registrierte  

User mit hohen Öffnungs- und Klickraten.

•  Zu marktrelevanten Terminen und Themen versenden  

wir Sondernewsletter.

Mehr Informationen auf  

www.milch-marketing.de

Milch-
Marketing

modern
food

+



Basierend auf den monatlichen Durchschnittswerten aus den Jahren 2024/2025
17

UNSER MILCH-MARKETING.DE 

FACHPORTAL

31.400

Anzahl der Besuche  

pro Monat

6.800

Anzahl der Nutzer  

pro Monat

49.900

Seitenaufrufe  

pro Monat
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ONLINE
WERBEFORMEN

BILLBOARD KOPFBANNER SKYSCRAPER RECTANGLE

Größe: 940 x 250 Pixel Größe: 468 x 60 Pixel Größe: 200 x 600 Pixel Größe: 300 x 250 Pixel

Größe mobil:
300 x 480 Pixel  
(Pop Up)

Größe mobil: 300 x 120 Pixel Größe mobil: 300 x 120 Pixel Größe mobil: 300 x 250 Pixel

Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen

Preis: 3.800,00 € Preis: 1.850,00 € Preis: 2.600,00 € Preis: 1.150,00 €

Skyscraper  

und Rectangle 

können rechts oder 

links eingespielt 

werden

Diese Werbeformen werden auf allen Fachportalen  

von ausgespielt und erziehlen dadurch  

mehr Reichweite.

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+

Anzeigen-Preisliste gültig ab 1. Januar 2026
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ONLINE WERBEFORMEN
auf milch-marketing.de

LEADERBOARD Fachportal RECTANGLE Fachportal 

Größe: 728 x 90 Pixel Größe: 300 x 250 Pixel

Größe mobil: 300 x 250 Pixel Größe mobil: 300 x 250 Pixel

Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen

Preis: 1.850,00 € Preis: 1.150,00 €

CONTENT AD ADVERTORIAL

Direkte Verlinkung auf  
milch-marketing.de

Verlinkung auf  
eine externe Seite

Laufzeit:  
4 Wochen, festgepinnt 

Laufzeit:  
4 Wochen, festgepinnt 

Preis:  
1.300,00 €

Preis:  
1.500,00 €

Benötigtes Material für Advertorials:
•  Text / Pressemeldung mit mindestens 300 Wörtern  

zur SEO-Optimierung
•  1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat 

Bildformat für das Headerbild idealerweise 940 x 500 Pixel  
(ca. 33 x 18 cm), 72 dpi

Anzeigen-Preisliste gültig ab 1. Januar 2026

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+

Milch-
Marketing

modern
food

+
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NEWSLETTER 
WERBEFORMEN

ADVERTORIAL als Top-News ADVERTORIAL als News MEGABANNER im Newsletter RECTANGLE im Newsletter

Benötigtes Material:
•  Text/Pressemeldung mit mind.  

300 Wörtern zur SEO-Optimierung
•  1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo  

im Bild) im Querformat, Bildformat  
für das Headerbild idealerweise  
940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)

Benötigtes Material:
•  Text/Pressemeldung mit mind.  

300 Wörtern zur SEO-Optimierung
•  1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo  

im Bild) im Querformat, Bildformat  
für das Headerbild idealerweise  
940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)

Größe:

Größe mobil:

660 x 270 Pixel

660 x 270 Pixel

Größe:

Größe mobil:

300 x 250 Pixel

300 x 250 Pixel

Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen

Preis: 1.600,00 € Preis: 1.300,00 € Preis: 1.500,00 € Preis: 1.200,00 €

Diese Werbeformen erscheinen  

in den News von milch-marketing.de

NEWSLETTER

NEWSLETTER

NEWSLETTER

NEWSLETTER

NEWSLETTER

NEWSLETTER

NEWSLETTER

NEWSLETTER

Anzeigen-Preisliste gültig ab 1. Januar 2026



Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften im kaufmännischen Geschäftsverkehr

1.  Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres nach 
Vertragsabschluss abzuwickeln.

2.  Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlässe werden nur 
für innerhalb eines Jahres in der Zeitschrift erscheinende Anzeigen  
gewährt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

3.  Der Auftraggeber erhält rückwirkend Anspruch auf den seiner tat-
sächlichen Abnahme von Anzeigen inanerhalb Jahresfrist entspre-
chenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abge-
schlossen hat, der auf Grund der Preisliste zu einem Nachlass von 
vornherein berechtigt. Die Ansprüche auf Nachvergütung oder 
Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei Monate nach 
Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht werden.

4.  Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu 
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weite-
rer Rechtspflichten, den Differenzbetrag zwischen dem gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass 
dem Verlag zurückzuvergüten.

5.  Text-Millimeter werden mit tariflichem Aufschlag abgerechnet.

6.  Für die Aufnahme von Anzeigen und Beilagen in bestimmten 
Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift wird keine 
Gewähr geleistet. Ziffer 10 findet sinngemäß Anwendung.

7.  Der Auftraggeber trägt die volle Verantwortung für den Inhalt des 
uns erteilten Auftrags, bei Anzeigenaufträgen insbesondere die 
presse-, wettbewerbs- und urheberrechtliche Verantwortung für die 
Anzeige, und hat uns deshalb von sämtlichen Ansprüchen Dritter 
aufgrund der Auftragserteilung und/oder der Auftragsdurchführung 
freizustellen.

8.  Der Verlag behält sich vor, Anzeigen und Beilagenaufträge – auch 
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – wegen des Inhalts, 
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen 
Richtlinien abzulehnen. Dies gilt auch für Aufträge, die durch 
Vertreter angenommen werden. Wird eine Anzeige nach 
Veröffentlichung von Dritten beanstandet, so ist der Auftraggeber 
der beanstandeten Anzeige dem Verlag gegenüber für evtl. 
Rechtsfolgen regresspflichtig. Beilagenaufträge sind für den Verlag 
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung 
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser 
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die 
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich 
mitgeteilt.

9.  Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes bzw. einwand-
freier Druckunterlagen oder Beilagen ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Der Verlag gewährt die drucktechnisch einwandfreie 
Wiedergabe der Anzeige. Grundlage hierfür ist die durchschnittliche 
Druckleistung nach dem jeweiligen Druckverfahren und der ver-
wendeten Papierqualität.

10.  Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem, unvollständigem oder nicht termingerechtem Abdruck der 
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder einer Ersatzanzeige, 
aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträch-
tigt wurde. Weitergehende Haftungen für den Verlag sind ausge-
schlossen. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben 
ergeben keinen Anspruch für den Auftraggeber. Reklamationen 
müssen innerhalb von vier Wochen nach Veröffentlichung der 
Anzeige geltend gemacht werden. Für Fehler aus telefonischen 
Vermittlungen jeder Art übernimmt der Verlag keine Haftung.

11.  Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der 
Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurück-
gesandten Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm recht-
zeitig übermittelten Probeabzug nicht fristgemäß zurück, so gilt die 
Genehmigung zum Druck als erteilt.

12.  Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die 
tatsächliche Abdruckhöhe der Preisberechnung zugrunde gelegt.

13.  Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist 
zu bezahlen.

14.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen  in Höhe von 1 v. 
H. über dem jeweils gültigen Diskontsatz der Bundesnotenbank 
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei 
Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis 
zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen 
Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen und Zahlungsvergleichen 
entfällt jeglicher Nachlass.

15.  Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen 
Anzeigenausschnitt. Ein Kopfbeleg oder eine vollständige  
Belegnummer wird geliefert, sofern Art und Umfang des 
Anzeigenauftrages dies rechtfertigen. Kann ein Beleg nicht mehr 
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche 
Aufnahmebescheinigung des Verlages.

16.  Kosten für erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen und für Lieferung bestellter Lithos, Zeichnungen etc. 
hat der Auftraggeber zu bezahlen.

17.  Ein Auflagenrückgang ist nur dann von Einfluss auf das 
Vertragsverhältnis, wenn eine Auflagenhöhe zugesichert ist und 
diese um mehr als 20 v. H. sinkt. Darüber hinaus sind etwaige 
Preisminderungs- und Schadenersatzansprüche ausgeschlossen, 
wenn der Verleger dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage 
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der 
Anzeige vom Vertrag hätte zurücktreten können.

18.  Bei Ziffern-Anzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und 
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentli-
chen Kaufmanns an. Er übernimmt darüber hinaus keine Haftung, 
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffern-Anzeigen werden nur auf 
dem normalen Postwege weitergeleitet. Der Verlag behält sich im 

Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die ein-
gehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des 
Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von 
geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der 
Verlag nicht verpflichtet.

19.  Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den 
Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 
drei Monate nach der Veröffentlichung der Anzeige, sofern nicht 
ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

20.  Bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte wendet der 
Verlag die geschäftsübliche Sorgfalt an. Er haftet aber nicht, wenn er 
von dem Auftraggeber irregeführt oder getäuscht wird.

21.  Anzeigenaufträge werden nur zu den Geschäftsbedingungen des 
Verlages ausgeführt. Geschäftsbedingungen der Inserenten und 
Werbungsmittler haben keine Gültigkeit, sofern nicht einzelne 
Punkte schriftlich bestätigt wurden.

22.  Erfüllungsort und Gerichtsstand für beide Teile ist der Verlagsort.

23.  Bei Betriebsstörungen oder in Fällen höherer Gewalt, illegalem 
Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstörungen, 
allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen - 
sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer 
sich der Verlag zur Erfüllung seiner Verbindlichkeiten bedient – hat 
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten 
Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der 
letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicher-
ten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren 
Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen 
Verhältnis gekürzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesi-
cherte Auflage zur tatsächlich ausgelieferten Auflage steht.

24.  Hinweise für den Druck:
  •  Angeschnittene Anzeigenformate: Die Formate für angeschnittene 

Anzeigen ergeben sich aus dem Heftformat plus 3 mm Anschnitt.
  • Druckverfahren: Vierfarben Offset Nass-in-Nass.
  •  Druckvorlagen: Daten mit farb- und textverbindlichem Proof nach 

FOGRA 39L (ISOcoated_v2) inkl. Medienkeil
  •  Druckreihenfolge: schwarz/cyan/magenta/gelb. 
  • Farbe: Europa-Skala nach ISO 12647-2.
  •  Die Vollton-Dichten richten sich nach ISO 12647 (ProzessStandard 

Offsetdruck, PSO) unter Einhaltung der vorgegebenen Delta-E-
Werte. Die maximale Flächendeckung beträgt 330% (FOGRA 39L, 
ISOcoated_v2)

  •  Tonwertzunahme gemessen mit Heidelberger Druck-Kontrollleiste:
  Schwarz im 80-%-Feld 11,5 % im 40-%-Feld 16 %
  Cyan im 80-%-Feld 10,7 % im 40-%-Feld 13 %
  Gelb im 80-%-Feld 10,7 % im 40-%-Feld 13 %
  Magenta im 80-%-Feld 10,7 % im 40-%-Feld 13 %
  • Papier: holzfrei weiß chlorfrei, gestr. Bilderdruck, 100 g/qm.

21



22

1. Vorbemerkung:  
Die folgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen (nach-
folgend AGB) gelten für Verträge über die Schaltung von 
Werbemitteln und Eintragungen in elektronischen Informations- 
und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet 
(nachfolgend kurz „Online-Medien“ genannt), mit den 
Unternehmen B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG und B&L 
NewMedia GmbH (im Folgenden „Verlag“ genannt).

Andere Vertragswerke gelten nicht, auch soweit einzelne 
Regelungen in diesen Allgemeinen Geschäftsbedingungen nicht 
enthalten sind.

Für Werbe- und Eintragungsaufträge, die sich sowohl auf 
Online-Medien als auch auf Zeitschriften beziehen, gelten 
jeweils die AGB desjenigen Mediums, in dem der jeweilige 
Werbe- und Eintragungsauftrag vertragsgemäß erfolgen soll.

2. Werbe-/Eintragungsauftrag: 
 „Werbeauftrag“ im Sinne der nachfolgenden AGB ist der 
Vertrag über die Schaltung eines oder mehrerer Werbemittel 
(z. B. Internetbanner) in Online-Medien zum Zwecke der 
Verbreitung.

„Eintragungsauftrag“ im Sinne der nachfolgenden AGB ist der 
Vertrag über die Schaltung eines Eintrages oder mehrerer 
Einträge (z. B. Firmenlink oder Advertorial) in Online-Medien 
zum Zwecke der Verbreitung.

3. Werbemittel: 
Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann zum Beispiel aus 
einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

»  aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder 
Bewegtbildern (z. B. Banner),

»  aus einer sensitiven Fläche, die bei Anklicken die Verbindung 
mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu 
weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers 
liegen (z. B. Link).

Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche 
erkennbar sind, werden als Werbung deutlich kenntlich 
gemacht.

4. Eintragungen: 
Eine Eintragung im Sinne dieser AGB kann zum Beispiel aus 
einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

» aus einem Eintrag in ein Verzeichnis in Form eines 
Datensatzes,

» aus einer ausführlichen Information des Auftraggebers als 
Anhang zum jeweiligen Datensatz,

» aus einem Link auf einen elektronischen Informations- und 
Kommunikationsdienst des Auftraggebers,

»  aus der Schaltung einer E-Mail-Verbindung zum 
Auftraggeber.

5. Vertragsschluss: 
Der Vertrag kommt, vorbehaltlich entgegenstehender indivi-
dueller Vereinbarungen, grundsätzlich durch schriftliche oder 
durch E-Mail erfolgende Bestätigung des Auftrags zustande. 
Auch bei mündlichen oder fernmündlichen Bestätigungen liegen 
immer die AGB des Verlags zugrunde.

Soweit Werbeaufträge durch Werbeagenturen erteilt wer-
den, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur 
zustande. Der Verlag ist grundsätzlich berechtigt, von den 
Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

6. Abwicklungsfrist: 
Werbe- und Eintragungsaufträge sind im Zweifel innerhalb eines 
Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Bei Änderungen 
der Preise treten mangels anderer Vereinbarungen die neuen 
Bedingungen auch für laufende Aufträge sofort in Kraft.

7. Nachlasserstattung: 
Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag 
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet 
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen 
dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Rückvergütung 
entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im 
Risikobereich des Verlags beruht.

8. Ablehnungsbefugnis: 
Der Verlag behält sich vor, Werbeaufträge – auch einzelne 
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – abzulehnen bzw. zu 
sperren, wenn deren Inhalt gegen gesetz-liche oder behörd-
liche Bestimmungen verstößt, oder vom Deutschen Werberat 
in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren 
Veröffentlichung wegen des Inhalts, der Herkunft oder der 
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten 
Grundsätzen des Verlages unzumutbar ist.

Der Verlag ist ebenfalls berechtigt ein bereits veröffent-
lichtes Werbemittel bzw. einen Eintrag zurückzuziehen, wenn 
der Auftraggeber nachträglich inhaltliche Änderungen des 
Werbemittels vornimmt oder die Daten, auf die durch einen Link 
verwiesen wird, nachträglich verändert und hierdurch die im 
Absatz 1 aufgeführten Voraussetzungen erfüllt werden.

Dies gilt auch für Aufträge, die an den Schaltern der 
Geschäftsstellen, bei Annahmestellen oder bei Vertretern 
aufgegeben werden. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem 
Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9. Datenanlieferung: 
Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemäße, dem 
Format oder technischen Vorgaben des Verlags entsprechende 
Werbemittel/Einträge rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzulie-
fern. Der Verlag ist grundsätzlich nicht verpflichtet, Werbemittel 
oder Eintragungen, über den Zeitpunkt der letztmaligen 
Verbreitung hinaus aufzubewahren. Kosten des Verlags für vom 
Auftraggeber gewünschte Änderungen des Werbemittels/
Eintrages trägt der Auftraggeber.

10. Rechtegewährleistung: 
Der Auftraggeber versichert, dass er alle zur Schaltung 
des Werbemittels/Eintrages erforderlichen Rechte besitzt 
und stellt den Verlag im Rahmen des Auftrags von allen 
Ansprüchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher 
Bestimmungen entstehen können. Der Verlag wird von den 
Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der 
Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben 
mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung 
gegenüber Dritten zu unterstützen.

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Online-Medien


