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FLEISCH MARKETING

VERLAG UND
OBJEKTBESCHREIBUNG

OBJEKT
FM Fleisch-Marketing ist das Special-Interest-Magazin fir die Fleisch-, Wurst-
und Feinkost-Theke im Lebensmittelhandel. Die Fachzeitschrift zeigt zielgerecht
und punktgenau die wichtigsten Trends fur die Fleisch-, Wurst-, Feinkost-,
R e e et : ) Geflugel-, Wild- und Veggie-Branche. An der Schnittstelle zwischen der

; ’ internationalen Lebensmittelwirtschaft und dem deutschen Lebensmittelhandel
analysiert und dokumentiert eine erfahrene und kompetente Redaktion alle
relevanten Themenfelder rund um den Verkauf. Fachbeitrage, praxisnahe
Reportagen und Anwenderbeispiele liefern wertvolle Losungsansatze fur den
Erfolg an der Frischetheke im Lebensmittelhandel.

ZIELGRUPPEN

Geschaftsfuhrer, Category Manager, Filialleiter, Abteilungsleiter, Einkaufer und
das Verkaufspersonal in Handelszentralen, SB-Warenhausern, Supermarkten,
bei Discountern und im Biohandel

VERLAG: KONTAKT: ABO- UND LESERSERVICE: BEZUGSPREIS (inkl. Versandkosten):
B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG, Telefon: +49(0)89/370 60-0 Verlagsniederlassung Miinchen Jahres-Abopreis Inland 47 €
Verlagsniederlassung Miinchen Fax: +49(0)89/370 60-111 Ansprechpartner: Basak Aktas Jahres-Abopreis Ausland 57 €
POSTANSCHRIFT: E-Mail: muc@blmedien.de Telefon: +49(0)89/37060-270
Postfach 21 03 46. D-80673 Miinchen Homepage: www fleischnet.de E-Mail: b.aktas@blmedien.de AUFLAGE:

’ Druckauflage 6.500 Expl.
ADRESSE: ERSCHEINUNGSWEISE: 6 x janrlich Verbreitete Auflage 6.438 Expl.
Garmischer StraBe 7, D-80339 Minchen FORMAT: 212 mm breit x 280 mm hoch

JAHRGANG: 14 Jahrgang 2025



UNSERE KOMPETENZ

IHRE ANSPRECHPARTNER

VERLAGSLEITUNG:
Bernd Moeser
+49(0)89/370 60-200
b.moeser@blmedien.de

STV. VERLAGSLEITUNG:
Basak Aktas
+49(0)89/370 60-270
b.aktas@blmedien.de

DISPOSITION:

Felix Hesse
+49(0)89/370 60-261
fhesse@blmedien.de

VERTRIEB:

Basak Aktas (verantwortlich)
+49(0)89/370 60-270

Roland Ertl
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rmischok@blmedien.de
Bernd Moeser
+49(0)89/370 60-200
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000

MICHAEL TEODORESCU
Chefredakteur

+49(0) 89/370 60-175
m.teodorescu@blmedien.de

0060

FLEISCH MARKETING



EMPFANGERGRUPPEN

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

Biohandel
absolut: 281 in %: 4,38

GroBverbraucher

absolut: 148 in %:2,30

Hersteller, Importeure, Fleischwerke
absolut: 355 in %: 5,53

Sonstige (Fleischerschulen, Institute)
absolut: 164 in %: 2,55

Discounter
absolut: 973 in %: 15,15

Am Beispiel Ausgabe 5/24 im Oktober 2024
(Erhebungsmethode nach Empfdingerdatei)

FLEISCH MARKETING

Handelszentralen national / regional
absolut: 1188 in %: 18,50

SB-Warenhauser
FM absolut: 856 in %: 13,33

FLEISCH MARKETING

38%

Supermarkte
absolut: 2457 in %: 38,26



WIR BRINGEN

DIE BRANCHE ZUSAMMEN

INNOVATION DES JAHRES

Der Lebensmittelhandel hat die Wahl: Er

kann entscheiden, welche Innovationen

aus den Angeboten der Fleischwaren-

und Feinkostindustrie herausragen.
Bewertungskriterien fir die Produkte, die im Jahr
davor eingefiihrt oder vorgestellt wurden, sind
sowohl die Akzeptanz beim Verbraucher als auch
die Idee, die hinter der Neuheit steht.

In der Juni-Ausgabe wird Fleisch Marketing dann
das Geheimnis Itften, welche Innovationen sich
bei der Leserwahl durchgesetzt haben

AWARD

KREATIV AWARD

Verkaufsaktionen an den Bedienungstheken
steigern den Absatz und sorgen im Idealfall

flir begeisterte Kunden. Deswegen ist kreati-
ves Marketing gefragt. Die besten Ideen und
Umsetzungen an Fleisch- oder Kasetheken
werden von den beiden Fachmagazinen Fleisch
Marketing und Kdse-Theke ausgezeichnet.

Das Fachmagazin Fleisch Marketing hat den
Wettbewerb ,Beste Fleischtheke" bereits

zehn Mal ausgerichtet. Teilnehmen kann jede
Fleischtheke des Lebensmtteleinzelhandels, die
Lust auf eine kreative Gestaltung ihrer Theke hat
und ihren Kunden spannende Grill- und andere
Fleischaktionen bietet.

KREATIV

FLEISCH MARKETING

UNSER SPECIAL
WHO'S WHO

Die wirtschaftliche Erschiitterung durch den Krieg in der
Ukraine und die Folgen der Corona-Pandemie haben die
Bedeutung heimischer Global Player wieder in den Fokus
geriickt

Nie waren diese so wichtig wie in diesen Zeiten! Zéhlen auch
Sie zu dieser erlesenen Auswahl an Unternehmen, die mit
dem richtigen Mix aus Bodenstandigkeit und zukunftsorien-
tiertem Handeln erfolgreich sind? Dann nutzen auch Sie 2025
diese interessante Moglichkeit Ihre Besonderheiten in diesem
Supplement aufmerksamkeitsstark in Szene zu setzen. Diese
Chance sollten Sie sich nicht entgehen lassen!

Das Supplement who's who wird unseren Fachmagazinen
FT Fleischerei Technik/Meat Technology,

FH Fleischer-Handwerk und

FM Fleisch Marketing identisch beigelegt

Mit crossmedialer Prasenz auf unserem

Branchenportal www fleischnet.de

Redaktionsschluss: 2410.2025

Anzeigenschluss: 3110.2025
Erscheinungstermin: 2811.2025



TERMIN- UND REDAKTIONSPLAN 2025

AUSGABE SPECIALS

Messe-Special:
Biofach, Nirnberg
Eurocis, Disseldorf

Anuga, Koln

AS 08.09.25

DU 09.09.25

ET 29.09.25

_ Kreativ Award:
Die Gewinner 2025

AS 191125  im Portrait

DU 2111.25  Special:

ET 121225 Who's who

FOOD & BEVERAGE

« Leichte Produkte fir den

Frihling
« Bio-Produkte

« Kinderprodukte
« Schinken trifft Spargel
+ Mediterrane Kiiche

- Burger: Patties, Saucen
und mehr

« Grillen

« Brot und Backwaren

- Oktoberfest-Angebot
- Beilagen: Nudeln & Co.
« Wurst

« Gewlirze & Marinaden
« Wildfleisch

« Internationale Spezialitaten

» Weihnachtsgeschaft
- Pflanzliche Alternativen
« Wintergrillen

TECHNIK & DIGITALES

« Ladenbau
« Wagetechnik

« Schneide- und
Zerkleinerungstechnik
« Energie

* Hygiene
- Smart Stores, Automaten
& Co.

« Verpackungen
- Kassensysteme

« Gartechnik
- Entsorgung

« Technik flr Kiihl- und
Lagerraume

MANAGEMENT

« Aus- und Weiterbildung

« Supermarkt der Zukunft

+ Handelseigene
Fleischwerke

« Regionale Herkunft:
Gitesiegel & Co.

» Handelsgastronomie

« Personalmanagement

FLEISCH MARKETING

MESSEN/EVENTS

« Internationale

Griine Woche, Berlin
17-26.01.2025

« Biofach, Niirnberg

11.-14.02.2025

« Eurocis, Diisseldorf

18.-20.02.2025

« IFFA, Frankfurt

03-08.05.2025

« Fachpack, Niirnberg

24.-25.09.2025

« Anuga, Koln

04.-0810.2025

Redaktionsschluss
ist 10 Arbeitstage vor
AS (Anzeigenschluss)

Bei samtlichen Angaben
sind Anderungen
vorbehalten




FLEISCH MARKETING

n nZ E I G E n - FO Rm ﬂTE U n D PRE' S E Formatanzeigen ab 1/2 Seite auf_wért_s beinhalten einen k_ostenlosgn
Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel) in der Branchenrubrik Industrie

Anzeigen im Anschnitt: Format zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten. flir 2 Wochen auf allen Fachportalen von www.fleischnet.de. Alle

Allen Preisen ist jeweils die gesetzliche Mehrwertsteuer hinzuzurechnen. Formatanzeigen verlinken aus der ePaper-Ausgabe auf lhre Website.

1/1 SEITE 1/4 SEITE
Anschnitt 212 x 280 mm 5.040,00€ Anschnitt
Vorzugsplatzierung U2/U3 Ecke 104 x 133 mm
Anschnitt 212 x 280 mm 534500€ hoch 56 x 280 mm
Vorzugsplatzierung U4 quer 212 x 73 mm 2.365,00€
Anschnitt 212 x 280 mm 5555,00€
JUNIOR-PAGE 1/8 SEITE
Anschnitt 152 x 193 mm 3730,00€ Anschnitt
Ecke 104 x 73 mm
hoch 56 x 133 mm
quer 212 x 43 mm 1.850,00€
1/2 SEITE I mm| Markenschaufenster
ﬁnSEhnitt [ ] einspaltig 43 mm breit,
OZ 12?; % %????n?r;n 3170,00€ I — max. 75 mm hoch, pro mm Hohe 4c 910€
uer X 170,
g zweispaltig 90 mm breit,
. max. 35 mm hoch, pro mm Hohe 4c 1820€
Branchenpartnereintrag:
1/3 SEITE : : :
Anschnitt M|r1dest|aufze|tﬂ1 Jahr, 43 mm breit, Andere
hoch 72 x 280 mm Pre?s pro mm H(?he s/w 495€ FamEiE
quer 212 x 93mm  2.800,00€ Preis pro mm Héhe 4c 710€
) ) ) auf Anfrage
Bindende Platzierungsvorschriften: salich
25% auf den Grundpreis INCgICH.

Rufen Sie
gerne an!

Sonderfarben HKS, Pantone, usw. auf Anfrage

Anzeigen-Preisliste Nr. 14
Gdltig ab 1. Januar 2025



SONDERWERBEFORMEN

UND PREISE

TITEL-KLAPPE

TITELSEITE
Formate auf Anfrage

Anzeigen-Preisliste Nr. 14
Glltig ab 1. Januar 2025

Formate auf Anfrage 6.930,00€
7170,00€

HEFTKRONE

Formate auf Anfrage 11495,00€

FLEISCH MARKETING

Bei allen Sonderwerbeformen inklusive kostenloser Verlinkung der
Anzeige (bei Beilagen nicht moglich) und kostenlosem Fullsize-Banner fiir
2 Wochen in der Rubrik Industrie auf allen Fachportalen von www.fleischnet.de.

RABATTE
Bei Abnahme innerhalb eines Jahres innerhalb des Verlagsportfolios.
Gleiche Formate werden in allen unseren Titeln zusammen rabattiert.

MALSTAFFEL MENGENSTAFFEL

ab 3 Anzeigen 3% ab 1 Seite 3%
ab 6 Anzeigen 5% ab 3 Seiten 5%
ab 9 Anzeigen 10% ab 6 Seiten 10%
ab 12 Anzeigen 15% ab 8 Seiten 15%
ab 18 Anzeigen 17% ab 10 Seiten 20%
ab 24 Anzeigen 20% ab 12 Seiten 22%

Technische Zusatzkosten sowie Platzzuschldge sind nicht rabattféhig.
Ebenfalls nicht rabattiert werden Anzeigen im Bezugsquellenverzeichnis
und Gelegenheits- und Stellenanzeigen sowie Teilbeilagen.

Rufen Sie

Andere gerne an!

Formate

auf Anfrage
moglich.




EINHEFTER

UND BEILAGEN

BEILAGEN

Bendtigte Liefermenge:
7000 Exemplare, Teilbeilagen
auf Anfrage moglich.

max. Format: 205 x 280 mm

bis 25 g/Tausend 340,00€
inklusive Postgebihren

Als Beilagen gelten auch Gegenstande,
Datentrager, aufgeklebte Prospekte. Beilagen
und Klebekosten fiir Postkarten

sind nicht rabattfahig.

Lieferanschrift fiir Beilagen:
Pipp Papierverarbeitung
und Versandservice e K.
Zeppelinstr. 3

84051 Essenbach-Altheim

BEILAGEN MIT NACHFASS-MAILING

Nutzen Sie unsere qualifizierten Adressen
gleich zweimal fiir Ihren Erfolg:

« Beilage in der Print-Ausgabe

« Direktmailing an dieselben Adressen
mit hrem personlichen Anschreiben
sowie Response-Element.

Preis abhangig von der Auflage. Wir geben
lhnen gerne individuell dazu Auskunft!

EINHEFTER

Bendtigte Liefermenge:
7000 Exemplare, Teilauflagen
auf Anfrage maoglich.

Einhefter unbeschnitten gefalzt anliefern.

Format:
212 x 280 mm + Beschnittzugabe 3 mm/Bund,
je 5 mm/auBBen

2-seitig 4.355,00€
4-seitig 7060,00€

Rabattierung nur nach der Mengenstaffel unter
Beriicksichtigung des halben Umfangs.
Lieferanschrift fiir Einhefter:

Ortmaier Druck GmbH

BirnbachstraBe 2
84160 Frontenhausen

Sie mochten
lhre Einhefter
bei Ortmaier Druck
direkt drucken
lassen?

Wir erstellen
lhnen gerne ein
Angebot.

FLEISCH MARKETING

TECHNISCHE ANFORDERUNGEN
Druckverfahren: Rollenoffset

Druckunterlagen: Diese mussen am Tag des
Druckunterlagenschlusses (s. Termin-/Redaktionsplan,
DU) im Haus sein. Wir bitten aus produktionstechnischen
Grinden ausschlieBlich um digitalisierte Druckunterlagen
per E-Mail an f.hesse@blmedien.de, ggfs. plus Proof/
Farbausdruck per Post. Wir bitten Sie, Ihre Anzeige als
druckfahiges PDF abzuspeichern, da es bei
offenen Dateien zu Unstimmigkeiten kommen kann
Bitte sorgen Sie dafur, dass Ihre digitalisierte Anzeige
eine Bildauflosung von 300 dpiim CMYK-Modus
und die GroBe 11 hat

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:

Bei Vorauszahlung und Bankeinzug 3% Skonto, bei
Zahlung innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungsdatum
2% Skonto, sonst spatestens 14 Tage nach
Rechnungsdatum ohne Abzug

Bankverbindung:
Commerzbank AG, Hilden
IBAN: DE 58 3004 0000 0652 2007 00
BIC: COBADEFFXXX
Glaubiger-1D: DE 1377700000326043

Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen
flr das Anzeigenwesen



FLEISCH MARKETING

IHRE WERBUNG

UNSER PORTAL FLEISCHNET.DE FH_. ..M FT ... EE

MEAT TECHNOLOGY

FLEISCHNET.DE bietet zielgruppenorientierte

Einzelplattformen fir die Branchen Fleisch- und g /
Lebensmittelwirtschaft, Fleischerhandwerk und
Lebensmitteleinzelhandel. Im Gegensatz zu klassischen 3

Nachrichtenportalen stehen unsere Branchenplattformen
flr gezielte Marktinformationen, zugeschnitten auf
die Zielgruppen. Die User finden anwenderorientierte
Hintergrundberichte, Reportagen, Best-Practice-Beispiele
u. v. m. fir eine nachhaltige und erfolgreiche
Untermehmensfuhrung. Die Branchenplattformen
sind responsive und passen sich allen Endgeraten an

FLEISCHNET.DE

Mehr Informationen auf
www.fleischnet.de

NEWSLETTER BANNER CONTENT-MARKETING-TOOL
Einmal pro Woche erscheinen regelméaBige Unsere Werbeformen werden ausnahmslos Content-Markteting Tool das sich nahtlos in
Newsletter fiir registrierte User mit hohen Offnungs- auf allen Endgeraten, sei es Desktop-Computer, den redaktionellen Inhalt auf Homepage oder
und Klickraten. Zu marktrelevanten Terminen und Tablet oder Smartphone ausgespielt. im Newsletter einfligt. Advertorials missen als

Themen versenden wir Sondernewsletter. Anzeige gekennzeichnet werden.



FLEISCH MARKETING

UNSER FACHPORTAL
FLEISCHNET.DE

FLEISCH . ..
BILDER.DE Wie in unseren Management-Magazinen fur

die Fleischwirtschaft, das Fleischerhandwerk

und den Lebenmitteleinzelhandel ist unser neu
— £ N relaunchtes Fachportal FLEISCHNET.DE

70 DEN AKTUELLEN I : N auf die speziellen Bedurfnisse der Entscheider
SCHLACHTVEFFREISEN ' N in der fleischverabeitenden Industrie, im
Fleischerhandwerk und dem Lebensmittel-
einzelhandel ausgerichtet. Wir informieren tber
Hintergriinde, Herausforderungen und Trends
dieser Branchen und bieten kompetente Entschei-
dungshilfen fur Investitionen in allen Bereichen.




FLEISCH MARKETING

ONLINE WERBEFORMEN

auf den Seiten unseres Fachportales FM

FLEISCH MARKETING A

o == = == S B CONTENT AD ADVERTORIAL
_____ S —— Direkte Verlinkung auf Verlinkung auf den kompletten
= - = eine gewiinschte URL Artikel auf FLEISCHNET.DE
- /Industrie und von dort eine
- = == - Verlinkung auf eine gewiinschte URL
- - - Laufzeit: 2 Wochen, festgepinnt  Laufzeit: 2 Wochen, festgepinnt
Preis: 1100,00€ Preis: 1.600,00€
Bendtigtes Material fiir Advertorials:
LEADERBORARD Fachportal RECTANGLE Fachportal Text/ Pressgmgldung mit mindestens 300 Wortern
zur SEO-Optimierung
) _ ) ‘ + 1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat
GroBe: 728 x 90 Pixel GroBe: 300 x 250 Pixel Bildformat fiir das Headerbild idealerweise 940 x 500 Pixel
(ca. 33 x18 cm), 72 dpi
GroBe mobil: 300 x 250 Pixel GroBe mobil: 300 x 250 Pixel
Mehrere Fachportale konnen kombiniert werden.
Jedes weitere Fachportal: zzgl. 15 %
Laufzeit: 2 Wochen Laufzeit: 2 Wochen
Folgende Fachportale sind buchbar:
Preis: 1450,00€ Preis: 1150,00€

FLEISCHER-HANDWERK  FLEISCH MARKETING  FLEISCHEREITECHNIK  FUTURE FOODS
MEATTECHNOLOGY

Preisliste glltig ab 1. Januar 2025
Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergréBen bis maximal 50 kB.



FLEISCH MARKETING

Diese Werbeformen werden branchenlbergreifend auf
OnLInE UJ ERBEFORm En allen Fachportalen von FLEISCHNET.DE ausgespielt.
RUN-OF-SITE

FLEISCHER-HANDWERK ~ FLEISCH MARKETING ~ FLEISCHEREITECHNIK  FUTURE FOODS
MEATTECHHOLOGY

- Skyscraper
= und Rectangle

konnen rechts oder

links eingespielt

werden
BILLBOARD KOPFBANNER SKYSCRAPER RECTANGLE
GroBe: 940 x 250 Pixel GroBe: 468 x 60 Pixel GroBe: 200 x 600 Pixel GroBe: 300 x 250 Pixel
GroBe mobil: fF?oOpTLjpiO Pixel GréBe mobil: 300 x 120 Pixel GroBe mobil: 300 x 120 Pixel GroBe mobil: 300 x 250 Pixel
Laufzeit: 2 Wochen Laufzeit: 2 Wochen Laufzeit: 2 Wochen Laufzeit: 2 Wochen
Preis: 4.300,00€ Preis: 1.850,00€ Preis: 3.60000€ Preis: 3.30000€

Preisliste giiltig ab 1. Januar 2025
Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergréBen bis maximal 50 kB.



NEWSLETTER

WERBEFORMEN

NEWSLETTER

NEWSLETTER

NEWSLETTER

NEWSLETTER

NEWSLETTER

NEWSLETTER

NEWSLETTER

FLEISCH MARKETING

Diese Werbeformen erscheinen im Newsletter
von FLEISCHNET.DE - 1x wochentlich versendet.

NEWSLETTER

ADVERTORIAL als Top-News

ADVERTORIAL als News

MEGABANNER im Newsletter

RECTANGLE im Newsletter

Benotigtes Material:

« Text/Pressemeldung mit mind.
300 Wortern zur SEO-Optimierung

« 1bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo
im Bild) im Querformat, Bildformat
flr das Headerbild idealerweise

940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)
Laufzeit: einmalig

Preis: 1950,00€

Bendtigtes Material:

« Text/Pressemeldung mit mind.
300 Wortern zur SEO-Optimierung

« 1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo
im Bild) im Querformat, Bildformat
flir das Headerbild idealerweise

940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)
Laufzeit: einmalig

Preis: 1650,00€

GroBe: 520 x 215 Pixel

GroBe mobil: 520 x 215 Pixel

Laufzeit: 2 Wochen, 2 Schaltungen
Preis: 2485,00€

GroBe:

GroBe mobil:

Laufzeit:

Preis:

300 x 250 Pixel

300 x 250 Pixel

2 Wochen, 2 Schaltungen
1.950,00€

Preisliste gliltig ab 1. Januar 2025

Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergréBen bis maximal 50 kB.



FLEISCH MARKETING

Oﬂ |_| ﬂ E UJ ERBEFORm Eﬂ Optimale Aufmerksamkeit durch die

Branchen-Online-Paket Fesznz Ulber 4 ashen

BRANCHEN-ONLINE-PAKET

NEWSLETTER
pmm——— Ihr Advertorial als Beitrag in der Rubrik Industrie
und als Beitrag im Newsletter der gleichen Woche
1. Woche (mindestens 300 Worter + Bild im Querformat)

(Die Rubrik Industrie wird auf allen Fachportalen
identisch ausgespielt)

Lorem e i 18 pmmt

Rectangle im Newsletter (300 x 250 Pixel)

- der gleichen Woche
(mindestens 300 Woérter + Bild im Querformat)

) 2. Woch
NEWSLETTER oche Laufzeit 1 Woche =1 Schaltung
Neues Advertorial als Beitrag in der
NEWSLETTER 3 Woche Rubrik Industrie und als Beitrag im Newsletter

Rectangle im Newsletter (300 x 250 Pixel)

- - 4 Woehe | aufzeit 1 Woche = 1 Schaltung

P — _ Bendtigtes Material fiir Advertorials:
NEWSLETTER « Text / Pressemeldung mit mind. 300 Wortern zur SEO-Optimierung
« 1bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat

- Bildformat fiir das Headerbild idealerweise 940 x 500 Pixel
- (ca.33x18 cm)

Preis: 3750,00€

Preisliste giltig ab 1. Januar 2025
Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergréBen bis maximal 50 kB.
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| o Wi
FLEISCHNET.DE FH FT FM FF
[a— Poae rd badadten Sho B ST Tam
e it e
[anamery "

ONLINE WERBEFORMEN

Industriepartner-Link
INDUSTRIEPARTNER-LINK
Sichtbar in der Rubrik Industrie in der i ';'“""'
Kategorie Industriepartner und auf der Startseite — - ’
(Logo, Kontaktdaten, Kurzbeschreibung und Verlinkung) et
Laufzeit: 1 Jahr Preis: 480,00€ — i T e e -
FLEISCHNET.DE FH FT FM FF
Wi |

¥ e . FLEISCHNET.OE FH FT FM FF
i T
B

TOGUNTIA FOOD GROUP

MOGUNTIA FOOD GmbH

und HACCP Checkliste
n einer App
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Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften im kaufmannischen Geschaftsverkehr

1. ,Anzeigenauftrag” bzw. ,Auftrag” im Sinne der
nachfolgendenallgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag iiber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Bei
Anderungen der Anzeigenpreise treten mangels
anderer Vereinbarungen die neuen Bedingungen
auch fur laufende Auftrage sofort in Kraft.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten
Nachlasse werden nur fiir die innerhalb eines Jahres
in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines
Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit
dem Erscheinen der ersten Anzeige.

4. Der Werbungstreibende hat riickwirkenden
Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme
von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu
einem Nachlass von vornherein berechtigt.

5. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten
Die Rickvergttung entfallt, wenn die Nichterfullung
auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlags
beruht

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimm-
ten Nummern, in bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift wird
keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der
Auftraggeber die Glltigkeit des Auftrags aus-
driicklich davon abhangig gemacht hat. In letz-
terem Falle muss der Auftrag so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Hat
sich der Auftraggeber ein Ricktrittsrecht vorbe-
halten, so bedarf dies zu seiner Verwirklichung
einer Ankindigungsfrist von mindestens acht
Wochen vor dem Erscheinungsmonat der jeweiligen
Aussendung. Bei Kalendern ist ein Riicktrittsrecht
nicht moglich

7. Anzeigenauftrage  konnen  bis  zum
Anzeigenschlusstermin storniert werden. Die
Stornierung muss schriftlich oder in Textform
(per Post, Fax oder E-Mail) erfolgen. Ist die
Anzeige bereits in Druck gegebenwwww hat
der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen
Ansonsten kann der Verlag die Erstattung der bis
zur Stornierung angefallenen Kosten nach den
gesetzlichen Vorschriften verlangen

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen- und
Beilagenauftrage - auch einzelne Abrufe im
Rahmeneines Abschlusses - wegendesInhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheit-
lichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des
Verlages abzulehnen. Dies gilt auch fir Auftrage,
die an den Schaltern der Geschaftsstellen, bei
Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben
werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteiles der Zeitung oder Zeitschrift erwe-
cken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird
dem Auftraggeber unverzlglich mitgeteilt

9. Firdierechtzeitige LieferungdesAnzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziig-
lich Ersatz an. Bei fernmindlich aufgegebe-
nen Anzeigen bzw. fernmindlich veranlassten
Anderungen sowie fiir Fehler infolge undeutli-
cher Niederschrift Ubernimmt der Verlag keinerlei
Haftung fur die Richtigkeit der Wiedergabe. Der
Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel
tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten

10. Ist der Abdruck der Anzeige ganz oder
teilweise unleserlich, unrichtig oder unvoll-
standig und hat der Verlag dies zu vertre-
ten, so hat der Auftraggeber Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige,
wenn durch die Mangel der Zweck der Anzeige
erheblich beeintrachtigt wurde. Fehlende oder
fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben erge-
ben keinen Anspruch fir den Auftraggeber,

sofern nichts Abweichendes vereinbart ist.
Weitergehende Anspriche des Auftraggebers,
insbesondere Schadensersatzanspriiche aus
positiver Forderungsverletzung, Verschulden
bei Vertragsschluss, grober Fahrlassigkeit und
unerlaubter Handlung sind ausgeschlossen
Ersatzanspriche wegen Unmoglichkeit und
Verzug sind auf den Ersatz des vorhersehba-
ren Schadens und auf das fir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt
beschrankt.  Anspriche wegen Fehlens
zugesicherter Eigenschaften sind auf den
Ersatz des Erfullungsinteresses beschréankt.
Reklamationen jeder Art missen vom
Auftraggeber innerhalb vier Wochen nach
Absendung von Rechnung und Beleg beim Verlag
geltend gemacht sein.

11. Eingehende Anforderungen, Mitteilungen,
Karten und Adressenausdrucke, die fiir den
Auftraggeber bestimmt sind, werden vom Verlag
als normale Postsendungen weitergeleitet, es sei
denn, dem Verlag steht ein Zuriickbehaltungsrecht
zu, weil der Auftraggeber in Zahlungsverzugiist. Bei
Verlust einer Sendung hat der Auftraggeber kein
Recht auf eine Preisminderung.

12. Probeabziige werden nur auf ausdricklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickge-
sandten Probeabzlige. Sendet der Auftraggeber
den ihm Ubermittelten Probeabzug nicht fristge-
maB zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck
erteilt

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung mit Beleg spatestens am
5. Tage des auf die Veroffentlichung der Anzeige
folgenden Monats erteilt. Die Rechnung ist inner-
halb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu
bezahlen, sofern nichtim einzelnen Fall eine kiirze-
re Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewahrt. Jahresrechnungen fur
Abdrucke in der Rubrik ,Bezugsquellen” werden
spatestens mit der Veroffentlichung in der ersten
Ausgabe des Berechnungszeitraumes fallig

14. Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen
Verzugszinsen nach den gesetzlichen MaBgaben

sowie ggfls. weiterer Verzugsschaden. Zugesagte
Mengenrabatte entfallen, wenn der Auftraggeber
die Rechnung nicht punktlich bezahlt. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Insolvenz oder
Vergleich/Moratorium entfallt rickwirkend fir das
Kalenderjahr jeglicher Nachlass.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch
einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und Umfang
des Anzeigenauftrags es rechtfertigen, werden
bis zu zwei vollstandige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Aufnahmebescheinigung des Verlages.

16. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen und fiir Anfertigung und
Lieferung bestellter Vorlagen und Zeichnungen hat
der Auftraggeber zu bezahlen.

17. Ein Auflagenriickgang gibt bei einem Abschluss
tber mehrere Anzeigen nur dann einen Anspruch
auf Preisminderung, wenn eine bestimmte
Auflagenhohe in der Preisliste oder auf ande-
re Weise ausdricklich genannt wurde und diese
um mehr als 20 % absinkt. Darlber hinaus sind
samtliche etwaigen Gewahrleistungs- oder
Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber vom Absinken der
Auflage (ab 10 %) so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zurlicktreten kann

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrages. Das Transportrisiko
geht allen vom Verlag an den Auftraggeber oder
an Dritte zurlickgesandten Druckunterlagen zu
Lasten des Empfangers

19.Anzeigen mitInhalten von Wettbewerbsverlagen
werden nicht akzeptiert

20. Erflllungsort und ausschlieBlicher Gerichts-
stand fur beide Teile ist der Sitz des Verlages
Die vertraglichen Beziehungen unterliegen dem
deutschen Recht.



Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Werbung in Online-Medien

1. Vorbemerkung Die folgenden Allgemeinen
Geschéaftsbedingungen  (nachfolgend  AGB)  gel-
ten fur Vertrage Uber die Schaltung von Werbemitteln
und Eintragungen in elektronischen Informations- und
Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet
(nachfolgend kurz ,Online-Medien” genannt), mit
B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG (im Folgenden
Verlag® genannt). Andere Vertragswerke gelten nicht,
auch soweit einzelne Regelungen in diesen Allgemeinen
Geschaftsbedingungen nicht enthalten sind. Fir Werbe-
und Eintragungsauftrage, die sich sowohl auf Online-Medien
als auch auf Zeitschriften beziehen, gelten jeweils die AGB
desjenigen Mediums, in dem der jeweilige Werbe- und
Eintragungsauftrag vertragsgemaB erfolgen soll

2. Werbe-/Eintragungsauftrag: Werbeauftrag” im Sinne der
nachfolgenden AGBist der Vertrag tiber die Schaltung eines
oder mehrerer Werbemittel (z.B. Internetbanner) in Online-
Medien zum Zwecke der Verbreitung. ,Eintragungsauftrag”
im Sinne der nachfolgenden AGB ist der Vertrag lber die
Schaltung eines Eintrages oder mehrerer Eintrage (z.B
Firmenlink oder Advertorial) in Online-Medien zum Zwecke
der Verbreitung.

3. Werbemittel: Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann
zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten
Elemente bestehen:

- aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder
Bewegtbildern (z.B. Banner),

- aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die
Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten
Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im
Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link). Werbemittel,
die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar
sind, werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

4. Eintragungen: Eine Eintragung im Sinne dieser AGB kann
zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten
Elemente bestehen:

- einem Eintrag in ein Verzeichnis in Form eines
Datensatzes,

- einer ausflhrlichen Information des Auftraggebers als
Anhang zum jeweiligen Datensatz,

- einem Link auf einen elektronischen Informations- und
Kommunikationsdienst des Auftraggebers,

- der Schaltung einer E-Mail-Verbindung zum
Auftraggeber.

5. Vertragsschluss: Der Vertrag kommt, vorbehaltlich
entgegenstehender individueller Vereinbarungen, grund-
satzlich durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende
Bestatigung des Auftrags zustande. Auch bei mindlichen
oder fernmiindlichen Bestatigungen liegen immer die
AGB des Verlags zugrunde. Soweit Werbeauftrage durch
Werbeagenturen erteilt werden, kommt der Vertrag im
Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Der Verlag ist

grundsatzlich berechtigt, von den Werbeagenturen einen
Mandatsnachweis zu verlangen

6. Abwicklungsfrist: Werbe- und Eintragungsauftrage sind
im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzuwickeln. Bei Anderungen der Preise treten mangels
anderer Vereinbarungen die neuen Bedingungen auch fur
laufende Auftrage sofort in Kraft

7. Nachlasserstattung: Wird ein Auftrag aus Umstanden
nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahr-
ten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Riickvergltung
entféllt, wenn die Nichterfillung auf héherer Gewalt im
Risikobereich des Verlags beruht.

8. Ablehnungsbefugnis:

Der Verlag behalt sich vor, Werbeauftrage - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen bzw. zu
sperren, wenn deren Inhalt gegen gesetzliche oder behordli-
che Bestimmungen verstoBt, oder vom Deutschen Werberat
in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
deren Veroffentlichung wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages unzumutbar ist

Der Verlag ist ebenfalls berechtigt ein bereits veroffent-
lichtes Werbemittel bzw. einen Eintrag zuriickzuziehen,
wenn der Auftraggeber nachtréglich inhaltliche Anderungen
des Werbemittels vornimmt oder die Daten, auf die durch
einen Link verwiesen wird, nachtraglich verandert und
hierdurch die im Absatz 1 aufgefihrten Voraussetzungen
erfiillt werden.

Dies gilt auch fiir Auftrage, die an den Schaltern der
Geschaftsstellen, bei Annahmestellen oder bei Vertretern
aufgegeben werden. Die Ablehnung eines Auftrags wird
dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Datenanlieferung: Der Auftraggeber ist verpflichtet, ord-
nungsgemaBe, dem Format oder technischen Vorgaben des
Verlags entsprechende Werbemittel/Eintrage rechtzeitig
vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Der Verlag ist grund-
satzlich nicht verpflichtet, Werbemittel oder Eintragungen
tber den Zeitpunkt der letztmaligen Verbreitung hinaus
aufzubewahren. Kosten des Verlags fir vom Auftraggeber
gewinschte Anderungen des Werbemittels/Eintrages tragt
der Auftraggeber.

10. Rechtegewahrleistung: Der Auftraggeber versichert,
dass er alle zur Schaltung des Werbemittels/Eintrages
erforderlichen Rechte besitzt und stellt den Verlag im
Rahmen des Auftrags von allen Anspriichen Dritter frei,
die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen ent-
stehen konnen. Der Verlag wird von den Kosten zur not-
wendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber
ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit
Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung

gegentiber Dritten zu unterstitzen. Dem Verlag wer-
den samtliche, fur die Nutzung der Werbung in Online-
Medien, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte durch den
Auftraggeber bertragen, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, in dem fiir die
Durchfuhrung des Auftrags notwendigen zeitlichen und
inhaltlichen Umfang. All diese Rechte werden ortlich unbe-
grenzt Ubertragen und berechtigen zur Schaltung mittels
aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekann-
ten Formen der Online-Medien.

1. Gewahrleistung des Verlags: Der Verlag gewahrleis-
tet eine dem jeweils Ublichen technischen Standard ent-
sprechende, bestmogliche Wiedergabe des Werbemittels/
Eintrags. Jedoch ist dem Auftraggeber bewusst, dass es
nach dem Stand der Technik nicht moglich ist, ein von
Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die
Gewahrleistung gilt nicht fur unwesentliche Fehler. Ein
unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel/
Eintrage liegt vor, wenn er hervorgerufen wird

- durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten
Darstellungssoftware (z.B. Browser)

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Hardware

- durch Storung der Kommunikationsnetze anderer
Betreiber

- durch unvollstandige und/oder nicht aktua-
lisierte Angebote auf so genannte-n Proxies
(Zwischenspeichern)

- durch Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als
24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von
30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten
Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers
Uber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent
des vertraglich vereinbarten Schaltungszeitraums)
im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung ent-
fallt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fur den
Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind aus-
geschlossen. Bei ungentgender Wiedergabequalitat
des Werbemittels/Eintrags hat der Auftraggeber
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem AusmaB, in dem
der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei
Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung,
besteht ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgangigmachung des Auftrags. Sind etwaige
Mangel bei den Werbungs-/Eintragungsunterlagen
nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei unge-
nugender Veroffentlichung keine Anspriiche. Dies gilt
auch bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen,
wenn nicht vor Veréffentlichung der nachstfolgenden
Werbeschaltung auf den Fehler hingewiesen wurde
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12. Leistungsstorungen: Wenn die Auftrags-Durchfihrung
aus Grinden, die der Verlag nicht zu vertreten hat (etwa
softwarebedingt oder aus anderen technischen Grinden),
ausfallt, zB. wegen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt,
Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen
aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen
Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder
aus vergleichbaren Griinden, so wird die Durchfiihrung des
Auftrags nachgeholt. Der Vergutungsanspruch des Verlages
bleibt bestehen, sofern die Nachholung in angemessener
und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Storung erfolgt.

13. Haftung: Schadensersatzanspriche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluss
und unerlaubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz
und grober Fahrlassigkeit des Verlags, seines Vertreters
oder Erfiillungsgehilfen. Dies gilt nicht fur die Haftung
fur zugesicherte Eigenschaften und fir die Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall ist die
Haftung auf den vorhersehbaren Schaden beschrénkt
Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung
und Verzug sind bei leichter Fahrldssigkeit beschrankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens. Bei grober
Fahrlassigkeit des einfachen Erfullungsgehilfen ist die
Haftung gegentiber Unternehmern dem Umfang nach auf
den vorhersehbaren Schaden beschrankt. Die gilt nicht fiir
die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

14. Preisliste: Es gilt die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung
im Internet oder anderen Medien verdffentlichte Preisliste.
Gegentiber Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehal-
ten. Nachldsse bestimmen sich nach der jeweils gultigen
Preisliste. Werbeagenturen/-mittler sind verpflichtet, sich
in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen an die
Preislisten des Verlags zu halten

15. Zahlungsverzug: Bei Eintritt von Zahlungsverzug ent-
stehen Verzugszinsen nach den gesetzlichen MaBgaben
sowie ggf. weiterer Verzugsschaden. Zugesagte Rabatte
entfallen, wenn der Auftraggeber die Rechnung nicht
punktlich bezahlt. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrags bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Schaltungen
Vorauszahlung verlangen. Bei Insolvenz oder Vergleich/
Moratorium entfallt rickwirkend fur das Kalenderjahr jeg-
licher Nachlass

16 Kiindigung Kiindigungen von Werbe-/
Eintragungsauftragen missen schriftlich oder per E-Mail
erfolgen

17. Datenschutz: Der Werbe-/Eintragungsauftrag wird unter
Berlcksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen
Bestimmungen abgewickelt.

18. Erfullungsort/Gerichtsstand: Erfullungsort und aus-
schlieBlicher Gerightssjgpnd fiir beide Teile ist der Sitz des
Verlages. Die vertr@flichen Beziehungen unterliegen dem

deutschen Recht B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG



