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Sortimentsinformationen — kompetent recherchiert und zielgruppenrelevant dargestellt. Milch-Marketing ist als Informationsmittler
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Die Verbreitung sowie die Druckauflage werden
2025 ausgeweitet. Eine IVW-Analyse wird

EMPFANGERSTRUKTUR 2025

Ende des 1. Quartals 2025 erfolgen. :-l;:gz:f;?;:;f:al) 997
LEH Volisortimenter > 800 gm 7.730
Discounter

(Zentralen und regionale Lager) 930
GroRverbraucher 46
Biohandel 167
Hersteller/Importeure 255
Archive, Behorden, Sonstige

M 76 Prozent: \ollsortimenter LEH > 800 gm:

M 10 Prozent: Nationale und regionale Handelszentralen/
Einkauf und CM

W9 Prozent: Discount-Zentralen und Lager
Hersteller/Importeure/Fachgofshandel
GroRverbraucher/Caterer

W 0,2 Prozent: Archive, Behorden, Sonstige

*Erhebungsmethode nach Empfangerdatei



Milch-

Markeﬁng TERMIN- UND REDAKTIONSPLAN 2025 /

Erscheinungs- Bl;i::nl?sgss- Druckunter- THEMA 1 TH EMA 2

termin* lagenschluss

Ultrahocherhitzt: Angebot Modern Food I: Alternativen zu
3.1.2025 20.11.2024 27.11.2024
im Schatten des Kuhlregals Milch, Joghurt & Kase
Die weile Vielfalt: Der Bio-Markt: i
5.2.2025 6.1.2025 13.1.2025 .
Milch ist nicht gleich Milch Okologischen Trendsetter A%
Joghurt-Trends: Fruchtig, Regional bis International:
11.3.2025 5.2.2025 12.2.2025
natdrlich, griechisch, laktosefrei Mit der Herkunft punkten
Aufs Brot: Butter, Beste Innovation 2025:
5.4.2025 5.3.2025 12.3.2025
Rahm & Brotaufstriche Die besten Neuprodukte
Coole Milch und Drinks: Privat Label: Eigen-
8.5.2025 2.4.2025 9.4.2025
Klhles mit Kaffee, Kakao & Frucht markenkonzepte/PLMA 2025
Sommerzeit: Grillzeit — Grillkase, Modern Food II: Feine Kost - Slelalelslg
5.6.2025 2.5.2025 9.5.2025 heft
Feta, Pasta filata Salate, Antipasti, Hummus IRER{INRAN
Frischkase: Superfood, Soulfood,
14.7.2025 11.6.2025 18.6.2025 Frische Vielfalt fur Neue Zutaten
Theke und Regal far den Mehrwert




Pure Power: Markenkraft:
4.8.2025 3.7.2025 10.7.2025
Proteinhaltige Mopros Dachmarken als Zugpferde

Der schnelle Kasekauf:
8.9.2025 7.8.2025 14.8.2025 Gelbe Linie im SB-Regal &
Prepacking-Theke

Kinderprodukte:

Kleine Kunden im Fokus

Modern Food lIl:
Desserts: ) ; ANUGA
26.9.2025 22.8.2025 29.8.2025 Smoothies, Trinkmahl-
Gekihlte Kostlichkeiten 2025
zeiten, Alternativen
Die Klassiker:
Lizenzprodukte:
10.11.2025 9.10.2025 16.10.2025 Die Unverzichtbaren
Markenwelten im Kihlregal
im Kuhlregal
Kase in Bedienung: Perspektiven fur 2026

3.12.2025 31.10.2025 7.11.2025

Grofse Buhne fUr Spezialitadten Wahl zur Besten Innovation 2026

*) Ca.-Termine, kleine Verschiebungen maglich; Themenanderung vorbehalten

Weitere Inhalte: Nachrichten, Neuheiten aus der gelben und weilsen Linie, Reportagen, Analysen, Verkaufs- und Marketingkonzepte




Milch-
Marketing

‘ PREISLISTE, GULTIG AB 1. JANUAR 2025

Zeitschriftenformat

Text- und Anzeigen-
satzspiegel

Titelpromotion

Besondere
Platzierungswiinsche

2. Umschlagseite

4. Umschlagseite
Preise fiir Gelegen-
heitsanzeigen
Preise fiir
Stellenangebote

Kennziffergebiihr

Zahlungsbedingungen

Bank

280 mm hoch, 215 mm breit

250 mm hoch x 184 mm breit, 3 Spalten
je 58 mm breit (1/1 Seite = 750 mm-Zeilen)

Titelseite (215 mm breit, 190 mm hoch)
in Verbindung mit 1/1-Anzeige zum Paketpreis
von € 12.980~ (rabattierbar)

10 % Platzierungszuschlag
6.350 - €
4.980,- €

Jje Millimeter Hohe: 3 € bei 58 mm Breite; 4,50 €
bei 90 mm Breite. Nur fur Stellengesuche und
Familienanzeigen (nicht rabattierbar)
Jje Milimeter Hohe: 6,- € bei 58 mm Breite; 9,- €
bei 90 mm Breite. (nicht rabattierbar)

Fur Gelegenheitsanzeigen unter Kennziffer wird eine

zusétzliche Gebuhr von € 5~ erhoben
innerhalb 14 Tagen ohne Abzug

oder 2 % Skonto innerhalb 8 Tagen
oder 3 % Skonto bei Vorauszahlung

Commerzbank AG, Hilden
IBAN DE58 3004 0000 0652 2077 00,

Anzeigenbearbeitung und Druckunterlagen:

Stefan Seul; Tel.: 026 33/45 40-17, E-Mail: sts@blmedien.de

Technik

Druckverfahren: Bogen-Offsetdruck

Siehe auch Punkt 24 AGB

Druckunterlagen:

«farb- und textverbindlichen Proof bitte nicht vergessen. Herkémmliche
Farblaser- oder Tintenstrahldrucke gelten nicht als fortdruckgerechtes
Proof und schlieBen eine spatere Reklamation aus! Optimale Ergebnisse
werden erzielt, wenn das Proof der FOGRA-Norm entspricht und mit dem
FOGRA-Medienkeil versehen ist.

« lhre Anzeige sollten Sie als druckoptimiertes PDF liefern.

« Keine Komprimierungen verwenden (z. B. JPEG bei EPS, bzw. LZW bei TIFF).

« Bilder als TIFF oder EPS mit 300 dpi bezogen auf die Endgrofe anlegen. Bitte liefern Sie
keine unndtig groken Datenmengen (Fotos ggf. herunterrechnen).

« Farben im CMYK-Modus (Euroskala) anlegen.

« Bitte auf korrekte Uberfillungen achten.

« Werden Daten in anderer Form wie oben beschrieben angeliefert, konnen wir keine
Garantie bezlglich Format, Text und Farbigkeit der Anzeige Ubernehmen. Das gilt
besonders fur die Farbtreue bei Anlieferung ohne Proof!

« Wunschen Sie eine Uberarbeitung nach unseren Druckvorgaben, missen wir die
Kosten an Sie weiterberechnen. Dasselbe gilt fur zusatzliche Arbeiten wie Scans,
Neuaufbau, Textkorrekturen und Prooferstellung.

BIC COBADEFFXXX Beilagen, Einkleber, Einhefter
Beilagen je 1.000 Exemplare
Nachlasse bei Umsatz im Rahmen einer Buchung (Hochstformat: 210 x 275 mm,
nicht DIN A 4 nur gefalzt moglich) 520,~-€
Umsatz ab 10.000 Euro 5% Rabatt rabattierbar
Umsatz ab 20.000 Euro 8 % Rabatt  Einkleber nach Absprache, 2seitig 4.400,- €
Umsatz ab 30.000 Euro 10 % Rabatt  Einhefter nach Absprache, 4seitig 5.240,-€

Umsatz ab 50.000 Euro 15%Rabatt  Versandanschrift*:

Ragt eine Beilage aus dem Heft heraus, muss das Heft eingeschweifét werden;
Es wird eine Zusatzgebuhr von pauschal 390~ Euro fallig.

auf Anfrage an die Druckerei
Die Rabattstaffeln gelten pro Buchung.
Heftkrone und Sonderwerbungen sind von der Rabattstaffel ausgeschlossen.

Alle Preise zuzuglich Mehrwertsteuer. *Termine & Versandadresse bitte bei Stefan Seul erfragen



Anzeigenformate und Grundpreise Breite x Hohe in mm (abweichende Formate auf A

MaRe der Seite
Rand oben: Rand aufen:
16 1B 215x280mm
Rand unten: Rand innen: Doppelseite:
USAR U 430 x 280 mm
Satzspiegel:
184 x 250 mm
, . . 1/1 Seite 2/1 Seite 2/3 Seite hoch 2/3 Seite que
Titelseite + 1/1 Seite ! - ! - ! - ! _qu L
o T Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt:
Titel im Anschnitt:
v. 215x 280 mm, 430x 280 mm, 139 x280mm, 215x 181 mm,
215x 190 mm,
3 mm Beschnittzugabe 3 mm Beschnitt- 3 mm Beschnittzugabe 3 mm Beschnitt- 3 mm Beschnitt-
unten, rechts zugabe oben, oben, unten, aulen zugabe oben, zugabe unten,
Paketpreis: 12.980,- € unten, aulden unten, aulben aulden
5.800,-€ 8.400,- € 4.400,- € 4.400,- €

Cross Media

zzg|. 600 Euro/

2 Wochen
Bannerwerbung auf

milch-marketing.de

(Banner fre

Sonderfarbe

1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite eck 1/4 Seite quer (nicht raba :
Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: 490,- Euro
108 x 280 mm, 215x 140 mm, 76 x 280 mm, 215x98 mm, 61x280mm, 108 x 140 mm, 215x77 mm,

3 mm Beschnitt- 3 mm Beschnitt- 3 mm Beschnitt- 3 mm Beschnitt- 3 mm Beschnitt- 3 mm Beschnitt- 3 mm Beschnitt-

zugabe oben, zugabe unten, zugabe oben, zugabe unten, zugabe oben, zugabe unten, zugabe unten,

unten, aulken aulen unten, aulken aulen unten, aulken auften auflen

3.800,- € 3.800,~-€ 3.500,-€ 3.500,-€ 3.050,—-€ 3.050,—-€ 3.050,—-€ ENTFALLTI

Auf Anfrage senden wir Innen auch gerne unsere Anzeigenformate im Satzspiegel zu.
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Marketing

‘ SONDERWERBEFORMEN

_—
L

S~

\

Titel + Klappe nach rechts* 2. US + Klappe* Titelmantel
Male auf Anfrage (insgesamt 3 x 1/1 Seite) Titelanzeige + U4
Preis: 12.980,- € Male auf Anfrage Preis: 12.980,- €

\

e

P

\

| —

Titel + Titelklappe*

Preis: 12.980,~ €

=

—

ausklappbare Seite nach rechts*

W gl )

\\
\
\
\

Titelmantel + Banderole m

Mafe auf Anfrage

Preis: auf Anfrage

(insgesamt 3 x 1/1 Seite)
Malde auf Anfrage,
Preis: 12.980,~ €

Titelanzeige + U 4
+ Banderole ums Heft
Preis: 15.480,~- €

WEITERE INTERESSANTE AD-SPECIALS AUF ANFRAGE

Sonderwerbeformen

(gerne senden wir lhnen auf Nachfrage ein Muster zu)

I Lenticular (,Wackelbild"):
Wahlen Sie zwischen Varianten und
Grolien, die Platzierung im Heft ist
frei wahlbar.

1 Rubbelfeld:
Der Leser beschaftigt sich mit
lhrer Anzeige. Verstecken Sie lhre
Botschaft unter einer Oberflache, die
durch mechanische Hilfsmittel frei-
gerubbelt wird.

1 Duftlack:
GerUche faszinieren. Ob Kase, Frucht
oder Kaffee etc... Passend zum Motiv
kénnen Sie einen Geruch auswahlen.

1 Sonderlacke:
Farben und Lacke, matt oder glan-
zend, glatt oder rauh oder auch eine
Pragung veredeln Ihre Anzeigen.
Bewerben Sie Besonderes mit spezi-
ellen Farben und/oder einer heraus-
ragenden Haptik.

*Verfugbarkeiten sind pro Ausgabe technisch bedingt beschrankt.

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer



Milch-
Markeﬁng ‘ SONDERWERBEFORMEN

Die Titelseite: e : ™
Altarfalz M"Ch-
Marketmg

.- FRODUKTE + MARKFE = TRENDS - ZEPTE
Malke auf Anfrage s . e : -

Spielen Sie mit der Klappe und machen Sie den

Leser neugierig auf lhre Botschaft.

Exklusiv nur 1 x pro Ausgabe

see ot
Titelaltarfalz, beide Klappen geoffne



Milch-
Marketing ‘ SONDERWERBEFORMEN

10

Die Kronung:
Heftkrone in der Heftmitte

Auffallig und einzigartig. Die Krone klappt beim
Blattern der Seite auf. Hier im Beispiel sind es die
beiden Becher auf dem bogenférmigen Element.

Preis: 14.500 Euro (nicht rabattierbar)

Exklusiv nur 1 x pro Ausgabe

¥ drinktec

Dreierpack: Knick in der Optik:

2. US plus Klappe, insgesamt 3 Seiten  Knickecke

Das ideale Format fur ganz groRes Kino. Die richtig auffallige Kleine Anzeige mit grofker Wirkung.
Werbeform fur grofe Bilder und Texte. Der Knick erweckt beim Leser Neugierde.

Preis: 12.980 Euro Exklusiv nur 1 x pro Ausgabe Preis: 2.930 Euro (nichtrabattierbar) Mafe auf Anfrage
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i |
food SONDERWERBEFORMEN

WEBE LA I SR
CESSERTS ALK FRANKALCH

PREMIUM-GENUSS
IM KUHLREGAL

g By e e s s

>

R . 6.000Euro
S .+ MwSt.

11

<" Paketpreis: ™

U3 Plus

Nutzen Sie die Synergien
von Werbung und neu-
traler Zusatzinformation
und prasentieren Sie

Ihr Produkt auf einer
Doppelseite in Milch-
Marketing.

Auf der U3 schalten

Sie Ihre Anzeige —links
daneben verdffentlichen
wir eine Information mit
redaktionellem Bezug
zu lhrer Anzeige. Ihr
Inhalt, egal ob eine kurze
Warenkunde, ein erkla-
render Inhalt oder ein
Rezept, wird von uns auf
redaktionelle Darstellung
gepruft und layoutet.

Exklusiv nur
1 x pro Ausgabe.
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food UNSER KOMPAKT-SONDERHEFT
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Titelseite

105 mm Breite x
180 mm Hohe
ohne Anschnitt

2.800,~- €

1/2 Seite quer
205 mm Breite x
133,5 mm Hoéhe,
3 mm Beschnittzugabe

1.950,-€

Supplement in Milch-Marketing 7
und KASE-THEKE 4

Das Sonderheft ,Osterreich” beleuchtet den aktuel-

len Milch- und Kasemarkt Osterreichs und stellt aktu-
elle Marktdaten und Trends vor. Zusatzlich werden die
Unternehmen und lhre Produkte ausfuhrlich vorgestellt.

Erscheinungstermin: 7.7.2025
Buchungsschluss: 27.5.2025
Druckunterlagenschluss: 2.6.2025

1/1 Seite

205 mm Breite x

267 mm Hoéhe,

3 mm Beschnittzugabe
3.500,- €

(als Umschlagseite
3.700 €)

1/3Seitehoch

72,5 mm Breite x
267 mm Hohe,
3 mm Beschnittzugabe

1.350,-€

1/2 Seite hoch o .
102,5 mm Breite x |r2m:np€ortra|
267 mm Hohe, 3.250,~

3 mm Beschnittzugabe (AE-Provision

nicht méglich)

1.950,-€

- 1.350'_ )

1/3 Seite quer
205 mm Breite x

89 mm Hohe,
3 mm Beschnittzugabe

Sie haben hier die Méglichkeit, Ihr Unter-
nehmen und |hre Produkte vorzustel-
len. Dazu bendtigen wir von lhnen Texte
und druckfahige Bilder. Wir erstellen die
Profile durch unsere Grafikabteilung.
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GESCHAFTSBEDINGUNGEN UND DRUCKVORGABEN
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01.

02.

03.

04.

05.
oé.

07.

08.

Anzeigenauftréage sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzuwickeln.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur
fur innerhalb eines Jahres in der Zeitschrift erscheinende Anzeigen
gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

Der Auftraggeber erhélt rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsach-
lichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat,
der auf Grund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berech-
tigt. Die Anspriiche auf Nachvergltung oder Nachbelastung entfallen,
wenn sie nicht binnen drei Monate nach Ablauf des Abschlussjahres
geltend gemacht werden.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weite-
rer Rechtspflichten, den Differenzbetrag zwischen dem gewahrten
und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zurlickzuverguten.

Text-Millimeter werden mit tariflichem Aufschlag abgerechnet.

Fur die Aufnahme von Anzeigen und Beilagen in bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr gelei-
stet. Ziffer 10 findet sinngemafk Anwendung.

Der Auftraggeber tragt die volle Verantwortung fur den Inhalt des uns
erteilten Auftrags, bei Anzeigenauftragen insbesondere die presse-,
wettbewerbs- und urheberrechtliche Verantwortung fur die Anzeige,
und hat uns deshalb von sémtlichen Anspruchen Dritter aufgrund der
Auftragserteilung und/oder der Auftragsdurchfihrung freizustellen.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen und Beilagenauftrage — auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen Richtlinien
abzulehnen. Dies gilt auch fur Auftrage, die durch Vertreter angenom-
men werden. Wird eine Anzeige nach Veroffentlichung von Dritten bean-
standet, soist der Auftraggeber der beanstandeten Anzeige dem Verlag
gegenuber fur evtl. Rechtsfolgen regresspflichtig. Beilagenauftrage sind

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenaus-
schnitt. Ein Kopfbeleg oder eine vollstandige Belegnummer wird gelie-
fert, sofern Art und Umfang des Anzeigenauftrages dies rechtfertigen.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des Verlages.

Kosten fur erhebliche Anderungen urspringlich vereinbarter Ausfihr-
ungen und fur Lieferung bestellter Lithos, Zeichnungen etc. hat der
Auftraggeber zu bezahlen.

EinAuflagenrtckgangistnurdannvonEinflussaufdasVertragsverhaltnis,
wenn eine Auflagenhdhe zugesichert ist und diese um mehr als
20 v. H. sinkt. Dartber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und
Schadenersatzanspriche ausgeschlossen, wenn der Verleger dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
hatte zurlcktreten kénnen.

Bei Ziffern-Anzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzei-
tige Weitergabe der Angebote die Sordfalt eines ordentlichen Kaufmanns
an. Er Ubernimmt dartber hinaus keine Haftung, Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Ziffern-Anzeigen werden nur auf dem normalen Postwege
weitergeleitet. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz
des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Aus-
schaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken zu &ffnen.
Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und Vermittiungs-
angeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zurlckgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach der Veroffentlichung der Anzeige, sofern nicht ausdruck-
lich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte wendet der Verlag
die geschaftsubliche Sorgfalt an. Er haftet aber nicht, wenn er von dem
Auftraggeber irregeflhrt oder getauscht wird.

Anzeigenauftrage werden nur zu den Geschaftsbedingungen des
Verlages ausgefthrt. Geschéaftsbedingungen der Inserenten und



09.

10.

11.

12.

13.

14.

fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes bzw. einwandfreier
Druckunterlagen oder Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Der Verlag gewahrt die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der
Anzeige. Grundlage hierfur ist die durchschnittliche Druckleistung nach
dem jeweiligen Druckverfahren und der verwendeten Papierqualitat.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem, unvollstandigem oder nicht termingerechtem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder einer Ersatzanzeige,
aber nurin dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Weitergehende Haftungen fur den Verlag sind ausgeschlossen.
Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen
Anspruch fur den Auftraggeber. Reklamationen mussen innerhalb von
vier Wochen nach Veréffentlichung der Anzeige geltend gemacht wer-
den. Fur Fehler aus telefonischen Vermittlungen jeder Art Ubernimmt
der Verlag keine Haftung.

Probeabzlge werden nur auf ausdrtcklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtck-
gesandten Probeabzlge. Sendet der Auftraggeber den ihm recht-
zeitig Ubermittelten Probeabzug nicht fristgemald zurtick, so gilt die
Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen Gréfkenvorschriften gegeben, so wird die tat-
sachliche Abdruckhohe der Preisberechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu
bezahlen.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 1 v. H.
Uber dem jeweils gultigen Diskontsatz der Bundesnotenbank sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtck-
stellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Konkursen und Zahlungsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.

22.
23.

24.

Werbungsmittler haben keine Gultigkeit, sofern nicht einzelne Punkte
schriftlich bestatigt wurden.

ErfUllungsort und Gerichtsstand fur beide Teile ist der Verlagsort.

Bei Betriebsstérungen oder in Fallen hoéherer Gewalt, illegalem
Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen,
allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen -
sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer
sich der Verlag zur Erfullung seiner Verbindlichkeiten bedient —hat der
Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen,
wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier
Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom
Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen
wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekirzt, in dem die
garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausge-
lieferten Auflage steht.

Hinweise fiir den Druck:

» Angeschnittene Anzeigenformate: Die Formate fur angeschnittene
Anzeigen ergeben sich aus dem Heftformat plus 3 mm Anschnitt.

« Druckverfahren: Vierfarben Offset Nass-in-Nass.

» Druckvorlagen: Daten mit farb- und textverbindlichem Proof nach
FOGRA 39L (ISOcoated_v?2) inkl. Medienkeil

« Druckreihenfolge: schwarz/cyan/magenta/gelb.

« Farbe: Europa-Skala nach ISO 12647-2.

« Die Vollton-Dichten richten sich nach ISO 12647 (ProzessStandard
Offsetdruck, PSO) unter Einhaltung der vorgegebenen Delta-E-
Werte. Die maximale Flachendeckung betragt 330% (FOGRA 39L,
ISOcoated_v2)

«Tonwertzunahme gemessen mit Heidelberger Druck-Kontrollleiste:

Schwarz im 80-%-Feld 11,5% im 40-%-Feld 16 %
Cyan im 80-%-Feld 10,7 % im 40-%-Feld 13 %
Gelb im 80-%-Feld 10,7 % im 40-%-Feld 13 %
Magenta im 80-%-Feld 10,7 % im 40-%-Feld 13 %

« Papier: holzfrei weifd chlorfrei, gestr. Bilderdruck, 100 g/gm.

14



