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Online-Branchenportale blgastro"

. blgastro° bietet zielgruppenorientierte Einzelplattformen fiir alle

Branchen des HoReCa-/Auer-Haus-Marktes an.
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a b | - (M:‘.}A{ER M firstclass Schulverpflegng KAFEEE FGOD TRINK-

V Im Gegensatz zu klassischen Nachrichtenportalen stehen unsere
Branchenplattformen fiir gezielte Marktinformationen, zugeschnit-
w-paps ten auf die Zielgruppen. Die User finden anwenderorientierte Hin-
tergrundberichte, Reportagen, Best-Practice-Beispiele und vieles
farst class mehr fir eine nachhaltige und erfolgreiche Untermehmensfiihrung.

[

e V Unsere Werbeformen werden ausnahmslos auf allen Endgeraten,

—t

sei es Desktop-Computer, Tablet oder Smartphone ausgespielt.

e o / Die Branchenplattformen sind responsive und passen sich allen
Ausgezeichneter Hotel-Nachwuchs .
. Endgeraten an.

|/ Zweimal pro Woche erscheinen regelmafige Newsletter fir regist-
rierte User mit hohen Offnungs- und Klickraten.

V Zu marktrelevanten Terminen und Themen versenden wir Sonder-
newsletter.

V Méglich sind Werbemal3nahnen zielgruppenorientiert fiir einzelne
Teilmérkte sowie auch branchenubergreifend (Run-of-sites).

ﬁrB&L MedienGesellschaft



Sonderredaktionsplan 2024 blgastro®

MONAT THEMA

Januar Start ins Messejahr: Intergastra & Gelatissimo 2024

Februar Gerustet fur die Outdoor-Saison und -Events 2024 - Ambiente, Tische & Stiihle, Schirme & Co.
Mirz Messemonat Marz: ITB, Internorga & Prowein 2024

April Alles fur die Grillsaison: Lebensmittel, Technik & Tipps zur Umsetzung

Mai Tee zieht - Warenkunde, Konzepte, Rezepte und mehr zum internationalen Tag des Tees (21. Mai)
Juni #spurbargriine AuBer-Haus-Verpflegung zum Tag der nachhaltigen Gastronomie (18. Juni)
Juli Fortschritt durch Technik: Digitalisierung, Automatisierung und Kl

August Ressourcen im Blick: Potenziale aufdecken, Energieeffizienz steigern

September Future Foods - Erndhrung und Gastronomie der Zukunft

Oktober Alles rund um Kaffee - Tag des Kaffees (1. Oktober)

November Festtags-Kiiche: Food-Highlights fiir Weihnachten & Silvester

Dezember Veganuary 2025: Aktionen, Konzepte & Rezepte

Zu unseren Aktionen zu den Monatsthemen werden wir Sie rechtzeitig informieren.
Bei Fragen rufen Sie Sebastian Lindner an unter +49 (0)89 37060-215 oder schreiben Sie

eine E-Mail an s.lindner@blmedien.de

ﬁrB&L MedienGesellschaft Redaktionsschluss ist 10 Arbeitstage vor AS (Anzeigenschluss) Bei simtlichen Angaben sind Anderungen vorbehalten



Display-Werbeformen blgastro"

L - oo

brancheniibergreifend auf allen Fachportalen (Run-of-site)

= ]
ATETEL
Formate Desktop px Mobil px 2 Wochen
Fullsize Kopfbanner 468 x 60 300x 120 1.850,00 €
(permanent sichtbar)
sy
BE Billboard 940 x 250 300 x 480 4.300,00€
(permanent sichtbar) (Pop-Up)
- = = Wide Skyscraper 200 x 600 300x 120 3.600,00 €
rechts oder links
(lauft beim Scrollen mit)
Rectangle 300 x 250 300 x 250 3.300,00 €
igaans ? rechts oder links
/ (lauft beim Scrollen mit)
£
:
H
o (=
Diese Werbeformen werden auf allen Fachportalen von
blgastro"‘ ausgespielt:
[

= G\ M firstclass Schuverflegngy KAFEEE EOOD TRINK-

GASTLICHKEIT
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Display-Werbeformen blgastro"

auf den Startseiten der individuellen Fachportale

Formate Desktop px Mobil px 2 Wochen
Leaderboard Fachportal 728 x 90 300 x 250 1.450,00 €
Rectangle Fachportal 300 x 250 300 x 250 1.150,00 €

Diese Werbeformen werden ausgespielt:
auf der Startseite des Fachportales
in allen Rubriken des Fachportales
in allen Beitragen des Fachportales

Mehrere Fachportale konnen kombiniert werden.
Jedes weitere Fachportal: zzgl. 15 %

Content-Ad 1.100,00 €

festgepinnt flir 2 Wochen
mit direkter Verlinkung auf eine gewiinschte URL

Advertorial 1.600,00 €

festgepinnt fiir 2 Wochen

mit Verlinkung auf den kompletten Artikel
auf blgastre”/ Industrie und von

dort die Verlinkung auf eine gewlinschte URL

Mehrere Fachportale konnen kombiniert werden.
Jedes weitere Fachportal: zzgl. 15 %

An Fachportalen stehen zur Verfiigung:

street
C‘AI}A{ . M Schulverpflegung KAFEEE Féob TRINK~

GASTLICHKEIT

Benotigtes Material fiir Advertorials:

> Text / Pressemeldung mit mindestens 300 Wortern zur SEO-Optimierung
>1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat

Bildformat fiir das Headerbild idealerweise 940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)
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blgastre™

Der Branchen-Newsletter
fiir den AuBler-Haus-Markt

Newsletter-Werbeformen blgastro"

Morwegischer Sealachs - Qualitat und
Genuss fir jeden Tag

A Gt i Pyt b ey b sl it bl
g ot it

5 DGE-Qualitatsstandards akivalisiert

e it DOE Chssiitsstonciarch.
e s P v

Formate
Advertorial als Top-News 1.950,00 €
Einmalig
Advertorial als News 1.650,00 €
Einmalig
Megabanner in den News 2.485,00 €

atm e
Friasen 1 wagane Fioet wusten
L

Stefan K. Best im Portrait

oes st o 53 M s
v 3, Bhaten B il
Muraige der Lt nd o,
O

Mot mtatren

Vorteile von digitalem Kichenmonitoning
Miharisama lodare s s Asvst
e Urirdctaurg - s e
Lo Kasrerrrrbery e

(520 x 215 Pixel)
Laufzeit 1 Woche = 2 Schaltungen

Rectangle in den News 1.950,00 €

(300 x 250 Pixel)
Laufzeit 1 Woche = 2 Schaltungen

Bendtigtes Material fiir Advertorials:

> Text / Pressemeldung mit mindestens 300 Wortern zur SEO-Optimierung
>1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat

Bildformat fiir das Headerbild idealerweise 940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)

Weitere Werbeformen auf Anfrage moglich. Dateiformate:
Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. Bannergro3e bis maximal 50 KB.



. Branchen-Online-Paket blgastro®

Der Branchen-Newslotter
fiir don Aufler-Haus-Markt

1. Woche + 3. Woche: il 1.Woche: Ihr Advertorial als Beitrag in der Rubrik Industrie und als Beitrag
im Newsletter der gleichen Woche
. (mindestens 300 Worter + Bild im Querformat)
o Mdgliche Kategorien in Rubrik Industrie:
Technik | Food & Beverage | Ausstattung | Digital
(Die Rubrik Industrie wird auf allen Fachportalen identisch ausgespielt)

2.Woche: Rectangle im Newsletter
(300 x 250 Pixel)
Laufzeit 1 Woche = 2 Ver6ffentlichungen

[—

Ii

3.Woche: Neues Advertorial als Beitrag in der Rubrik Industrie
und als Beitrag im Newsletter der gleichen Woche

(mindestens 300 Wérter + Bild im Querformat)

4.Woche: Rectangle im Newsletter
(300 x 250 Pixel)
bigastrd’ Laufzeit 1 Woche = 2 Veréffentlichungen
D__Cannﬂl.ll-thml
fr don Aufer-Haus-Markt Branchen-Online-Paket gesamt 3.750,00 €

2.Woche + 4. Woche:

Bendétigtes Material fuir Advertorials:

> Text / Pressemeldung mit mindestens 300 Wortern zur SEO-Optimierung
>1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat

Bildformat fiir das Headerbild idealerweise 940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)

ﬁ(B&L MedienGesellschaft



Industriepartner-Link blgastro"

Formate

Industriepartner-Link 480,00 €
el Sichtbar in der Rubrik Industrie in der Kategorie Industriepartner

SR A D ® 1 und auf der Startseite
o nere g e (Logo, Kontaktdaten, Kurzbeschreibung und Verlinkung)

(——t\/ Laufzeit 1 Jahr
MANAGER

HGK

Mit uns ist zu rechnen!

Hotel- und Gastronomie-Kauf eG

Industriepartner
181 i PP HGK §e==
ot | o BRI euehomia
Yoskatralo 3
301 HAnnoWr
Densschiond
Tod 09 3370021
FaT 0811343430
E-Mat nio@hegekoe
wwwh-g-kda
—

ﬁrB&L MedienGesellschaft



Wir sind fiir Sie da blgastro®
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Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Werbung in Online-Medien

blgastro®

1. Vorbemerkung: Die folgenden Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen (nachfolgend AGB) gelten fir Vertrage iber die Schal-
tung von Werbemitteln und Eintragungen in elektronischen
Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere
dem Internet (nachfolgend kurz ,Online-Medien” genannt), mit
B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG (im Folgenden ,Verlag”
genannt). Andere Vertragswerke gelten nicht, auch soweit ein-
zelne Regelungen in diesen Allgemeinen Geschéftsbedingungen
nicht enthalten sind. Fir Werbe- und Eintragungsauftrage, die sich
sowohl auf Online-Medien als auch auf Zeitschriften beziehen,
gelten jeweils die AGB desjenigen Mediums, in dem der jeweilige
Werbe- und Eintragungsauftrag vertragsgema erfolgen soll.

2. Werbe-/Eintragungsauftrag: ,Werbeauftrag” im Sinne der
nachfolgenden AGB ist der Vertrag iber die Schaltung eines oder
mehrerer Werbemittel (z.B. Internetbanner) in Online-Medien zum
Zwecke der Verbreitung. ,Eintragungsauftrag” im Sinne der nach-
folgenden AGB ist der Vertrag tiber die Schaltung eines Eintrages
oder mehrerer Eintrage (z.B. Firmenlink oder Advertorial) in Online-
Medien zum Zwecke der Verbreitung.

3. Werbemittel: Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann zum
Beispiel aus einem oder mehreren der genannten Elemente beste-
hen:

- aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegt-
bildern (z.B. Banner),

- aus einer sensitiven Fliche, die bei Anklicken die Verbindung
mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu wei-
teren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B.
Link). Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche
erkennbar sind, werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

4. Eintragungen: Eine Eintragung im Sinne dieser AGB kann zum
Beispiel aus einem oder mehreren der genannten Elemente beste-
hen:

- einem Eintrag in ein Verzeichnis in Form eines Datensatzes,

- einer ausfiihrlichen Information des Auftraggebers als Anhang
zum jeweiligen Datensatz,

- einem Link auf einen elektronischen Informations- und
Kommunikationsdienst des Auftraggebers,

- der Schaltung einer E-Mail-Verbindung zum Auftraggeber.

5. Vertragsschluss: Der Vertrag kommt, vorbehaltlich entgegen-
stehender individueller Vereinbarungen, grundsatzlich durch
schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestétigung des Auf-
trags zustande. Auch bei miindlichen oder fernmiindlichen
Bestatigungen liegen immer die AGB des Verlags zugrunde.
Soweit Werbeauftrage durch Werbeagenturen erteilt werden,
kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande.
Der Verlag ist grundsatzlich berechtigt, von den Werbeagentu-
ren einen Mandatsnachweis zu verlangen.

ﬁrB&L MedienGesellschaft

6. Abwicklungsfrist: Werbe- und Eintragungsauftrage sind im
Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwi-
ckeln. Bei Anderungen der Preise treten mangels anderer Verein-
barungen die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrage
sofort in Kraft.

7. Nachlasserstattung: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
erfilllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Riickvergti-
tung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risiko-
bereich des Verlags beruht.

8. Ablehnungsbefugnis:

Der Verlag behilt sich vor, Werbeauftrdge - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren,
wenn deren Inhalt gegen gesetzliche oder behérdliche Bestim-
mungen verstoBt, oder vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Versffentli-
chung wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des
Verlages unzumutbar ist.

Der Verlag ist ebenfalls berechtigt ein bereits veroffentlichtes
Werbemittel bzw. einen Eintrag zuriickzuziehen, wenn der Auf-
traggeber nachtraglich inhaltliche Anderungen des Werbemittels
vornimmt oder die Daten, auf die durch einen Link verwiesen
wird, nachtréglich verandert und hierdurch die im Absatz 1
aufgefiihrten Voraussetzungen erfiillt werden.

Dies gilt auch firr Auftrage, die an den Schaltern der Geschéftsstel-
len, bei Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden.
Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

9. Datenanlieferung: Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungs-
geméBe, dem Format oder technischen Vorgaben des Verlags
entsprechende Werbemittel/Eintrage rechtzeitig vor Schaltungs-
beginn anzuliefern. Der Verlag ist grundsétzlich nicht verpflichtet,
Werbemittel oder Eintragungen Uber den Zeitpunkt der letztma-
ligen Verbreitung hinaus aufzubewahren. Kosten des Verlags fiir
vom Auftraggeber gewiinschte Anderungen des Werbemittels/
Eintrages tragt der Auftraggeber.

10. Rech dhrleistung: Der Aufti versichert, dass er
alle zur Schaltung des Werbemittels/Eintrages erforderlichen
Rechte besitzt und stellt den Verlag im Rahmen des Auftrags von
allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzli-
cher Bestimmungen entstehen kénnen. Der Verlag wird von den
Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auf-
traggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit
Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegen-
tiber Dritten zu unterstiitzen. Dem Verlag werden sémtliche, fiir

die Nutzung der Werbung in Online-Medien, erforderlichen urhe-
berrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte
durch den Auftraggeber tibertragen, insbesondere das Recht zur
Vervielfsltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme
aus einer Datenbank und Abruf, in dem fiir die Durchfiihrung des
Auftrags notwendigen zeitlichen und inhaltlichen Umfang. All die-
se Rechte werden ortlich unbegrenzt tibertragen und berechtigen
zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie
aller bekannten Formen der Online-Medien.

11. Gewdhrleistung des Verlags: Der Verlag gewdhrleistet eine
dem jeweils iblichen technischen Standard entsprechende,
bestmdgliche Wiedergabe des Werbemittels/Eintrags. Jedoch ist
dem Auftraggeber bewusst, dass es nach dem Stand der Technik
nicht méglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu
erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fiir unwesentliche Fehler.
Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel/Ein-
trége liegt vor, wenn er hervorgerufen wird

- durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft-
ware (z.B. Browser)

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Hardware

- durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber

- durch unvollsténdige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf
50 genannte-n Proxies (Zwischenspeichern)

- durch Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden
(fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der
vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des
Ad-Servers tiber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent
des vertraglich vereinbarten Schaltungszeitraums) im Rahmen
einer zeitgebundenen Festbuchung entféllt die Zahlungspflicht
des Auftraggebers fiir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprii-
che sind ausgeschlossen. Bei ungentigender Wiedergabequalitat
des Werbemittels/Eintrags hat der Auftraggeber Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung,
jedoch nur in dem AusmaB, in dem der Zweck des Werbemittels
beeintréchtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der
Ersatzwerbung, besteht ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgdngigmachung des Auftrags. Sind etwaige Mangel bei den
Werbungs-/Eintragungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der
Auftraggeber bei ungentigender Veréffentlichung keine Ansprii-
che. Dies gilt auch bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen,
wenn nicht vor Veréffentlichung der nachstfolgenden Werbe-
schaltung auf den Fehler hingewiesen wurde.

12. Leistungsstérungen: Wenn die Auftrags-Durchfiihrung aus
Griinden, die der Verlag nicht zu vertreten hat (etwa softwarebe-
dingt oder aus anderen technischen Griinden), ausfallt, z.B. wegen
Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher
Bestimmungen, Storungen aus dem Verantwortungsbereich von
Dritten (z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungs-
anbietern oder aus vergleichbaren Griinden, so wird die Durch-

fiihrung des Auftrags nachgeholt. Der Vergiitungsanspruch des
Verlages bleibt bestehen, sofern die Nachholung in angemessener
und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung erfolgt.

13. Haftung: Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter
Handlung bestehen nur bei Vorsatz und grober Fahrléssigkeit des
Verlags, seines Vertreters oder Erfiillungsgehilfen. Dies gilt nicht fiir
die Haftung fiir zugesicherte Eigenschaften und fiir die Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall ist die Haftung auf
den vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Schadensersatzansprii-
che aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind bei leichter
Fahrlassigkeit beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens.
Bei grober Fat it des einfachen Erfill n ist die
Haftung gegeniiber Unternehmern dem Umfang nach auf den
vorhersehbaren Schaden beschréankt. Die gilt nicht fiir die Verlet-
zung wesentlicher Vertragspflichten.

14. Preisliste: Es gilt die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung
im Internet oder anderen Medien veréffentlichte Preisliste.
Gegeniiber Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten.
Nachldsse bestimmen sich nach der jeweils gliltigen Preisliste.
Werbeagenturen/-mittler sind verpflichtet, sich in ihren Angebo-
ten, Vertragen und Abrechnungen an die Preislisten des Verlags
zu halten.

15. Zahlungsverzug: Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen
Verzugszinsen nach den gesetzlichen MaBgaben sowie ggf. wei-
terer Verzugsschaden. Zugesagte Rabatte entfallen, wenn der
Auftraggeber die Rechnung nicht piinktlich bezahlt. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Schaltungen Vorauszahlung verlangen. Bei Insolvenz oder Ver-
gleich/Moratorium entféllt riickwirkend fiir das Kalenderjahr jeg-
licher Nachlass.

16. Kiindigung: Kiindigungen von Werbe-/Eintragungsauftragen
missen schriftlich oder per E-Mail erfolgen.

17. Datenschutz: Der Werbe-/Eintragungsauftrag wird unter
Beriicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestim-
mungen abgewickelt.

18. Erflillungsort/Gerichtsstand: Erflillungsort und ausschlieBlicher
Gerichtsstand fiir beide Teile ist der Sitz des Verlages. Die vertragli-
chen Beziehungen unterliegen dem deutschen Recht.



