Mediadaten 2024

inkl. Specials Intergastra, TRINKtime, Future Foods, who's who
und Branchenportal blgastro®
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Was wir bieten « Kurzcharakteristik

Masimiian Schimidh hat den Rolen
Hahe In Regensburg vor senon
Emerm doprmenman - und s
e gutbirgarichen Ressaurant
#in gehobenes Fine Dining-Lokal
EEmachl, das bereits winen
Mighefin-Stern gewonnen hat

I Interview plaudert o au dem
sprichwirtichen Nihkdstchen

]

WILM-AAEIAL | BIGITALE FRGHIICEE | DRFOLSHIGRIIFTE

Kurzcharakteristik

24 Stunden Gastlichkeit unterstltzt mit berufs-
begleitenden Informationen die Entscheider,
Macher und Unternehmer, aber auch
Nachwuchskréfte und Quereinsteiger im
AuBer-Haus-Markt. Dabei bieten Empfehlun-
gen und Best-Practice-Beispiele, erganzt um
Expertentipps und der Vorstellung erfolgrei-
cher Gastronomiekonzepte, konkrete Hilfe-
stellung.

ﬁrB&L MedienGesellschaft

Zielgruppen

Unternehmer, Inhaber, Péchter, Fiihrungs-
verantwortliche der klassischen Fullservice-
Gastronomie, in Quickservice-Restaurants,
Snack- und Imbissbetrieben, Cafés und
Coffeeshops, Verkehrszonengastronomie,
Tankstellen-Bistros bis hin zu Trend- &
Szene-Lokalen sowie Eventcatering.

lgskonzepte
yGastlichkeit

Erscheinungsweise 6 x jéhrlich
Format 212 mm breit x 280 mm hoch
Jahrgang 18. Jahrgang 2024

Bezugspreis (inkl. Versandkosten)
Jahres-Abonnementpreis Inland 45 Euro
Jahres-Abonnementpreis Ausland 52 Euro

Auflage Druckauflage 18.000 Expl.
Verbreitete Auflage  17.930 Expl.
Verkaufte Auflage 3.168 Expl.

& Quartalsdurschnitt 11/23

gepriifte Auflage
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Was wir bieten « Empfangergruppen
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E m pfa n g e rg ru p pe n 5 ('y Sonstige (Handel, Industrie,
Anteil an tatsichlich verbreiteter Auflage O Zulieferer, Verbande, Architekten,
Planungsbiiros, Objekteinrichter)

absolut in %
956 533

39%

Verkehrszonengastronomie —I O%

absolut in%
723 4,03

Fullservice-Gastronomie

Freizeitgastronomie (regionale und Ethno-Kiiche)

absolut in%

absolut in%
674 3,76
7.024 39,19
Caterer
absolut in%
258 1,44
Trend- und Szene-Lokale 9cy
absolut in% O
1.514 8,45
Cafés, Coffeeshops
absolut in%
2.847 15,89
2 20/ Quickservice-Restaurants
0 absolut in%
2218 12,38
Imbissbetriebe
absolut in%
1.708 9,53 Am Beispiel Ausgabe 5/23 im September 2023

ﬁrm MedienGesellschaft (Erhebungsmethode nach Empfangerdatei)

Organ

Offizielles Organ des
Bundesverbandes Schnellgastronomie
und Imbissbetriebe e.V. KéIn

Membership / Redaktioneller Partner

NSTITUTE o CULINARY A y)

MEMBER

CHEFSACH

Avantgarde Cuisine Festival

KOCH DES JAHRES

DER WETTBEWERE




Unsere Specials 2024

TRINKtime
Unsere TRINKtime-Specials erscheinen
identisch in den Fachmagazinen:

G\

MANAGER

GASTLICHKEIT

Special TRINKtime: Alkoholfrei
(Internorga-Ausgabe)

Redaktionsschluss: 29.01.2024
Anzeigenschluss: 08.02.2024
Erscheinungstermin: 29.02.2024

Special TRINKtime: Cocktails, Safte & Filler

Redaktionsschluss: 12.04.2024
Anzeigenschluss: 19.04.2024
Erscheinungstermin: 22.05.2024

Special TRINKtime: Spirituosen & Drinks

Redaktionsschluss: 09.08.2024
Anzeigenschluss: 19.08.2024
Erscheinungstermin: 12.09.2024

ﬁ rB&L MedienGesellschaft

Special: Intergastra, Stuttgart

Zur ersten bedeutenden Friihjahrsmesse in
2024, der Intergastra, bieten wir ein reichwei-
tenstarkes Special an.

Supplement der Fachmagazine:

@}A{E R

Special: Future Foods

Gerade der Foodmarkt ist in einem starken
Wandel. Wir zeigen Trends und Entwicklungen
flr Gastronomen auf von Fleischalternativen
bis zu nachhaltigen Foodkonzepten.
Supplement der Fachmagazine:

(I:—II\}AéE R

Schulverpflegung

Special: who's who

Das Supplement who's who prasentiert zum
Jahresende die Akteure des AufBer-Haus-
Marktes im reichweitenstarken

Supplement der Fachmagazine:

oM

Redaktionsschluss: 17.12.2023
Anzeigenschluss: 05.01.2024
Erscheinungstermin:  31.01.2024

Redaktionsschluss: 09.08.2024
Anzeigenschluss: 19.08.2024
Erscheinungstermin:  12.09.2024

Redaktionsschluss: 18.10.2024
Anzeigenschluss: 31.10.2024
Erscheinungstermin:  25.11.2024



Termin- und Redaktionsplan 2024

AUSGABE

AS 02.01.2024
DU 03.01.2024
ET 23.01.2024

SPECIALS

Messe-Special:
Supplement
Intergastra in

24 [irstclass G,

FOOD & BEVERAGE

« Plant-based
« Fisch & Meeresfriichte

AMBIENTE & DESIGN

- Terrassen-
Ausstattung

TECHNIK

+ Grilltechnik

« Kiichenkleingerate
& Messer

MANAGEMENT & DIGITALES

+ HR-Software

AS 15.02.2024
bu 20.02.2024
ET 05.03.2024

Messe-Special:
Internorga

TRINKtime-Special:
Alkoholfreies:
Wasser, Séfte, Softdrinks

« Burger, Fastfood- &
Snack-Trends

« Eis & Geback

« Speisenprasentation:
Teller, Schiisseln, Schalen

« Kuihltechnik

<Kl

+Vernetzt von der
Reservierung bis
zum Bezahlen

AS 24.04.2024
DU 26.04.2024
ET 23.05.2024

TRINKtime-Special:
Cocktails, Safte & Filler

« Grillen: Fleisch, Fisch,
Veggie, Saucen & Gewiirze
« Brot & Backwaren

«Verpacken &
Take-away

« Kuichentechnik
« Food-Trucks

+ Branding

+ Ranking der 9,@

AS 04.07.2024
DU 08.07.2024
ET 31.07.2024

« Beilagen: Kartoffeln,
Quinoa, Pasta & mehr

« Frihstlck & Brunch

« Berufsbekleidung
& Schuhe

« Entsorgungs-
management

+ Micro-Markets

AS 19.08.2024

Special: Future Foods
Supplementin

24 first class GM..

« Fleischklassiker: Wild,
Schnitzel & Co.

« Desserts & Patisserie

«Tische, Stihle,
Lounges & Co.: Indoor
& Outdoor

« Splltechnik
+ Kombidampfer

+ Businessplan

DU 21.08.2024 chulverpflegung
ET 12.09.2024 TRINKtime-Special:
Spirituosen & Drinks
Special: who's who - Pasta & Pizza - Sanitdrausstattung « Reinigungstechnik « Finanzmanagement

AS 04.11.2024
bu 06.11.2024
ET 25.11.2024

ﬁrB&L MedienGesellschaft

Supplement in

24 first class (M.

« Falafel, Bratlinge & Co.

Redaktionsschluss ist 10 Arbeitstage vor AS (Anzeigenschluss). Bei sémtlichen Angaben sind Anderungen vorbehalten

« Kassensysteme

NDEN
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MESSEN & EVENTS

« Intergastra & Gelatissimo,
Stuttgart
03.-07.02.2024

« Biofach, Niirberg
13.-16.02.2024

« Gastro Ivent, Bremen
25.-27.02.2024

« Internorga, Hamburg
08.-12.03.2024

« ProWein, Diisseldorf
10.-12.03.2024

« World of Coffee, Kopenhagen
27.-29.06.2024

« Siidback, Stuttgart
26.-29.10.2024

« Koch des Jahres, Bonn
November 2024




Anzeigen-Preisliste Nr. 17 cugab 1. sonvar 2026

11
Seite
Junior-
Page
1/2 1/2
Seite Seite
hoch quer
1/3 1/3
Seite Seite
hoch quer

Anschnitt 212280 mm 11.070,00 €
Vorzugsplatzierung U2/U3

Anschnitt 212 x 280 mm 11.350,00 €
Vorzugsplatzierung U4

Anschnitt 212x 280 mm 11.750,00 €
Anschnitt ~ 152x 193 mm 8.190,00 €

Anschnitt  hoch 104 x 280 mm
quer 212x 133 mm 7.640,00 €

Anschnitt ~ hoch 72 x 280 mm
quer 212x 93 mm 5.830,00€

Anschnitt  Ecke 104 x 133 mm
1/4 1/4 1/4 hoch 56 x 280 mm
. . . quer212x 73 mm
Seite Seite Seite
Ecke hoch quer
Anschnitt ~ Ecke 104 x 73 mm
1/8 1/8 1/8 hoch 56 x 133 mm
. . . quer 212 x 43 mm
Seite Seite Seite
Ecke hoch quer
[] Markenschaufenster
einspaltig 43 mm breit,
I mmm | max.75mm hoch, pro mm Héhe 4c
— zweispaltig 90 mm breit,

max. 35 mm hoch, pro mm Héhe 4c

Branchenpartnereintrag: Mindestlaufzeit 1 Jahr, 43 mm breit,

Preis pro mm Hohe s/w
Preis pro mm Hohe 4c

Bindende Platzierungsvorschriften: 25 % auf den Grundpreis
Sonderfarben HKS, Pantone, usw. auf Anfrage

NDEN
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4.850,00 €

3.115,00 €

9,10€

18,20 €

490€
6,70 €

Andere Formate auf Anfrage moglich. Sprechen Sie mit uns!

Formatanzeigen ab 1/2 Seite aufwarts beinhalten einen kostenlosen Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel) in der Branchenrubrik Industrie fiir 2 Wochen

auf allen Fachportalen von www.blgastro.de. Alle Formatanzeigen verlinken aus der ePaper-Ausgabe auf lhre Website.

ﬁrB&L MedienGesellschaft

Anzeigen im Anschnitt: Format zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten. Allen Preisen ist jeweils die gesetzliche Mehrwertsteuer hinzuzurechnen.



Anzeigen-Preisliste Nr. 17 cugab 1. sonvar 2020

Titel-Altarfalz

il

Titel (aufgeklappt zur Panoramaseite)

19.160,00 €

Titelumschlag

TITEL Titel- und Riickumschlag

(vorne und hipten, 4 Seiten.
Innenseiten: Uberklebung
5 mm im Bund beachten)

17.000,00 €

TITEL '_ Titelklappe

1/2 Seite AuBBen- und Innenseite

der Titelklappe.

(Innenseite: Uberklebung 5 mm im Bund
beachten)

15.350,00 €

=i .

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage
maoglich. Sprechen Sie mit uns!

Bei allen vorgenannten Werbeformen inklusive kostenloser Verlinkung der Anzeige (bei
Beilagen nicht mdglich) und kostenlosem Fullsize-Banner fiir 2 Wochen in der Rubrik
Industrie auf allen Fachportalen von www.blgastro.de.

Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres innerhalb des Verlagsportfolios.
Gleiche Formate werden in allen unseren Titeln zusammen rabattiert.

Malstaffel

ab 3 Anzeigen 3%
ab 6 Anzeigen 5%
ab 9 Anzeigen 10 %
ab 12 Anzeigen 15 %
ab 18 Anzeigen 17 %
ab 24 Anzeigen 20 %

Mengenstaffel

ab 1 Seite 3%
ab 3 Seiten 5%
ab 6 Seiten 10 %
ab 8 Seiten 15 %
ab 10 Seiten 20 %
ab 12 Seiten 22 %

Technische Zusatzkosten sowie Platzzuschlage sind nicht rabattfahig.
Ebenfalls nicht rabattiert werden Anzeigen im Bezugsquellenverzeichnis
und Gelegenheits-/Stellenanzeigen sowie Teilbeilagen.

NDEN
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Einhefter

Benotigte Liefermenge: 18.500 Exemplare, Teilauflagen auf Anfrage moglich.

Einhefter unbeschnitten gefalzt anliefern.
Format: 212 x 280 mm + Beschnittzugabe 3 mm/Bund, je 5 mm/aufien

2-seitig 7.830,00 €

4-seitig 12.280,00 €

Rabattierung nur nach der Mengenstaffel unter Berticksichtigung des halben Umfangs.
Lieferanschrift fiir Einhefter:

RADIN PRINT doo, Zagreb

Gospodarska 9

10431 Sveta Nedelja
Kroatien

Sie mochten lhre Einhefter bei RADIN PRINT direkt drucken lassen?
Wir lassen Ihnen sehr gerne dazu ein Angebot erstellen.

Beilagen
Benotigte Liefermenge: 18.500 Exemplare, Teilbeilagen auf Anfrage méglich.

max. Format: 205 x 280 mm
bis 25 g/Tausend 305,00 €
inklusive Postgebiihren

Als Beilagen gelten auch Gegenstédnde, Datentrager, aufgeklebte
Prospekte. Beilagen und Klebekosten fiir Postkarten sind nicht rabattféhig.

Lieferanschrift fiir Beilagen:

Pipp Papierverarbeitung und Versandservice e.K.
Zeppelinstr. 3

84051 Essenbach-Altheim

Beilagen mit Nachfass-Mailing

Nutzen Sie unsere qualifizierten Adressen gleich zweimal fiir Ihren Erfolg.

-Beilage in der Print-Ausgabe

- Direktmailing an dieselben Adressen mit Ihrem personlichen Anschreiben sowie Response-Element.
Preis abhéngig von der Auflage. Wir geben Ihnen gerne individuell dazu Auskunft!

ﬁrB&L MedienGesellschaft



Online-Branchenportale

blgastro®

. W

Unsere
» Werbefo,,men
er
den ausnahms'oS

aUsgespjejy

ﬁrB&L MedienGesellschaft

blgastro° bietet zielgruppenorientierte Einzelplattformen fiir alle

Branchen des HoReCa-/Auer-Haus-Marktes an.

C—QAR M firstclass Schulverpflegng KAFEEE FGOD TRINK-

V Im Gegensatz zu klassischen Nachrichtenportalen stehen unsere
Branchenplattformen fiir gezielte Marktinformationen, zugeschnit-
ten auf die Zielgruppen. Die User finden anwenderorientierte Hin-
tergrundberichte, Reportagen, Best-Practice-Beispiele und vieles
mehr flir eine nachhaltige und erfolgreiche Untermehmensfiihrung.

V Unsere Werbeformen werden ausnahmslos auf allen Endgeraten,
sei es Desktop-Computer, Tablet oder Smartphone ausgespielt.

/ Die Branchenplattformen sind responsive und passen sich allen
Endgeraten an.

V Zweimal pro Woche erscheinen regelmaBige Newsletter fur regist-
rierte User mit hohen Offnungs- und Klickraten.

l/ Zu marktrelevanten Terminen und Themen versenden wir Sonder-
newsletter.

V Maoglich sind Werbemafinahnen zielgruppenorientiert fiir einzelne
Teilmarkte sowie auch branchentibergreifend (Run-of-sites).

Die kompletten blgastro* Mediadaten 2024 finden Sie unter:
www.blmedien.de/mediadaten
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Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften im kaufméannischen Geschaftsverkehr

1. ,Anzeigenauftrag” bzw. ,Auftrag” im Sinne der
nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck
der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Bei An-
derungen der Anzeigenpreise treten mangels ande-
rer Vereinbarungen die neuen Bedingungen auch fiir
laufende Auftrage sofort in Kraft.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nach-
lasse werden nur fur die innerhalb eines Jahres in
einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines
Werbungstreibenden gewdhrt. Die Frist beginnt mit
dem Erscheinen der ersten Anzeige.

4. Der Werbungstreibende hat riickwirkenden An-
spruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu ei-
nem Nachlass von vornherein berechtigt.

5. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflich-
ten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Riickvergltung
entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt
im Risikobereich des Verlags beruht.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten
Nummern, in bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewéhr
geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Guil-
tigkeit des Auftrags ausdriicklich davon abhangig
gemacht hat. In letzterem Falle muss der Auftrag so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftrag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
fiihren ist. Hat sich der Auftraggeber ein Rucktritts-
recht vorbehalten, so bedarf dies zu seiner Verwirkli-
chung einer Ankiindigungsfrist von mindestens acht
Wochen vor dem Erscheinungsmonat der jeweiligen
Aussendung. Bei Kalendern ist ein Ricktrittsrecht
nicht moglich.

ﬁrB&L MedienGesellschaft

7. Anzeigenauftrage konnen bis zum Anzeigen-
schlusstermin storniert werden. Die Stornierung muss
schriftlich oder in Textform (per Post, Fax oder E-Mail)
erfolgen. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat
der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten
kann der Verlag die Erstattung der bis zur Stornierung
angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschrif-
ten verlangen.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen- und Beila-
genauftrige - auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach -einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verla-
ges abzulehnen. Dies gilt auch fiir Auftrage, die an
den Schaltern der Geschéftsstellen, bei Annahme-
stellen oder bei Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber
unverztiglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkenn-
bar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Bei fern-
miindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. fernmiind-
lich veranlassten Anderungen sowie fiir Fehler infolge
undeutlicher Niederschrift tGbernimmt der Verlag
keinerlei Haftung fir die Richtigkeit der Wiedergabe.
Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel tib-
liche Druckqualitit im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Ist der Abdruck der Anzeige ganz oder teilwei-
se unleserlich, unrichtig oder unvollstandig und
hat der Verlag dies zu vertreten, so hat der Auf-
traggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine Ersatzanzeige, wenn durch die Mangel der
Zweck der Anzeige erheblich beeintrachtigt wurde.
Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollanga-
ben ergeben keinen Anspruch fiir den Auftraggeber,
sofern nichts Abweichendes vereinbart ist. Weiterge-
hende Anspriiche des Auftraggebers, insbesondere
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsschluss, grober

Fahrlassigkeit und unerlaubter Handlung sind aus-
geschlossen. Ersatzanspriiche wegen Unmdglichkeit
und Verzug sind auf den Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt beschrankt. Anspru-
che wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften sind
auf den Ersatz des Erfillungsinteresses beschrankt.
Reklamationen jeder Art miissen vom Auftraggeber
innerhalb vier Wochen nach Absendung von Rech-
nung und Beleg beim Verlag geltend gemacht sein.

11. Eingehende Anforderungen, Mitteilungen, Karten
und Adressenausdrucke, die fur den Auftraggeber be-
stimmt sind, werden vom Verlag als normale Postsen-
dungen weitergeleitet, es sei denn, dem Verlag steht
ein Zurlckbehaltungsrecht zu, weil der Auftraggeber
in Zahlungsverzug ist. Bei Verlust einer Sendung hat
der Auftraggeber kein Recht auf eine Preisminderung.

12. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verant-
wortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Pro-
beabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm Uber-
mittelten Probeabzug nicht fristgemaR zuriick, so gilt
die Genehmigung zum Druck erteilt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung mit Beleg spéatestens
am 5. Tage des auf die Veroffentlichung der An-
zeige folgenden Monats erteilt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu be-
zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine kiirzere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zah-
lung werden nach der Preisliste gewahrt.
Jahresrechnungen fiir Abdrucke in der Rubrik ,Be-
zugsquellen” werden spétestens mit der Veroffentli-
chung in der ersten Ausgabe des Berechnungszeit-
raumes fallig.

14. Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen Ver-
zugszinsen nach den gesetzlichen Ma3gaben sowie
gdfls. weiterer Verzugsschaden. Zugesagte Mengen-
rabatte entfallen, wenn der Auftraggeber die Rech-
nung nicht piinktlich bezahlt. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufen-
den Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Insolvenz oder Vergleich/Moratorium entfallt rickwir-
kend fiir das Kalenderjahr jeglicher Nachlass.

STUNDEN
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15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch
einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und Umfang
des Anzeigenauftrags es rechtfertigen, werden bis zu
zwei vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheini-
gung des Verlages.

16. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen und fiir Anfertigung und
Lieferung bestellter Vorlagen und Zeichnungen hat
der Auftraggeber zu bezahlen.

17. Ein Auflagenriickgang gibt bei einem Abschluss
tiber mehrere Anzeigen nur dann einen Anspruch auf
Preisminderung, wenn eine bestimmte Auflagenhéhe
in der Preisliste oder auf andere Weise ausdriicklich
genannt wurde und diese um mehr als 20 % absinkt.
Dartiber hinaus sind sémtliche etwaigen Gewdhrleis-
tungs- oder Schadensersatzanspriiche ausgeschlos-
sen, wenn der Verlag dem Auftraggeber vom Ab-
sinken der Auflage (ab 10 %) so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zurlicktreten kann.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages. Das Transportrisiko geht allen
vom Verlag an den Auftraggeber oder an Dritte zu-
riickgesandten Druckunterlagen zu Lasten des Emp-
fangers.

19. Anzeigen mit Inhalten von Wettbewerbsverlagen
werden nicht akzeptiert.

20. Erfillungsort und ausschlieBlicher Gerichtsstand
firr beide Teile ist der Sitz des Verlages. Die vertragli-
chen Beziehungen unterliegen dem deutschen Recht.



