


Fachmagazin fiir Analytics, Legislation und QM in Processing

Kurzbeschreibung und Zielgruppen:

FOOD-Lab ist speziell auf den Analytik-Bereich im
Lebensmittelsektor zugeschnitten; sie bringt Berichte, Analysen und
Reportagen Uber Labor-analytische Entwicklungen in der Lebensmittel-
industrie in Theorie und Praxis. Der redaktionelle Fokus liegt auf Analytics,
Legislation, QM in Processing, Cross-Over-Technologien und Lebensmittel-
Sicherheit.

ntrester.- "
FOOD-Lab richtet sich an die Geschaftsfiihrer ebenso wie an P s
das Qualitatsmanagement- und Qualitatssicherungspersonal, an -
Produktions-, Betriebs- und Werksleiter in allen Stufen rund um die
Lebensmittelherstellung sowie an Labordienstleister. FOOD-Lab agiert
genau an der Schnittstelle von wissenschaftlicher Grundlage und
industrieller Anwendung und bietet damit ein fundiertes fachliches
Umfeld fir Ihre Anzeigenmotive.

« Weintrester
“zur Stabilisierung
5 Kunststoffen

Jede als e-paper im Internet: www.food-lab.de

FOOD-Lab ist seit 2011 im Markt und anerkanntes Fachmagazin in der
Lebensmittelindustrie.

Machen Sie die Probe aufs Exempel:
Ein Online-Exemplar zum Durchblattern finden Sie auf unserer

Homepage www.food-lab.de. Oder fordern Sie ein Probeexemplar an! ¢ - < ' 2




Verbreitung:

Deutschland: ......cccoooiiiiiiiiiii 55 %
Osterreich: .......c.ccooveeveieiiiee 20 %
SChWEIZ: oo 19 %
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Auflage: ... 5.600 Ex.
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Bezugspreise (in Deutschland zzgl. gesetzlicher MwSt.): Jahresabo Inland 78,- Euro inkl.

Vertriebsgebihr, Jahresabo Ausland 90,- Euro inkl. Vertriebsgeblhr Studentenabo auf Anfrage

Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen des Verlages.
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Termin- und Redaktionsplan

Ausgabe Erscheinungstermin’ Anzeigseirr\‘:)l:ihungs- Redaktionelle Schwerpunkte?
1-2024 05. Mérz 2024 22. Februar 2024 Lebensmittelanalytik, -Prozesstechnik, QM/QS
2-2024 14. Juni 2024 31. Mai 2024 Lebensmittelanalytik, -Prozesstechnik, QM/QS
3-2024 13. September 2024 30. August 2024 Lebensmittelanalytik, -Prozesstechnik, QM/QS
4-2024 15. Dezember 2024 1. Dezember 2024 Lebensmittelanalytik, -Prozesstechnik, QM/QS

"Ca.-Termine, Verschiebungen moglich
2Themenanderungen vorbehalten

Renommierte Autoren beleuchten eine groBe Bandbreite analytischer Fragen fur die Lebensmittel- und Futtermittelindustrie.
Die gangigen Rubriken Forschung und Entwicklung, Lebensmittelsicherheit, Qualitatsmanagement, Mikrobiologie,

Nanotechnologie, werden um Interviews mit Prominenten sowie um Beitrage zu aktuellen Themen mit Bedeutung fur

die gesamte Lebensmittelwirtschaft wie z.B. Dioxinen, Desinfektionsmittel, EHEC, Noroviren, etc. abgerundet.
Jede FOOD-Lab-Ausgabe bietet einen Schwerpunkt mit mehreren fundierten Beitragen.

FOOD ANALYTICS + FOOD SAFETY | FOOD PROCESSING + AUTOMATION
FUNCTIONAL FOODS « INGRETIENTS | LEGISLATION + LABELING

FOOD ANALYTICS « FOOD SAFETY | FOOD PROCESSING - AUTOMATION
FUNCTIONAL FOODS « INGREDIENTS | LEGISLATION « LABELING

www.2mag.de

FOOD ANALYTICS + FOOD SAFETY | FOOD PROCESSING « AUTOMATION
FUNCTIONAL FOODS « INGREDIENTS | LEQISLATION + LABELING

Steigern Sie lhren Produkterfolg

Mit Verbraucherpaneltests bei Normee Foodeare

Normec

Foodcare




Titelpaket Kombi-Angebot
Titel 4= 1/1 Anzeige: bei zusatzlicher Buchung einer Anzeige in der eFLI
3.400,- € (e-Paper FOOD-Lab International): Preis auf Anfrage

Anzeigenpreise und -formate

MaBe der Seite + ™ Titelseite 1/1 Seite Gelegenheitsanzeigen ........ auf Anfrage
215 x 280 mm, m im Anschnitt: 215 x 190 mm, 184 x 250 mm .
. = , ) Sonderplatzierungen .......... auf Anfrage

Doppelseite: 430 x 280 mm N 3 mm Beschnittzugabe unten, rechts Im Anschnitt:

Satzspiegel: 184 x 250 mm = g _ — 215 x 280 mm, Beilagen (je 1.000 EX.)............... 540,- €

Rand oben und unten: 15 mm, oy NKl- einseitigem 3 mm Beschnittzug. Einkleber (2-seiti 2300~ €

Rand auBen: 18 mm, “M redaktionellen Beitrag! oben, unten, auBen inkleber (2-seitig) .................. 200,

Rand im Bund: 13 mm 2.400,- € 1.550,- € Einhefter (4-seitig) .................. 2.600,- €
2/3 Seite hoch 2/3 Seite quer Juniorpage 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite eck 1/4 Seite quer
122 x 250 mm 184 x 166 mm Nur im 90 x 250 mm 184 x 125 mm 58 x 250 mm 184 x 83 mm 43 x 250 mm 90 x 125 mm 184 x 62 mm
Im Anschnitt: Im Anschnitt: Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt:
139 x 280 mm, 215x 181 mm, 139 x 200 mm, 108 x 280 mm, 215 x 140 mm, 76 x 280 mm, 215 x98 mm, 61 x 280 mm, 108 x 140 mm, 215 x 77 mm,

3 mm Beschnitt- 3 mm Beschnitt-
zugabe oben, zugabe unten,
unten, auBen auBen

1.230.- € 1.230,- €

Beilagen, Einkleber, Einhefter

3 mm Beschnitt-
zugabe unten,
auBen

1.120,- €

3 mm Beschnitt-
zugabe oben,
unten, auBen
1.120,- €

Nachlasse bei Abnahme innerhalb eines Kalenderjahres

3 mm Beschnitt-
zugabe unten,
auBen

1.120,- €

3 mm Beschnitt-
zugabe oben,
unten, auBen
920,- €

3 mm Beschnitt-
zugabe unten,
aufBen

920,- €

3 mm Beschnitt- 3 mm Beschnitt-
zugabe oben, zugabe unten,
unten, auBen auBen

720,-€ 720~ €

3 mm Beschnitt-
zugabe unten,
auBen

720~ €

Zahlungsbedingungen: innerhalb 4 Wochen ohne Abzug oder

Beilagen..A......ccccooei je 1000 Exemplare
(Hochstformat: 210 x 275 mm,

Mehrfachbuchungsstaffel

2 % Skonto innerhalb 8 Tagen oder 3 % Skonto bei Vorauszahlung

. H . 0,
gcbgtttierbar DIN A 4 nur gefalzt moglich) ............ 490 - € 2 Anzefgen. ............................................................................... 5%
Einkleber..[.....cccoooennn. nach Absprache, 2seitig..................... A ANZEIGEN: i 10 %
Einhefter. nach Absprache, 4seitig...
Versandanschrift: ......... auf Anfrage an die Druckerei



Technik

Unterlagen:

e Daten auf CD-ROM (ISO- oder Mac-Format) oder per Mail + farb- und textverbindlichem Proof.
Herkdmmliche Farblaser- oder Tintenstrahldrucke gelten nicht als fortdruckgerechtes Proof und
schlieBen eine spatere Reklamation aus!

e Apple Macintosh; Programme: QuarkXPress, InDesign, Pagemaker, lllustrator, Freehand, Photoshop.
lhre Anzeige sollten Sie als EPS oder als PDF (druckoptimiert!) liefern. Offene Dateien nur auf Anfrage.

e Schriften entweder einbinden bzw. in Zeichenwege umwandeln oder Schriftenkoffer (Screen- und
Druckerfonts) beiftigen.

e Keine Komprimierungen verwenden (z. B. JPEG bei EPS, bzw. LZW bei TIFF).

e Bilder als TIFF oder EPS mit 300 dpi bezogen auf die EndgroBe anlegen. Bitte liefern Sie keine
unnotig groBen Datenmengen (Fotos ggf. herunterrechnen).

e Bitte auf korrekte Uberfillungen achten.

e Werden Daten in anderer Form wie oben beschrieben angeliefert, kdbnnen wir keine Garantie
bezlglich Format, Text und Farbigkeit der Anzeige Ubernehmen. Das gilt besonders fur die Farbtreue
bei Anlieferung ohne Proof!

* Wiinschen Sie eine Uberarbeitung nach unseren Druckvorgaben, missen wir die Kosten an Sie
weiterberechnen. Dasselbe gilt fur zusatzliche Arbeiten wie Scans, Neuaufbau, Textkorrekturen
und Prooferstellung.

e Die Unterlagen senden Sie bitte an: mcongressconsult, Thomas Kitzemeier,
In der Wehrhecke 30, 53125 Bonn, Tel.: +49 (0) 228/20 94 99 24, Fax: +49 (0) 228/20 94 99 25,
Mobil: +49 (0) 152/33 92 43 47, Mail: info@mcongressconsult.de




Geschaftsbedingungen

01.

02.

03.

04.

05.

06.

07.

08.

Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fur innerhalb eines Jahres in der Zeit-
schrift erscheinende Anzeigen gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

Der Auftraggeber erhélt riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen
innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen
hat, der auf Grund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nach-
vergtitung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei Monate nach Ablauf des Abschluss-
jahres geltend gemacht werden.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftragge-
ber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Differenzbetrag zwischen dem gewéhrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zurlickzuvergiten.

Text-Millimeter werden mit tariflichem Aufschlag abgerechnet.

Fur die Aufnahme von Anzeigen und Beilagen in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift wird keine Gewahr geleistet. Ziffer 10 findet sinngemal Anwendung.

Der Auftraggeber tragt die volle Verantwortung fir den Inhalt des uns erteilten Auftrags, bei Anzeigen-
auftragen insbesondere die presse-, wettbewerbs- und urheberrechtliche Verantwortung fir die Anzei-
ge, und hat uns deshalb von samtlichen Anspriichen Dritter aufgrund der Auftragserteilung und/oder der
Auftragsdurchfiihrung freizustellen.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen und Beilagenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen
Richtlinien abzulehnen. Dies gilt auch fur Auftrage, die durch Vertreter angenommen werden.
Wird eine Anzeige nach Veroffentlichung von Dritten beanstandet, so ist der Auftraggeber
der beanstandeten Anzeige dem Verlag gegenuber fir evtl. Rechtsfolgen regresspflichtig. Beilagenauf-
trage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

09. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes bzw. einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen ist

der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag gewahrt die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der
Anzeige. Grundlage hierfir ist die durchschnittliche Druckleistung nach dem jeweiligen Druckverfahren
und der verwendeten Papierqualitat.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem, unvollstandigem oder nicht ter-

mingerechtem Ab-druck der An-zeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder einer Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Weitergehende Haftungen fur
den Verlag sind ausgeschlossen. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen
Anspruch fur den Auftraggeber. Reklamationen mussen innerhalb von vier Wochen nach Ver&ffentli-
chung der Anzeige geltend gemacht werden. Fur Fehler aus telefonischen Vermittlungen jeder Art Uber-
nimmt der Verlag keine Haftung.

. Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tréagt die Verantwor-

tung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig
Ubermittelten Probeabzug nicht fristgemal zurlick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die tatsachliche Abdruckhéhe der Preisbe-

rechnung zugrunde gelegt.

. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hoéhe von 1 v. H. Giber dem jeweils gultigen Diskont-

satz der Bundesnotenbank so-wie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen und Zahlungs-vergleichen entféllt jeglicher Nachlass.

. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenausschnitt. Ein Kopfbeleg oder eine voll-

standige Belegnummer wird geliefert, sofern Art und Umfang des Anzeigenauftrages dies rechtfertigen.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Aufnahme-
bescheinigung des Verlages.

. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und fiir Lieferung bestellter

Lithos, Zeichnungen etc. hat der Auftraggeber zu bezahlen.



Geschaftsbedingungen

17.

20.

21.

22.

Ein Auflagenrtickgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhohe
zugesichert ist und diese um mehr als 20 v. H. sinkt. Dartber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und
Schadenersatzanspriche ausgeschlossen, wenn der Verleger dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag hétte
zurlcktreten kénnen.

. Bei Ziffern-Anzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote

die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er Ubernimmt dartber hinaus keine Haftung, Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Ziffern-Anzeigen werden nur auf dem normalen Postwege weitergeleitet. Der
Verlag behélt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Ange-
bote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung
von geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die

Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach der Veroffentlichung der Anzeige, sofern nicht aus-
dricklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte wendet der Verlag die geschéaftsibliche Sorgfalt an.
Er haftet aber nicht, wenn er von dem Auftraggeber irregefiihrt oder getauscht wird.

Anzeigenauftrage werden nur zu den Geschaftsbedingungen des Verlages ausgefiihrt. Geschaftsbe-
dingungen der Inserenten und Werbungsmittler haben keine Gultigkeit, sofern nicht einzelne Punkte

schriftlich bestatigt wurden.

Erfullungsort und Gerichtsstand fir beide Teile ist der Verlagsort.

23. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlag-

nahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl
im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfllung seiner Verbind-
lichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn
das Verlagsobjekt mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere
Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen
wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekirzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesi-
cherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.






