
Mediadaten 2024
inkl. Special Future Foods und Branchenportal 



Kurzcharakteristik

Schulverp�egung ist das Fachmagazin für die professionelle 

Verp�egung von Kindern und Jugendlichen und bietet allen 

Verantwortlichen, Interessierten und Entscheidern, die sich 

mit dem Thema auseinandersetzen, fachlich fundierte Infor-

mationen. Praxisnahe Anregungen und Tipps, Hintergrund-

informationen, aktuelle Studien und Best-Practice-Reporta-

gen unterstützen die Leser in ihrem beru�ichen Alltag.

Zielgruppen 

 Verp�egungsverantwortliche in Zentralküchen, 

Kita-Küchen, Schulmensen und Cafeterien sowie 

Ganztagsschulen, konfessionelle, ö�ent liche und 

private Schulträger, Eltern- und Schülerbeiräte auf 

Landes- und Kreisebene sowie Schulämter und 

Fachreferate im Bundesminis terium bis hin zu den 

Landesministerien

Erscheinungsweise  4 x jährlich

Format  212 mm breit x 280 mm hoch

Jahrgang  19. Jahrgang 2024

Bezugspreis (inkl. Versandkosten) 

Jahres-Abonnementpreis Inland 32 Euro  

Jahres-Abonnementpreis Ausland 38 Euro  

Au�age Druckau�age 5.500 Expl. 

 Verbreitete Au�age 5.414 Expl. 

 

Was wir bieten • Kurzcharakteristik



in Schulmensen  

und Cafeterien

absolut in % 

2.668 49,17

in Kindertagesstätten

absolut in % 

1.391 25,63

in Zentralküchen und  

Cateringunternehmen

absolut in % 

720 13,27

von Kita- und Schulträgern

absolut in % 

288 5,31

von Eltern- und Schülerbeiräten  

auf Landes- und Kreisebene

absolut in % 

156 2,88

Sonstige (Schulämter,  

Behörden, Fachreferate in  

Ministerien, Küchenplaner)

absolut in % 

203 3,74

49%

26%

13%

5%

7%

Was wir bieten • Empfängergruppen Organ

Membership / Redaktioneller Partner

Verp�egungsverantwortliche und Entscheider   
Anteil an tatsächlich verbreiteter Au�age

Stand: Oktober 2023  

(Erhebungsmethode nach Empfängerdatei)

Verband deutscher  

Schul- und  

Kitacaterer e.V.

 O�zielles Organ des Deutschen  

Netzwerks Schulverp�egung  

e.V. Berlin



TECHNIK & AUSSTATTUNG MANAGEMENT

MESSEN & EVENTS

AUSGABE

1
AS 25.01.2024

DU 29.01.2024

ET 20.02.2024

3
AS 11.09.2024

DU 13.09.2024

ET 30.09.2024

4
AS 11.11.2024

DU 13.11.2024

ET 03.12.2024

FOOD & BEVERAGESPECIALS

•  Zwischenverp�egung: Snack- und 
 Getränkeautomaten, Tafelwasseranlagen

•   Klein & kompakt: platzsparende, aber  
leistungsfähige Kombidämpfer und  
Multifunktionsgargeräte

•  Personalmanagement: Mitarbeiter �nden und binden; 
Aus- und Weiterbildung

•     #spürbargrün: digitale Einkaufs- und Warenwirt-
schaftssysteme für eine passgenaue, nachhaltige 
Speisenplanung

•    (Tierisch) gute Proteinquellen: Fisch, 
Fleisch/Ge�ügel und p�anzliche Alter-
nativen attraktiv in Szene gesetzt

•    Beilagen hoch im Kurs: Karto�el-
produkte,  Pasta, Knödel und Co.

•    #spürbargrün: Ressourcenschonende 
und e�ziente Küchentechnik für Kita- 
und Schulküche

•     Speisentransport und -verteilung,  
Technik und Fahrzeuge

•  Digitales Hygienemanagement: HACCP- 
Dokumentation automatisiert, per App und Co.

•  Alles neu macht 2025: Mit frischen Ideen gut ins  
neue Jahr  starten, Küchensanierung/-planung

•   #spürbargrün: Mit Plantbased punkten 
– gemüsebetonte Veggie-Küche, die 
kleinen und großen Gästen schmeckt

•   Buntes Pausenbrot: von Brot und Back-
waren über Aufstriche bis hin zu Käse 
und Wurst

•  Ernährung auf der Agenda: praktische Ernährungs- 
bildung durch Koch-AGs und Kita- bzw. Schulgärten

•  Update: Ausschreibung von Kita- und  
Schul verp�egung

•  Jetzt wird abgerechnet: von der Essensbe-
stellung bis hin zur Bezahlung – Software, 
Apps und Kassensysteme

•   Speisen perfekt präsentiert: (kindgerechte) 
 Ausgabetheken, mobile Bu�etsysteme 
und Co.

2 

AS 13.05.2024

DU 15.05.2024

ET 14.06.2024

•  Mineralwasser, ungesüßte Tees und 
Schorlen als ideale Flüssigkeitszufuhr 
für Kinder und Jugendliche

•  Allrounder in der Küche: Milch, Molke-
reiprodukte und p�anzliche Alterna-
tiven – süß und herzhaft interpretiert

•  Von Untertisch- bis Haupenspül maschine: 
passende Spüllösungen für kleine und 
große Küchen

•  Tischlein deck dich: Teller, Gläser, Tassen 
und Besteck für Schulmensa und Kita

•     #spürbargrün: Lebensmittel wertschätzen –  
Maßnahmen und Strategien zur Abfallvermeidung, 
nachhaltige Entsorgung

•  Von der Theorie in die Praxis: Betrieb liches 
Gesundheits management leben

•  Intergastra, Stuttgart 

03.–07.02.2024

•  14. Deutscher Kongress für  

Schulverp�egung, Stuttgart 

06.02.2024

•  Biofach, Nürnberg 

13.–16.02.2024

•  Internorga, Hamburg 

08.–12.03.2024

•  S&F-Symposium,  

Fürstenfeldbruck 

09.–10.10.2024

•  Convenience –  frisch oder tiefgekühlt, 
Komponenten oder Komplettmenüs?

•  Süßes zum Schluss: von A wie 
Apfelpfann kuchen über M wie Milchreis 
bis S wie  Schokopudding

Messe-Special: 
Internorga

Special: Future Foods

Redaktionsschluss ist 10 Arbeitstage vor AS (Anzeigenschluss); 
bei sämtlichen Angaben sind Änderungen vorbehalten.

Termin- und Redaktionsplan 2024

Redaktionsschluss:  09.08.2024
Anzeigenschluss:  19.08.2024
Erscheinungstermin:  12.09.2024

Special: Future Foods

Gerade der Foodmarkt ist in einem starken 

Wandel. Wir zeigen Trends und Entwicklun-

gen für Verp�egungsverantwortliche und 

Gastronomen auf – von Fleischalternativen bis 

zu nachhaltigen Foodkonzepten.  

Supplement der Fachmagazine: 

Weitere Infos entnehmen Sie bitte unserer Preisliste Specials. 

Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot.



Anschnitt    212 x 280 mm 7.880,00 d

Anschnitt 152 x 193 mm 6.020,00 d

Formatanzeigen ab 1/2 Seite aufwärts beinhalten einen kostenlosen Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel) in der Branchenrubrik Industrie für 2 Wochen  

auf allen Fachportalen von www.blgastro.de. Alle Formatanzeigen verlinken aus der ePaper-Ausgabe auf Ihre Website.

Branchenpartnereintrag:  Mindestlaufzeit 1 Jahr, 43 mm breit,  
Preis pro mm Höhe s/w 3,95 d 
Preis pro mm Höhe 4c 6,05 d

Bindende Platzierungsvorschriften: 25 % auf den Grundpreis  
Sonderfarben HKS, Pantone, usw. auf Anfrage

Markenschaufenster 

einspaltig 43 mm breit,  
max. 75 mm hoch, pro mm Höhe 4c 9,10 d
zweispaltig 90 mm breit,  
max. 35 mm hoch, pro mm Höhe 4c 18,20 d

Vorzugsplatzierung U2/U3

Anschnitt    212 x 280 mm 8.260,00 d

Vorzugsplatzierung U4

Anschnitt    212 x 280 mm 8.670,00 d

1/1

Seite

Junior-

Page

Anschnitt hoch 104 x 280 mm  
 quer 212 x 133 mm 5.240,00 d1/2

Seite

hoch

1/2

Seite

quer

Anschnitt    hoch 72 x 280 mm 
 quer 212 x 93 mm 3.675,00 d1/3

Seite

hoch

1/3

Seite

quer

Anschnitt Ecke 104 x 133 mm  
 hoch  56 x 280 mm 
 quer 212 x   73 mm 3.370,00 d 

1/4

Seite

hoch

1/4

Seite

Ecke

1/4

Seite

quer

Anschnitt Ecke 104 x 73 mm 
 hoch 56 x 133 mm  
 quer 212 x 43 mm 2.210,00 d 

1/8

Seite

hoch

1/8

Seite

quer

1/8

Seite

Ecke

Andere Formate auf Anfrage möglich. Sprechen Sie mit uns!

Anzeigen im Anschnitt: Format zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten. Allen Preisen ist jeweils die gesetzliche Mehrwertsteuer hinzuzurechnen.

Gültig ab 1. Januar 2024Anzeigen-Preisliste Nr. 17



TITEL

Titel-Altarfalz

Titel (aufgeklappt zur Panoramaseite)

12.930,00 d

Titelumschlag

Titel- und Rückumschlag  
(vorne und hinten, 4 Seiten.  
Innenseiten: Überklebung  
5 mm im Bund beachten)

11.510,00 d

Einhefter

Benötigte Liefermenge: 6.000 Exemplare, Teilau�agen auf Anfrage möglich.

Einhefter unbeschnitten gefalzt anliefern.  

Format: 212 x 280 mm + Beschnittzugabe 3 mm/Bund, je 5 mm/außen 

4-seitig 8.770,00 d
Rabattierung nur nach der Mengensta�el unter Berücksichtigung des halben Umfangs.

Lieferanschrift für Einhefter:  

Ortmaier Druck GmbH 

Birnbachstraße 2 

84160 Frontenhausen

Sie möchten Ihre Einhefter bei Ortmaier Druck direkt drucken lassen?  
Wir lassen Ihnen sehr gerne dazu ein Angebot erstellen.

Beilagen

Benötigte Liefermenge: 6.000 Exemplare, Teilbeilagen auf Anfrage möglich. 
 
max. Format: 205 x 280 mm

bis 25 g/Tausend    305,00 d 
inklusive Postgebühren

Als Beilagen gelten auch Gegenstände, Datenträger, aufgeklebte  
Prospekte. Beilagen und Klebekosten für Postkarten sind nicht rabattfähig.

Lieferanschrift für Beilagen:  

D&V Lugauer GmbH 

Helene-Wessel-Bogen 13 

80939 München

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage  
möglich. Sprechen Sie mit uns!

Beilagen mit Nachfass-Mailing

Nutzen Sie unsere quali�zierten Adressen gleich zweimal für Ihren Erfolg.

• Beilage in der Print-Ausgabe

•  Direktmailing an dieselben Adressen mit Ihrem persönlichen Anschreiben sowie Response-Element.

Preis abhängig von der Au�age. Wir geben Ihnen gerne individuell dazu Auskunft!

Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres innerhalb des Verlagsport folios.  
Gleiche Formate werden in allen unseren Titeln zusammen rabattiert.

 Malsta�el   Mengensta�el 
 ab   3 Anzeigen 3 %   ab   1 Seite   3 % 
 ab   6 Anzeigen 5 % ab   3 Seiten  5 % 
 ab   9 Anzeigen 10 % ab   6 Seiten  10 % 
 ab 12 Anzeigen 15 % ab   8 Seiten  15 % 
 ab 18 Anzeigen 17 % ab 10 Seiten  20 % 
 ab 24 Anzeigen 20 % ab 12 Seiten  22 %

Technische Zusatzkosten sowie Platzzuschläge sind nicht rabattfähig.  
Ebenfalls nicht rabattiert werden Anzeigen im Bezugsquellenverzeichnis  
und Gelegenheits-/Stellenanzeigen sowie Teilbeilagen.

Bei allen vorgenannten Werbeformen inklusive kostenloser Verlinkung der Anzeige (bei 
Beilagen nicht möglich) und kostenlosem Fullsize-Banner für 2 Wochen in der Rubrik 
Industrie auf allen Fachportalen von www.blgastro.de.

Gültig ab 1. Januar 2024Anzeigen-Preisliste Nr. 17

TITEL
Titelklappe

1/2 Seite Außen- und Innenseite  
der Titelklappe.  
(Innenseite: Überklebung 5 mm im Bund 
beachten)

10.860,00 d



Unsere  
Werbeformen  werden ausnahmslos  auf allen  

Endgeräten  
ausgespielt!
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Die kompletten                           Mediadaten 2024 �nden Sie unter: 

www.blmedien.de/mediadaten

Online-Branchenportale

                          bietet zielgruppenorientierte Einzelplattformen für alle 

Branchen des HoReCa-/Außer-Haus-Marktes an. 

Im Gegensatz zu klassischen Nachrichtenportalen stehen unsere 

 Branchenplattformen für gezielte Marktinformationen, zugeschnit-

ten auf die Zielgruppen. Die User �nden anwenderorientierte Hin-

tergrundberichte, Reportagen, Best-Practice-Beispiele und vieles 

mehr für eine nachhaltige und erfolgreiche Unternehmensführung. 

 

Unsere Werbeformen werden ausnahmslos auf allen Endgeräten, 

sei es Desktop-Computer, Tablet oder Smartphone ausgespielt. 

 

Die Branchenplattformen sind responsive und passen sich allen  

Endgeräten an. 

 

Zweimal pro Woche erscheinen regelmäßige Newsletter für regis-

trierte User mit hohen Ö�nungs- und Klickraten.  

 

Zu marktrelevanten Terminen und Themen versenden wir Sonder- 

newsletter. 

 

Möglich sind Werbemaßnahnen zielgruppenorientiert für einzelne  

Teilmärkte sowie auch branchenübergreifend (Run-of-sites).



Verlag:  B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG 

Verlagsniederlassung München

Postanschrift: Postfach 21 03 46, D-80673 München

Hausadresse:  Garmischer Straße 7, D-80339 München

Telefon-Zentrale: (089) 370 60-0

Telefax:   (089) 370 60-111

E-Mail: muc@blmedien.de

Internet: www.blgastro.de

Verlagsleitung: Bernd Moeser  (089) 370 60-200

stv. Verlagsleitung: Basak Aktas -270

Mediaberatung: Bernd Moeser -200 

 Sebastian Lindner (Leitung) -215 

 Gerhild Burchardt  -205 

 Fritz Fischbacher  -230 

 Concetta Herion -240 

 Rocco Mischok -220 

 Kilian Roth -246

Disposition: Felix Hesse -261

Vertrieb: Basak Aktas (verantwortlich)  -270 

 Roland Ertl  -271

Druckverfahren: Rolleno�set

Druckunterlagen: Diese müssen am Tag 

des Druckunterlagenschlusses (s. Termin/ 

Redaktionsplan, DU) im Haus sein. Wir bitten 

aus produktionstechnischen Gründen aus-

schließlich um digitalisierte Druckunterlagen 

per E-Mail an f.hesse@blmedien.de, ggf. plus 

Proof/Farbausdruck per Post. Wir bitten Sie, 

Ihre Anzeige als druckfähiges PDF abzu-

speichern, da es bei o�enen Dateien zu 

Unstimmigkeiten kommen kann. Bitte sorgen 

Sie dafür, dass Ihre digitalisierte Anzeige eine 

Bildau�ösung von 300 dpi im CMYK-Modus 

und die Größe 1:1 hat.

Zahlungsbedingungen: Bei Voraus zahlung 

und Bankeinzug 3 % Skonto, bei Zahlung 

innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungsdatum 

2 % Skonto, sonst  spätestens 14 Tage nach 

Rechnungsdatum ohne Abzug.

Bankverbindung:  

Commerzbank AG, Hilden  

IBAN: DE 58 3004 0000 0652 2007 00  

BIC: COBADEFFXXX 

Gläubiger-ID: DE 13ZZZ00000326043

Es gelten die allgemeinen Geschäfts-

bedingungen für das Anzeigenwesen.

Chefredakteurin:  

Sarah Hercht -125

Wir sind für Sie da



Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften im kaufmännischen Geschäftsverkehr

1. „Anzeigenauftrag” bzw. „Auftrag” im Sinne der 
nachfolgenden allgemeinen Geschäftsbedingungen 
ist der Vertrag über die Verö�entlichung einer oder 
mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder 
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck 
der Verbreitung.

2. Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines 
Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Bei Än-
derungen der Anzeigenpreise treten mangels ande-
rer Vereinbarungen die neuen Bedingungen auch für 
laufende Aufträge sofort in Kraft.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nach-
lässe werden nur für die innerhalb eines Jahres in 
einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines 
Werbungstreibenden gewährt. Die Frist beginnt mit 
dem Erscheinen der ersten Anzeige.

4. Der Werbungstreibende hat rückwirkenden An-
spruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von 
Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden 
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag 
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu ei-
nem Nachlass von vornherein berechtigt.

5. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die 
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtsp�ich-
ten, den Unterschied zwischen dem gewährten und 
dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Rückvergütung 
entfällt, wenn die Nicht erfüllung auf höherer Gewalt 
im Risikobereich des Verlags beruht.

6. Für die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten 
Nummern, in bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Plätzen der Druckschrift wird keine Gewähr 
geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Gül-
tigkeit des Auftrags ausdrücklich davon abhängig 
gemacht hat. In letzterem Falle muss der Auftrag so 
rechtzeitig beim Verlag  eingehen, dass dem Auftrag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden 
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
führen ist. Hat sich der Auftraggeber ein Rücktritts-
recht vorbehalten, so bedarf dies zu seiner Verwirkli-
chung einer Ankündigungsfrist von mindestens acht 
Wochen vor dem Erscheinungsmonat der jewei ligen 
Aussendung. Bei Kalendern ist ein Rücktrittsrecht 
nicht möglich.

7. Anzeigenaufträge können bis zum Anzeigen-
schlusstermin storniert werden. Die Stornierung muss 
schriftlich oder in Textform (per Post, Fax oder E-Mail) 
erfolgen. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat 
der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten 
kann der Verlag die Erstattung der bis zur Stornierung 
angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschrif-
ten verlangen.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigen- und Beila-
genaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen 
eines Abschlusses – wegen des Inhalts, der Herkunft 
oder der technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verla-
ges abzulehnen. Dies gilt auch für Aufträge, die an 
den Schaltern der Geschäftsstellen, bei Annahme-
stellen oder bei Vertretern aufgegeben werden.  
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Billigung 
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles 
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die 
Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber 
unverzüglich mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes 
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkenn-
bar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Bei fern-
mündlich aufgegebenen Anzeigen bzw. fernmünd-
lich veranlassten Änderungen sowie für Fehler infolge 
undeutlicher Niederschrift übernimmt der Verlag 
keinerlei Haftung für die Richtigkeit der Wiedergabe. 
Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel üb-
liche Druckqualität im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Möglichkeiten.

10. Ist der Abdruck der Anzeige ganz oder teilwei-
se unleserlich, unrichtig oder unvollständig und 
hat der Verlag dies zu vertreten, so hat der Auf-
traggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder 
eine Ersatzanzeige, wenn durch die Mängel der 
Zweck der Anzeige erheblich beeinträchtigt wurde.  
Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollanga-
ben ergeben keinen Anspruch für den Auftraggeber, 
sofern nichts Abweichendes vereinbart ist. Weiterge-
hende Ansprüche des Auftraggebers, insbesondere 
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsschluss, grober 

Fahrlässigkeit und unerlaubter Handlung sind aus-
geschlossen. Ersatzansprüche wegen Unmöglichkeit 
und Verzug sind auf den Ersatz des vorhersehbaren 
Schadens und auf das für die betre�ende Anzeige 
oder Beilage zu zahlende Entgelt beschränkt. Ansprü-
che wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften sind 
auf den Ersatz des Erfüllungsinteresses beschränkt. 
Reklamationen jeder Art müssen vom Auftraggeber 
innerhalb vier Wochen nach Absendung von Rech-
nung und Beleg beim Verlag geltend gemacht sein.

11. Eingehende Anforderungen, Mitteilungen, Karten 
und Adressenausdrucke, die für den Auftraggeber be-
stimmt sind, werden vom Verlag als normale Postsen-
dungen weitergeleitet, es sei denn, dem Verlag steht 
ein Zurückbehaltungsrecht zu, weil der Auftraggeber 
in Zahlungsverzug ist. Bei Verlust einer Sendung hat 
der Auftraggeber kein Recht auf eine Preisminderung.

12. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verant-
wortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Pro-
beabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm über-
mittelten Probeabzug nicht fristgemäß zurück, so gilt 
die Genehmigung zum Druck erteilt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung 
leistet, wird die Rechnung mit Beleg spätestens 
am 5. Tage des auf die Verö�entlichung der An-
zeige folgenden Monats erteilt. Die Rechnung ist 
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom 
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu be-
zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine kürzere 
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.  
Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zah-
lung werden nach der Preisliste gewährt.  
Jahresrechnungen für Abdrucke in der Rubrik „Be-
zugsquellen“ werden spätestens mit der Verö�entli-
chung in der ersten Ausgabe des Berechnungszeit-
raumes fällig.

14. Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen Ver-
zugszinsen nach den gesetzlichen Maßgaben sowie 
gg�s. weiterer Verzugsschaden. Zugesagte Mengen-
rabatte entfallen, wenn der Auftraggeber die Rech-
nung nicht pünktlich bezahlt. Der Verlag kann bei 
Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufen-
den Auftrags bis zur Bezahlung zurückstellen und für 
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei 
Insolvenz oder Vergleich/Moratorium entfällt rückwir-
kend für das Kalenderjahr jeglicher Nachlass.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch 
einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und Umfang 
des Anzeigenauftrags es rechtfertigen, werden bis zu 
zwei vollständige  Beleg nummern geliefert. Kann ein 
Beleg nicht mehr bescha�t werden, so tritt an seine 
Stelle eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheini-
gung des Verlages.

16. Kosten für erhebliche Änderungen ursprünglich 
vereinbarter Ausführungen und für Anfertigung und 
Lieferung bestellter Vorlagen und Zeichnungen hat 
der Auftraggeber zu bezahlen.

17. Ein Au�agenrückgang gibt bei einem Abschluss 
über mehrere Anzeigen nur dann einen Anspruch 
auf Preisminderung, wenn eine bestimmte Au�a-
genhöhe in der Preisliste oder auf andere Weise aus-
drücklich genannt wurde und diese um mehr als 20 
% absinkt. Darüber hinaus sind sämtliche etwaigen 
Gewährleis tungs- oder Schadensersatzansprüche 
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber 
vom Absinken der Au�age (ab 10 %) so  recht zeitig 
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der 
Anzeige vom Vertrag zurücktreten kann.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die 
P�icht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach 
Ablauf des Auftrages. Das Transportrisiko geht allen 
vom Verlag an den Auftraggeber oder an Dritte zu-
rückgesandten Druckunterlagen zu Lasten des Emp-
fängers.

19. Anzeigen mit Inhalten von Wettbewerbsverlagen 
werden nicht akzeptiert.

20. Erfüllungsort und ausschließlicher Gerichtsstand 
für beide Teile ist der Sitz des Verlages. Die vertrag-
lichen Beziehungen unterliegen dem deutschen 
Recht.


