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Unsere Specials 2023

streetFOOD Business

Fir mehr Reichweite im Trendmarkt Streetfood
erscheint streetFOOD Business als Supplement
identisch in drei starken Branchentiteln, die fiir
diesen Teilmarkt stehen:

G\/ 24 -

MANAGER
Mit digitaler Prasenz auf unseren Branchenportalen.

Special: Fleisch-, Fisch- und Mopro-Alternativen
Ob Gemiise, Soja, Erbse, Hafer, Kichererbse oder Pilzmycel, ob
Trocknung, 3D-Druck oder In-vitro — das Spektrum an Rohstoffen
und Produktionsverfahren fiir vegane und vegetarische Ersatz-
produkte ist vielfaltig. Wir wollen den Lesern unserer Gastro-Titel
das dariiber oft noch fehlende Wissen praxisnah vermitteln.

Redaktionsschluss: 17.03.2023

Anzeigenschluss:  20.03.2023
Erscheinungstermin: 11.04.2023 in G;'mmm

Offizieller Partner:

Redaktionsschluss: 06.04.2023
Anzeigenschluss: 12.04.2023
Erscheinungstermin:

#spiirbargriin
In der Absicht detaillierte Hintergrundinformationen zum komplexen
Thema Nachhaltigkeit auf den AHM herunterzubrechen, entstand

N . . 15.05.2023
2020 unser Nachhaltigkeitsspecial. Den Anspruch zu zeigen, welche
#spirbargriinen Beitrdge jeder Einzelne leisten kann, fiihren wir
redaktionell regelmaRig in den Magazinen sowie in diesem Special fort.
Who's Who

Redaktionsschluss: 08.05.2023
Anzeigenschluss:  26.05.2023 2 l

Das Supplement Who's Who présentiert zum
Erscheinungstermin: 15.06.2023 in C_,'mm 5

Jahresende die Akteure des AuRer-Haus-Marktes
im reichweitenstarken Supplement der
Fachmagazine:

QL 24

MANAGER
Mit crossmedialer Berichterstattung auf unserem
Branchenportal.

Special: Digitale Kiichentechnik

Dass eine Digitalisierung lastige Dokumentationsarbeit in der Kiiche
abnimmt und die Prozesse sichert, hat ihr den Weg auch bei Skepti-
kern bereitet. Welche Mdglichkeiten es noch gibt, begonnen beim
Kassensystem, tiber Kiichentechnik, die miteinander ,,spricht“, bis hin
zu Kiinstlicher Intelligenz in der Speiseplanung oder Robotern — das
wollen wir in unserem umfangreichen Special zeigen.

Redaktionsschluss:  16.10.2023
Anzeigenschluss:  02.11.2023
Redaktionsschluss:  31.07.2023 Erscheinungstermin: 27.11.2023

Anzeigenschluss:  09.08.2023
Erscheinungstermin: 07.09.2023 in (;ANACER M

Gerne erstellen wir lhnen ein individuelles Angebot — sprechen Sie mit uns!



Was wir bieten ﬁl‘St class

Kurzcharakteristik Die relaunchte first class setzt seit 40 Jahren Impulse fiir erfolgreiches Hotel- und Gastronomie-Business, informiert {iber Hintergriinde,
Herausforderungen und Trends der Branche und bietet kompetente Entscheidungshilfen fiir Investitionen in allen Bereichen.

Zielgruppen Entscheider in der Fach- und Management-Ebene, vom F&B-Manager, dem Housekeeping liber den Kiichenchef bis zum Hoteldirektor
mit Verantwortung fir Investitionen, Personal, Beschaffung und Einkauf in der mittleren/gehobenen bis hin zur Spitzenhotellerie sowie
der gehobenen Gastronomie und Top-Hotelrestaurants im deutschsprachigen Raum.

Erscheinungsweise 10 x jahrlich inkl. zwei Doppelausgaben
Format 212 mm breit x 280 mm hoch
Jahrgang 41. Jahrgang 2023

Bezugspreis Jahres-Abonnementpreis Inland 68 Euro

(inkl. Versandkosten)
Jahres-Abonnementpreis Ausland 85 Euro
(inkl. Versandkosten)

Auflage Druckauflage 13.625 Expl.
Verbreitete Auflage  13.539 Expl. ﬁ;E
Verkaufte Auflage 11.065 Expl.

Jahresdurchschnitt der Quartale [V/21-11l/22  geprifte Auftage

Membership / AKZENT Redaktioneller Partner
Redaktioneller Partner -1t i L. der Akzent Hotels e.V., Goslar I—-I—..-.G—ISa
fachpioner

Redaktioneller Partner vom Verband der

—'rm Offizieller Partner der Redaktioneller Partner von Fachplaner Gastronomie — Hotellerie —
m Part Berlin Partner GmbH, Berlin Deutsches Netzwerk Gemeinschaftsverpflegung e.V., Berlin
artner

Schulverpflegung e.V., Berlin

-
) ':'i"f Redaktioneller Partner der
[ Redaktioneller Partner von Redaktioneller Partner von 1Tt Wellness-Hotels & Resorts GmbH, Diisseldorf
BIO HOTELS Die BIO-Hotels, Nassereitt/A Dachverband Fédération Internationale Wizbnoa
des Logis, Paris/F
Redakﬁone"er Panner II Ee?all;“o?(te"er Pame.r von INSTITUTE o CULINARY ART" v}

) o - loteldirektorenvereinigung VEMBER

AING HOTELS der Ringhotels e.V., Miinchen oty Deutschland e.V., Stuttgart ~—




Termin- und Redaktionsplan 2023
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Messe-Special:
Internorga

Special in:
4G
Fleisch-, Fisch-,
Mopro-Alternativen

RYNIK

Special in:

24 G\

#spiirbargriin
Nachhaltigkeit

FOOD &
BEVERAGE

* Das reichhaltige
Frihstiick

* Kaffee- und
Teespezialitaten

¢ Sommerliche Desserts:

Cremes, Kuchen, Eis & Co.

* Softgetranke

¢ Fleisch- und
Fischalternativen:
pflanzlich und aus
Zellkulturen

* BBQ: Fleisch, Fisch,
Veggie, Saucen,
Gewiirze & Dips

* Vertragliche Ernahrung
fur Allergiker

* Desserts und
Eiskreationen

AMBIENTE &
DESIGN

* Der Outdoorbereich als
Visitenkarte:
Terrasse und Rooftop-
bar gekonnt in Szene
gesetzt mit Sonnen-
schutz, Outdoormébeln

& Co.

* Perfekt eingedeckt:
Tischwésche, Teller,
Besteck, Servietten &
Co. machen den Tisch
zum Kunstwerk

* Das gesunde und nach-
haltige Hotelzimmer:
Wohlfiihlen mit Betten,
Beleuchtung, Mébel

& Co.

* Neu- und Umbau

im Hotel

* Das barrierefreie Hotel
vom Bad bis in
die Lobby

TECHNIK &
DIGITALES

* Kassensysteme und
Warenwirtschaft

¢ Die smarte
Profikiiche

« Abfall- und Entsor-
gungsmanagement

* Wéschemanagement
* Schadlings-
bekampfung

* SchlieRsysteme

* Brandschutz

* Perspektivwechsel im
Energiemanagement:
Warmepumpen, Infra-
rotheizung und Co.

* Hygiene vom Bad bis
in die Kiiche

MANAGEMENT

« Erfolgreiches

Revenue Management

* Neue Anwendungen
fur das Spa

* Weiterbildungs-
moglichkeiten

* Berufsmode:
Mitarbeiterkleidung
funktional und
stilvoll

* Mitarbeiterbindung
durch gutes Personal-
management

* Kreative Ideen fiir-
Zusatzgeschéfte und
Give aways

* Marketingstrategien

* Inklusionsmanagement
 Mitarbeitergesundheit

MESSE-
KALENDER

 Trendset, Frankfurt
07.-09.01.2023

¢ Horecava, Amsterdam
09.-12.01.2023

* Heimtextil, Frankfurt
10.-13.01.2023

* imm cologne, KéIn
16. - 21.01.2023

* Hoga, Niirnberg
15.-17.01.2023

¢ Gastro Ivent, Bremen
28.-30.01. 2023

¢ Ambiente, Frankfurt
03.-07.02.2023

* Besser schlafen,
Hannover
09.-11.02 2023

* Nord Gastro&Hotel,
Husum
13.-14.02.2023

 EuroShop, Dusseldorf
26.02.-02.03.2023

« |TB, Berlin
07.-09.03.23

¢ Internorga, Hamburg
10. - 14.03.2023

* Independent Hotel
Show, Amsterdam
14.-15.03. 2023

¢ ProWein, Dusseldorf
19. - 21.03.2023

* HRC - Hotel,
Restaurant, Catering,
London
20.03.-22.03.2023
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19.09.2023
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Special in:

¢ Oktoberfestschmankerl

« Kartoffeln, Nudeln,
Reis & Co.

Profikiiche

RYNK

* Gutes aus Getreide:
Brot/herzhaftes Geback

* StRes und
HeiRgetrénke fir den
Winter

* High-class-Men{ mit
Wild, Fleisch, Fisch
und ohne tierische
Zutaten

wha's,
who
RYNK

Redaktionsschluss ist 10 Arbeitstage vor AS (Anzeigenschluss)

o Stil trifft Funktion:
Renovieren im Hotel —
vom Restaurant, Gber
Tagungsraume bis ins
Zimmer. Barbereich,
Mébel, Bodenbelag,
Licht, Akustik,
Medientechnik

¢ Wellnessbereiche zum
Wohlfiihlen

* Pool- und Saunatechnik

« Alles fuir die grofRe Gala:
Tischwasche, Hussen,

Servietten, Speisekarten,
Porzellan, Glaser,Besteck

Beleuchtungskonzept
& Co.

* Funktionale Komplett-

ausstattung im Serviced

Apartment

Bei samtlichen Angaben sind Anderungen vorbehalten

* Ressourcen sparen mit

digitaler Spdiltechnik « Fachkrifte

gewinnen und
ausbilden

« Luftungsanlagen fur
mehr Frischluft

* Smarte Losungen fir

das Backoffice « Housekeeping-

* Kiihlen und heizen Management
leicht gemacht mit
energiesparender

Haustechnik

* Berufsmode

* MICE:
* Tresore

* Buchungssoftware

* HR-Management

Planung und Vertrieb
von Tagungsangeboten

* Fibo, KéIn
13.-16.04.2023

¢ Chef-Sache, Wien
30.04. - 01.05.2023

¢ Imex, Frankfurt a.M.
23.-25.05.2023

* Gourmet Discovery,
Hamburg
Juni 2023

* Housekeeping
Convention
August/September
2023

* Expo Real, Miinchen
04.-06.10.2023

* Anuga, Kéln
07.-11.10.2023

¢ HOST, Mailand
13.-17.10.2023

« iba, Miinchen
22.-26.10.2023

* Alles fuir den Gast,
Salzburg
22.-26.10.2023

« Sidback, Stuttgart
Oktober 2023

« Igeho, Basel
18.-22.11.2023

2024

* Intergastra, Stuttgart
03.-07.02.2024

Standige Rubriken:  Hotelmarkt in Zahlen « Marktforschungen * Manager im Gespréch ¢ Hotelkonzepte * Branchenfokus * Service-Tests ¢ Aus- und Weiterbildung/Mitarbeiterwe-

ge * Vertrieb und Marketing ¢ #spurbargriin ® Wellness als Profitcenter « Markt & Trend ¢ Recht, Steuern, Versicherungen ¢ Finanzierungen ¢ Hotelimmobilien



Anzeigen-Preisliste Nr. 38 ciiw 1 a0

Anschnitt 212 x 280 mm 9.830,00 € ‘ Anschnitt  Ecke 104 x 133 mm

hoch 56 x 280 mm
1/1 Vorzugsplatzierung U2/U3 1/.4 1/.4 1/.4 quer212x 73mm  4.320,00 €
Seite || Anschnitt 212x280mm  10.060,00 € Seite Seite Seite

Ecke hoch quer

Vorzugsplatzierung U4
Anschnitt 212 x 280 mm 10.410,00 €

Anschnitt  Ecke 104 x 73 mm

. hoch 56 x 133 mm
Anschnitt  152x193 mm 7.510,00 € ;J:e S‘L/Ife S‘Ie/:e quer212 x 43 mm  3.050,00 €
unior-
] Page Ecke hoch quer
Markenschaufenster
7 Anschnitt  hoch 104 x 280 mm einspaltig 43 mm breit,
1/2 1/2 quer 212x 133 mm 6.100,00 € max. 75 mm hoch, pro mm Héhe 4c 9,10 €
. . zweispaltig 90 mm breit,
f]eltﬁ Seite max. 35 mm hoch, pro mm Héhe 4c 18,20 €
oc quer
Branchenpartnereintrag: Mindestlaufzeit 1 Jahr, 43 mm breit,
Preis pro mm Héhe s/w 3,95€
Anschnitt hoch 72 x280 mm Prei Hohe 4 6,05 €
1/3 1/3 quer 212x 93 mm 5.290,00 € re profnin fone ae
. . Bindende Platzierungsvorschriften: 25 % auf den Grundpreis
Seite Seite Sonderfarben HKS, Pantone, usw. auf Anfrage
hoch quer

Formatanzeigen ab 1/2 Seite aufwarts beinhalten einen kostenlosen Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel) in der Branchenrubrik Industrie fiir 2 Wochen
auf allen Fachportalen von www.blgastro.de. Alle Formatanzeigen verlinken aus der ePaper-Ausgabe auf lhre Website.

Anzeigen im Anschnitt: Format zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten Allen Preisen ist jeweils die gesetzliche Mehrwertsteuer hinzuzurechnen.



Titel-Altarfalz
Titel (aufgeklappt zur Panoramaseite)

15.200,00 €

Titelumschlag

Titel- und Riickumschlag
(vorne und hinten, 4 Seiten.
Innenseiten: Uberklebung
5 mm im Bund beachten)

13.390,00 €

TITEL Titelklappe
1/2 Seite AuRen- und Innenseite

der Titelklappe.
(Innenseite: Uberklebung 5 mm im
Bund beachten)

12.920,00 €

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage
moglich. Sprechen Sie mit uns!

Bei allen vorgenannten Werbeformen inklusive kostenloser Verlinkung der Anzeige
(bei Beilagen nicht méglich) und kostenlosem Fullsize-Banner fiir 2 Wochen in der
Rubrik Industrie auf allen Fachportalen von www.blgastro.de.

Beihefter

Benétigte Liefermenge: 14.500 Exemplare
Teilauflagen auf Anfrage méglich.

Beihefter unbeschnitten gefalzt anliefern.
Format: 212 x 280 mm + Beschnittzugabe 3 mm/Bund, je 5 mm/auften

2-seitig 7.140,00 €
4-seitig 10.560,00 €

Rabattierung nur nach der Mengenstaffel unter Beriicksichtigung des
halben Umfangs.
Lieferanschrift fiir Beihefter:

RADIN PRINT doo, Zagreb

Gospodarska 9

10431 Sveta Nedelja

Kroatien

Sie mochten lhre Beihefter bei RADIN PRINT direkt drucken lassen?
Wir lassen lhnen sehr gerne dazu ein Angebot erstellen.

Beilagen

Bendtigte Liefermenge: 14.500 Exemplare
Teilbeilagen auf Anfrage méglich.

max. Format: 205 x 280 mm

bis 25 g/Tausend 305,00 €

inklusive Postgebiihren
Als Beilagen gelten auch Gegenstande, Datentrager, aufgeklebte

Prospekte. Beilagen und Klebekosten fiir Postkarten sind nicht rabattfahig.

Lieferanschrift fiir Beilagen:

D&V Direktwerbung und Versandservice
Lugauer GmbH

Helene-Wessel-Bogen 13

80939 Miinchen

Beilagen mit Nachfass-Mailing

Nutzen Sie unsere qualifizierten Adressen gleich zweimal fiir
Ihren Erfolg.

+ Beilage in der Print-Ausgabe

« Direktmailing an dieselben Adressen mit lhrem
persénlichen Anschreiben sowie Response-Element.

Preis abhdngig von der Auflage. Wir geben lhnen gerne
individuell dazu Auskunft!
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Aus GIPwird blgastro®

mit individuellen Fachportalen

der Magazine:
A G\/
STUNDEN MANAGER

GASTLICHKEIT

trect
KAFEEE Schulverpflegung FOOD [RVNK~

Wir haben den Online-Auftritt fiir unsere etablierten Fachmagazine
und Sonderpublikationen komplett relaunched.
Statt eines Uibergreifenden Branchenportals bieten wir nun

zielgruppenorientierte Einzelplattformen fiir alle Branchen des
HoReCa-/Auller-Haus-Marktes an.

Gezielte WerbemaRnahmen fiir die einzelnen Teilmarkte wie Hotellerie,
die Gastronomie, die Gemeinschaftsgastronomie etc. sind méglich.
Auch brancheniibergreifende Werbemdoglichkeiten stehen weiterhin
zur Verfiigung.

Sie haben die Wahl:
Werben Sie online absolut zielgruppen-

blgastro®

W

".-||‘.'.1L ANGETEFT ABDEHAKT ER
£ RELE.D EFACH DRMTAL DO LIMERTIE

orientiert oder branchenubergreifend!

11



Was wir bieten

Die B&L MedienGesellschaft ist das moderne Verlagshaus mit einem umfangreichen Portfolio an
Fachmagazinen, Kundenzeitschriften, Fachportalen, Fachblichern, Apps, Deko- und Werbemitteln
und vielem mehr. Im Rahmen unseres umfassenden Online-Relaunches biindeln wir unsere bisherigen
- voneinander unabhdngigen Fachportale — zu einem gemeinsamen Online-Verlagsauftritt.

Dabei bildet unsere Spezialisierung auf den AuRer-Haus-Markt einen bedeutenden Schwerpunkt.
Somit ist unser AuRer-Haus-Markt-Portal blgastrdier erste Bereich, der am
1. Dezember 2022 online gegangen ist.

blgastro®

... bietet zielgruppengerechte Fachinformationen aus den einzelnen Teilmérkten.

...mit seinen Fachportalen ist die zentrale Anlaufstelle fiir kompetent recherchierte Fachinformationen
aus allen Bereichen des AuBer-Haus-Marktes.

...steht fiir Marktinfos, Hintergrundberichte, Reportagen und das Aufzeigen von Trends.
... hat eine intiutive Navigation

...ist responsive und passt sich allen Endgeraten entsprechend an.

...bietet eines der umfassendsten Informationsangebote mit praktischer Suchfunktion.

...versendet zweimal wochentlich einen aktuellen Newsletter fiir registrierte User mit den wichtigsten
Nachrichten aus der Branche.

...spielt alle Werbeformen auf allen Endgeraten aus, sei es Desktop-Computer, Tablett oder Smartphone.
...ist die konsequente Ergdnzung unserer Fachmagazine und Sonderpublikationen fiir online-affine User:

blgastro®

blgastro*

Urreerw Fus heregaing

G i Al T

HOTELLR TR FETR—
b1 S
_ scing
KRITEN & O VLRI D
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Display-Werbeformen brancheniibergreifend
auf allen Fachportalen (Run-of-site)

Wide Skyscraper

L
Fullsize Kopfbanner

Billboard

Rectangle

#ee 4

Fullsize Kopfbanner
permanent sichtbar

Billboard

Wide Skyscraper
rechts oder links
lauft beim Scrollen mit

Rectangle
rechts oder links
lauft beim Scrollen mit

468 x 60

940 x 250

(permanent sichtbar)

200 x 600

300 x 250

blgastro®

300 x 120 1.850,00 €

300 x 480 4.300,00 €
(Pop-Up)

300 x 120 3.600,00 €

300 x 250 3.300,00 €

Diese Werbeformen werden auf allen Fachportalen von

blgastrcausgespielt:

M. 24

............

Schulverpfleguny KAFEEE

£888 TRINK-

Weitere Werbeformen auf Anfrage moglich. Dateiformate: Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. Bannergrofe bis maximal 50 KB. 13



Display-Werbeformen auf den Startseiten de
der individuellen Fachportale blgaStro

G\ 24 Schulverpeguny KAFEEE E885 Tk

ssssssssssss

Leaderboard Fachportal 728 x 90 300 x 250 1.450,00 €
Startseite und Rubriken
in den News

Rectangle Fachportal 300 x 250 300 x 250 1.150,00 €
Startseite und Rubriken
in den News

Diese Werbeformen werden in den Rubriken
Wissen - Konzepte - Branchenkdpfe « Events « #spiirbargriin
der jeweiligen Fachportale identisch ausgespielt.

Leaderboard
Fachportal

—":* ¥ ‘:. - Mehrere Fachportale konnen kombiniert werden.
. Jedes weitere Fachportal: zzgl. 15 %

An Fachportalen stehen zur Verfiigung:

GV M Schuverflequng KAFEEE E588 TRk

MANAGER :ruroen.

Rectangle Rectangle Rectangle
Fachportal ~ Fachportal Fachportal

Weitere Werbeformen auf Anfrage moglich. Dateiformate: Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergréRe bis maximal 50 KB. 14



Display-Werbeform in den
der Fachportale

= Rectangle
+ Rubrik
F ¥
.| e a
..... - .
e | Rectangle
| ¥ § e d

Crillipps e darner

Wy Wl T

Rectangle
Rubrik

Rubriken

Rectangle neben

Top-News einer Rubrik

ausgespielt auf Startseite

eines Fachportales 300 x 250 300 x 250

ausgespielt auch in der Rubrik neben der Top-News

ausgespielt in allen Beitrdgen der Rubrik

An Rubriken stehen zur Verfiigung:
Wissen + Konzepte - Branchenkopfe < Events - #spiirbargriin

Mehrere Fachportale konnen kombiniert werden.
Jedes weitere Fachportal:

An Fachportalen stehen zur Verfiigung:

G\ M Schulverpflegung KAFEEE EH%85 o~

Weitere Werbeformen auf Anfrage moglich. Dateiformate: Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergroRe bis maximal 50 KB.

blgastro®

1.650,00 €

zzgl. 15 %
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Display-Werbeformen in einem Beitrag blgastro

. T,

Formate Desktop px  Mobil px 2 Wochen
Leaderboard Beitrag 728 x 90 300 x 250 460,00 €
Rectangle Beitrag 300 x 250 300 x 250 380,00 €

RS T AR I [ BT AR | L R T B g
e S—— R 4. | 418

Weitere Werbeformen auf Anfrage moglich. Dateiformate: Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergroRe bis maximal 50 KB.

de



Native Advertising

ANZEIGE

i | MR

Iy e s i e

blgastro®

Startseite Fachportal:

Content-Ad 1.100,00 €
festgepinnt fiir 2 Wochen

mit direkter Verlinkung auf eine gewiinschte URL

Advertorial 1.600,00 €
festgepinnt fur 2 Wochen

mit Verlinkung auf den kompletten Artikel

auf blgastre? Industrie und von

dort die Verlinkung auf eine gewiinschte URL

An Fachportalen stehen zur Verfiigung:
trect
mmm M Schulverpflegung KAFEEE. ES&H TRINK-~

Rubrik:

Content-Ad 650,00 €
festgepinnt fur 2 Wochen

mit direkter Verlinkung auf eine gewiinschte URL

Advertorial 950,00 €
festgepinnt fiir 2 Wochen

mit Verlinkung auf den kompletten Artikel

auf blgastre? Industrie und von

dort die Verlinkung auf eine gewiinschte URL

An Rubriken stehen zur Verfiigung:
Wissen « Konzepte - Branchenkopfe ¢ Events - #spiirbargriin

Mehrere Fachportale konnen kombiniert werden.
Jedes weitere Fachportal: zzgl. 15 %

Bendtigtes Material fiir Advertorials:
> Text / Pressemeldung mit mindestens 300 Wortern zur SEO-Optimierung
> 1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat

Bildformate idealerweise 940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)

17



Native Advertising Rubrik Industrie blgastr

N i Advertorial Industrie-News 950,00 €
_ : auf blgastre? Industrie und von
ij st class ‘ dort die Verlinkung auf eine gewtinschte URL

* In der Rubrik Industrie stehen an Kategorien zur Verfiigung:
Technik - Food & Beverage * Ausstattung - Digital

: ! ; Diese Kategorien werden auf allen Plattformen von
Cool & Barre Bpdisfier ek Fosf Dessdoed e bed Il Wobvia Lstsor o1 blgastro de identisch ausgespie|t:

Frisae e

o - - R g straeft
b e s .'...: e mm“ M Schulverpflegung KAFEEE EO&H TRINK-

ANZEIGE

Faae v L AATer WaBIGr A RSN Wagrer Riwd im S Frinhities ke mnan 7

iipriziog Bendtigtes Material fiir Advertorials:
e searvarid ke > Text / Pressemeldung mit mindestens 300 Wortern zur SEO-Optimierung
> 1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat
Bildformate idealerweise 940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)

18



Newsletter-Werbeformen bl g a St rdle

W= =
blgastrd®
Newsletter
Hrmdar] B T esrermer=chabal Advertorial als TOp-NeWS

Einmalig

Advertorial als News
Einmalig

J Rectangle in den News
(300 x 250 Pixel)
Laufzeit 1 Woche = 2 Schaltungen

J Megabanner in den News
(520 x 215 Pixel)
Laufzeit 1 Woche = 2 Schaltungen

Benotigtes Material fiir Advertorials:
Rectangle > Text / Pressemeldung mit mindestens 300 Wortern zur SEO-Optimierung
> 1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat
Bildformate idealerweise 940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)

7 ' Megabanner

Tk Brascbemsopor] 3009

- e e — _ i |

Weitere Werbeformen auf Anfrage moglich. Dateiformate: Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergroRe bis maximal 50 KB.

1.950,00 €

1.650,00 €

1.950,00 €

2.485,00 €

19



Branchen-Online-Paket blgastrdle

J 1. Woche: |hr Advertorial als Beitrag in der Rubrik Industrie =
und als Beitrag im Newsletter der gleichen Woche J J “
(mindestens 300 Worter + Bild im Querformat)
Mégliche Kategorien in Rubrik Industrie:
Technik : Food & Beverage * Ausstattung * Digital m Q
(Die Rubrik Industrie wird auf allen Fachportalen e .
identisch ausgespielt) N\

e
bigastrd”
=) 2. Woche: Rectangle im Newsletter Mewsletter
(300 x 250 Pixel) T e e
Laufzeit 1 Woche = 2 Veréffentlichungen Nt S5t T wamprnirtill
e
blgastrd”
J Mewsletter

J 3. Woche: Neues Advertorial als Beitrag in der Rubrik Industrie
und als Beitrag im Newsletter der gleichen Woche
(mindestens 300 Worter + Bild im Querformat)

Nomilart S5 Torwmmrwirbcki

_) 4. Woche: Rectangle im Newsletter
(300 x 250 Pixel)
Laufzeit 1 Woche = 2 Veréffentlichungen

Rectangle

Branchen-Online-Paket gesamt 3.750,00 €



Industriepartner-Link

first class

Livisae i I o 63 e

cosl
cempact

;‘:;"“{ﬂ" TINgTRe
NATYE:

Brirmarie Catering Ao con
FRCnn oy G

by T

woLEED DBWT

urelel imAnvitine
water + more

i A TR M e BT
el

I‘;’ aramark 2F

BIO HOTELS

WO HOTILE AZARIATE 0L HHGS Comd b
Ea iy

Industriepartner-Link

blgastro®

480,00 €

Sichtbar in der Rubrik Industrie in der Kategorie Industriepartner

und auf der Startseite blgastro*

(Logo, Kontaktdaten, Kurzbeschreibung und Verlinkung)

Laufzeit 1 Jahr

BWT water+more Deutschland GmbH

DHBWT

water + more

Die BWT water+more Deutschland GmbH mit Sitz in Wiesbaden verfiigt tiber
das weltweit groRte Produktportfolio fiir die Optimierung von Wasser fiir die
G Der 2005 Wasser Spezialist ist eine hundert-
prozentige Tochtergesellschaft der weltweit tatigen Best Water Technology
AG (BWT). Die 1990 in Osterreich gegriindete BAT-Gruppe ist Europas
fiihrendes L in der i mit mehr als 2800 Mit-
arbeitern in 70 Tochter- und Beteiligungsgesellschaften.

Konrad-Adenauer-Ring 13
65187 Wiesbaden
Deutschland

Tel: +49 611 58019-0

Fax: +49 611 58019-22

E-Mail: info@water-and-more.de
www.bwt-wam.com
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Allgemeine Geschiaftsbedingungen fiir Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften im kaufmannischen Geschéftsverkehr

1. ,Anzeigenauftrag” bzw. ,Auftrag” im Sinne
der nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen ist der Vertrag tber die Veréffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druck-
schrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftridge sind im Zweifel innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln.
Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten man-
gels anderer Vereinbarungen die neuen Bedin-
gungen auch fiir laufende Auftrage sofort in Kraft.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten
Nachlasse werden nur fiir die innerhalb eines
Jahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzei-
gen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist
beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

4. Der Werbungstreibende hat riickwirkenden An-
spruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auf-
trag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste
zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

5. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfallt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Riickvergiitung entféllt, wenn die Nicht-
erflillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des
Verlags beruht.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimm-
ten Nummern, in bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine
Gewabhr geleistet, es sei denn, dass der Auftragge-
ber die Gultigkeit des Auftrags ausdriicklich davon
abhéngig gemacht hat. In letzterem Falle muss der
Auftrag so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mit-
geteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist. Hat sich der Auftrag-
geber ein Rucktrittsrecht vorbehalten, so bedarf
dies zu seiner Verwirklichung einer Ankiindigungs-
frist von mindestens acht Wochen vor dem Erschei-
nungsmonat der jeweiligen Aussendung. Bei Ka-
lendern ist ein Riicktrittsrecht nicht moglich.

7. Anzeigenauftrage kénnen bis zum Anzeigen-
schlusstermin storniert werden. Die Stornierung
muss schriftlich oder in Textform (per Post, Fax
oder E-Mail) erfolgen. Ist die Anzeige bereits in
Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige
zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstat-
tung der bis zur Stornierung angefallenen Kosten
nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen- und Beila-
genauftrage —auch einzelne Abrufe im Rahmen ei-
nes Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verla-
ges abzulehnen. Dies gilt auch fiir Auftrage, die an
den Schaltern der Geschaftsstellen, bei Annahme-
stellen oder bei Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Bil-
ligung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteiles der Zeitung oder Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht an-
genommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentex-
tes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigen
bzw. fernmiindlich veranlassten Anderungen so-
wie flr Fehler infolge undeutlicher Niederschrift
Ubernimmt der Verlag keinerlei Haftung fir die
Richtigkeit der Wiedergabe. Der Verlag gewahr-
leistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqua-
litdit im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Mdglichkeiten.

10. Ist der Abdruck der Anzeige ganz oder teilweise
unleserlich, unrichtig oder unvollstandig und hat
der Verlag dies zu vertreten, so hat der Auftragge-
ber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
Ersatzanzeige, wenn durch die Méngel der Zweck
der Anzeige erheblich beeintrachtigt wurde.
Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollan-
gaben ergeben keinen Anspruch fiir den Auftrag-
geber, sofern nichts Abweichendes vereinbart ist.
Weitergehende Anspriiche des Auftraggebers,
insbesondere Schadensersatzanspriiche aus po-

sitiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsschluss, grober Fahrlassigkeit und uner-
laubter Handlung sind ausgeschlossen. Ersatzan-
spriiche wegen Unmdglichkeit und Verzug sind
auf den Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage
zu zahlende Entgelt beschrankt. Anspriiche we-
gen Fehlens zugesicherter Eigenschaften sind auf
den Ersatz des Erfiillungsinteresses beschrankt.
Reklamationen jeder Art missen vom Auftrag-
geber innerhalb vier Wochen nach Absendung
von Rechnung und Beleg beim Verlag geltend
gemacht sein.

11. Eingehende Anforderungen, Mitteilungen,
Karten und Adressenausdrucke, die fir den Auf-
traggeber bestimmt sind, werden vom Verlag
als normale Postsendungen weitergeleitet, es sei
denn, dem Verlag steht ein Zuriickbehaltungs-
recht zu, weil der Auftraggeber in Zahlungsverzug
ist. Bei Verlust einer Sendung hat der Auftraggeber
kein Recht auf eine Preisminderung.

12. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung fur die Richtigkeit der zuriickgesand-
ten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den
ihm Ubermittelten Probeabzug nicht fristgemaR
zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck er-
teilt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung mit Beleg spatestens
am 5. Tage des auf die Veréffentlichung der An-
zeige folgenden Monats erteilt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu be-
zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine kiirzere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige  Nachlasse  fir  vorzeitige  Zah-
lung werden nach der Preisliste gewdhrt.
Jahresrechnungen fiir Abdrucke in der Rubrik
»Bezugsquellen” werden spatestens mit der Ver-
offentlichung in der ersten Ausgabe des Berech-
nungszeitraumes fallig.

14. Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen
Verzugszinsen nach den gesetzlichen MalRgaben
sowie ggfls. weiterer Verzugsschaden. Zugesagte
Mengenrabatte entfallen, wenn der Auftraggeber
die Rechnung nicht piinktlich bezahlt. Der Verlag

kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszah-
lung verlangen. Bei Insolvenz oder Vergleich/Mo-
ratorium entfallt rickwirkend fiir das Kalenderjahr
jeglicher Nachlass.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und
Umfang des Anzeigenauftrags es rechtfertigen,
werden bis zu zwei vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Aufnahmebescheinigung des Verlages.

16. Kosten fir erhebliche Anderungen urspriing-
lich vereinbarter Ausfiihrungen und fiir Anfer-
tigung und Lieferung bestellter Vorlagen und
Zeichnungen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

17. Ein Auflagenriickgang gibt bei einem Ab-
schluss tber mehrere Anzeigen nur dann einen
Anspruch auf Preisminderung, wenn eine be-
stimmte Auflagenhohe in der Preisliste oder auf
andere Weise ausdriicklich genannt wurde und
diese um mehr als 20 % absinkt. Dariber hinaus
sind samtliche etwaigen Gewahrleistungs- oder
Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber vom Absinken der
Auflage (ab 10 %) so rechtzeitig Kenntnis gege-
ben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriicktreten kann.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages. Das Transpor-
trisiko geht allen vom Verlag an den Auftraggeber
oder an Dritte zuriickgesandten Druckunterlagen
zu Lasten des Empfangers.

19. Anzeigen mit Inhalten von Wettbewerbsverla-
gen werden nicht akzeptiert.

20. Erfullungsort und ausschlieRlicher Gerichts-
stand flr beide Teile ist der Sitz des Verlages. Die
vertraglichen Beziehungen unterliegen dem deut-
schen Recht.
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Allgemeine Geschéaftsbedingungen

fir Werbung in Online-Medien

im kaufméannischen Geschaftsverkehr

1. Vorbemerkung: Die folgenden Allgemeinen Geschiftsbedin-
gungen (nachfolgend AGB) gelten fiir Vertrage Uber die Schal-
tung von Werbemitteln und Eintragungen in elektronischen
Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere
dem Internet (nachfolgend kurz ,Online-Medien“ genannt), mit
B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG (im Folgenden ,Verlag*
genannt). Andere Vertragswerke gelten nicht, auch soweit ein-
zelne Regelungen in diesen Allgemeinen Geschaftsbedingun-
gen nicht enthalten sind. Fir Werbe- und Eintragungsauftrage,
die sich sowohl auf Online-Medien als auch auf Zeitschriften
beziehen, gelten jeweils die AGB desjenigen Mediums, in dem
der jeweilige Werbe- und Eintragungsauftrag vertragsgemaB
erfolgen soll.

2. Werbe-/Eintragungsauftrag: ,Werbeauftrag” im Sinne der
nachfolgenden AGB ist der Vertrag tber die Schaltung eines
oder mehrerer Werbemittel (z.B. Internetbanner) in Online-Medi-
en zum Zwecke der Verbreitung. ,Eintragungsauftrag” im Sinne
der nachfolgenden AGB ist der Vertrag Uber die Schaltung eines
Eintrages oder mehrerer Eintrage (z.B. Firmenlink oder Advertori-
al) in Online-Medien zum Zwecke der Verbreitung.

3. Werbemittel: Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann zum
Beispiel aus einem oder mehreren der genannten Elemente
bestehen:

— aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder
Bewegtbildern (z.B. Banner),

— aus einer sensitiven Fléche, die bei Anklicken die Verbindung
mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu
weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen
(z.B. Link). Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
solche erkennbar sind, werden als Werbung deutlich kenntlich
gemacht.

4. Eintragungen: Eine Eintragung im Sinne dieser AGB kann
zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten Elemente
bestehen:

—einem Eintrag in ein Verzeichnis in Form eines Datensatzes,

— einer ausflihrlichen Information des Auftraggebers als Anhang
zum jeweiligen Datensatz,

— einem Link auf einen elektronischen Informations- und
Kommunikationsdienst des Auftraggebers,

— der Schaltung einer E-Mail-Verbindung zum Auftraggeber.

5. Vertragsschluss: Der Vertrag kommt, vorbehaltlich ent-
gegenstehender individueller Vereinbarungen, grundsétzlich
durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestéatigung
des Auftrags zustande. Auch bei mindlichen oder fernmind-
lichen Bestatigungen liegen immer die AGB des Verlags
zugrunde. Soweit Werbeauftrage durch Werbeagenturen erteilt
werden, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur
zustande. Der Verlag ist grundsétzlich berechtigt, von den

Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

6. Abwicklungsfrist: Werbe- und Eintragungsauftrage sind im
Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwi-
ckeln. Bel Anderungen der Preise treten mangels anderer Ver-
einbarungen die neuen Bedingungen auch fir laufende Auftrage
sofort in Kraft.

7. Nachlasserstattung: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
erflllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Ruckvergtung entfallt, wenn die Nichterflllung auf hdherer
Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

8. Ablehnungsbefugnis:

Der Verlag behélt sich vor, Werbeauftrage - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren,
wenn deren Inhalt gegen gesetzliche oder behérdliche Bestim-
mungen verstéBt, oder vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Verdffent-
lichung wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen
des Verlages unzumutbar ist.

Der Verlag ist ebenfalls berechtigt ein bereits verdffentlichtes
Werbemittel bzw. einen Eintrag zurlickzuziehen, wenn der Auf-
traggeber nachtréglich inhaltliche Anderungen des Werbemittels
vornimmt oder die Daten, auf die durch einen Link verwiesen
wird, nachtréglich verandert und hierdurch die im Absatz 1
aufgeflihrten Voraussetzungen erflillt werden.

Dies gilt auch fir Auftrage, die an den Schaltern der Geschéfts-
stellen, bei Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben
werden. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber
unverztglich mitgeteilt.

9. Datenanlieferung: Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungs-
geméaBe, dem Format oder technischen Vorgaben des Verlags
entsprechende Werbemittel/Eintrage rechtzeitig vor Schaltungs-
beginn anzuliefern. Der Verlag ist grundsétzlich nicht verpfiichtet,
Werbemittel oder Eintragungen Uber den Zeitpunkt der letztma-
ligen Verbreitung hinaus aufzubewahren. Kosten des Verlags fir
vom Auftraggeber gewtinschte Anderungen des Werbemittels/
Eintrages tragt der Auftraggeber.

10. Rechtegewahrleistung: Der Auftraggeber versichert, dass
er alle zur Schaltung des Werbemittels/Eintrages erforderlichen
Rechte besitzt und stellt den Verlag im Rahmen des Auftrags
von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung
gesetzlicher Bestimmungen entstehen konnen. Der Verlag wird
von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt.
Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und

Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsvertei-
digung gegentiber Dritten zu unterstitzen. Dem Verlag werden
samtliche, fur die Nutzung der Werbung in Online-Medien, erfor-
derlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte durch den Auftraggeber Ubertragen, insbe-
sondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertra-
gung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, in
dem flr die Durchflihrung des Auftrags notwendigen zeitlichen
und inhaltlichen Umfang. All diese Rechte werden 6rtlich unbe-
grenzt Ubertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller
bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen
der Online-Medien.

11. Gewahrleistung des Verlags: Der Verlag gewahrleistet eine
dem jeweils Ublichen technischen Standard entsprechende,
bestmégliche Wiedergabe des Werbemittels/Eintrags. Jedoch
ist dem Auftraggeber bewusst, dass es nach dem Stand der
Technik nicht moglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies
Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht flr unwe-
sentliche Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der
‘Werbemittel/Eintrége liegt vor, wenn er hervorgerufen wird

— durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens

— durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungs-
software (z.B. Browser)

— durch die Verwendung einer nicht geeigneten Hardware

— durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber

— durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf
s0 genannte-n Proxies (Zwischenspeichern)

— durch Ausfall des Ad-Servers, der nicht ldnger als 24 Stunden
(fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn
der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. Bei einem Aus-
fall des Ad-Servers Uber einen erheblichen Zeitraum (mehr als
10 Prozent des vertraglich vereinbarten Schaltungszeitraums)
im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die Zah-
lungspflicht des Auftraggebers flir den Zeitraum des Ausfalls.
Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Bei ungenligender
Wiedergabequalitat des Werbemittels/Eintrags hat der Auftrag-
geber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzwerbung, jedoch nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder
Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, besteht ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags. Sind
etwaige Mangel bei den Werbungs-/Eintragungsunterlagen nicht
offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungentigender Verof-
fentlichung keine Anspriiche. Dies gilt auch bei Fehlern in wie-
derholten Werbeschaltungen, wenn nicht vor Verdffentlichung
der néchstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hingewie-
sen wurde.

12. Leistungsstorungen: Wenn die Auftrags-Durchflihrung
aus Griinden, die der Verlag nicht zu vertreten hat (etwa soft-
warebedingt oder aus anderen technischen Griinden), ausfallt,
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z.B. wegen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, aufgrund
gesetzlicher Bestimmungen, Storungen aus dem Verantwor-
tungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern), Netzbetrei-
bern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Griinden,
so wird die Durchfiihrung des Auftrags nachgeholt. Der Verg-
tungsanspruch des Verlages bleibt bestehen, sofern die Nach-
holung in angemessener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung
der Stérung erfolgt.

13. Haftung: Schadensersatzanspriiche aus positiver Forde-
rungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaub-
ter Handlung bestehen nur bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit
des Verlags, seines Vertreters oder Erfillungsgehilfen. Dies gilt
nicht fur die Haftung flr zugesicherte Eigenschaften und fir
die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall
ist die Haftung auf den vorhersehbaren Schaden beschrankt.
Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und
Verzug sind bei leichter Fahrlassigkeit beschréankt auf Ersatz
des vorhersehbaren Schadens. Bei grober Fahrldssigkeit des
einfachen Erfullungsgehilfen ist die Haftung gegentiber Unter-
nehmern dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden
beschrankt. Die gilt nicht fir die Verletzung wesentlicher Ver-
tragspflichten.

14. Preisliste: Es gilt die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung
im Internet oder anderen Medien verdffentlichte Preisliste.
GegenUiber Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten
Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils gliltigen Preisliste.
Werbeagenturen/-mittler sind verpflichtet, sich in ihren Angebo-
ten, Vertragen und Abrechnungen an die Preislisten des Verlags
zu halten.

15. Zahlungsverzug: Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen
Verzugszinsen nach den gesetzlichen MaBgaben sowie ggdf.
weiterer Verzugsschaden. Zugesagte Rabatte entfallen, wenn
der Auftraggeber die Rechnung nicht puinktlich bezahlit. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die
restlichen Schaltungen Vorauszahlung verlangen. Bei Insolvenz
oder Vergleich/Moratorium entfallt riickwirkend flir das Kalender-
jahr jeglicher Nachlass.

16. Kiindigung: Kindigungen von Werbe-/Eintragungsauftragen
miissen schriftlich oder per E-Mail erfolgen.

17. Datenschutz: Der Werbe-/Eintragungsauftrag wird unter
Berticksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestim-
mungen abgewickelt.

18. Erflillungsort/Gerichtsstand: Erfullungsort und ausschlieBli-
cher Gerichtsstand fir beide Teile ist der Sitz des Verlages. Die
vertraglichen Beziehungen unterliegen dem deutschen Recht.



