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Kurzcharakteristik und Termine

Fir mehr Reichweite im Trendmarkt Streetfood erscheint unser Supplement identisch
in drei starken Branchentiteln, die fiir diesen Teilmarkt stehen G\/

MANAGER
st

Mit crossmedialer Prasenz auf unseren Branchenportalen www.blgastro.de
und www.fleischnet.de.

Das Supplement leistet anhand praxiserprobter Konzepte konkrete Unterstiitzung und
Hilfestellung in der Etablierung und Umsetzung in Sachen Streetfood — vom Start bis
zur Neuausrichtung.

Erganzt um Entwicklungen, Trends sowie Reportagen und Hintergrundberichte
werden alle Bereiche abgedeckt. Zielgruppen sind Unternehmer, Inhaber, Pachter
und Fiihrungskrafte der mobilen und tempordren Gastronomie: vom Imbisstand
iber den Foodtruck bis zum Eventcaterer.

— i
Offizieller Partner: ‘9,?
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Anzeigenschluss:  14.04.2023
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Rubriken street
§

. Trends und Termine aus der Streetfood-Branche Foo § .
2

. Markte, Messen, Meetings — wichtige Veranstaltungen
im Riick- und Ausblick Supplement von

. Streetfood und seine Macher - erfolgreiche ,,StraBen- (:I\ / M mmm...mm
MANAGER Sunoen

kiichen®, ihre Betreiber, Produkte und Hintergriinde in abwechslungs-
reichen Reportagen und Portrats

ASTLICHKEIT

U Ohne Technik, Zulieferer & Co. geht’s nicht — wir
zeigen in Anwenderberichten aus den Bereichen Technik, Food und

Hygiene, was in und um Foodtruck, Anhénger oder Pop-up-Restaurant BAis EEHIIFHZ']'I]'F onen

nicht fehlen darf o T

. Gastro-Routinier, Business Coach, Branchen-
beobachter — hier kommen Kenner der Szene zu Wort

. Streetfood ist nicht nur Start-up -
auch etablierte Catering-Unternehmen
und Restaurants greifen den Trend auf.
Hier zeigen sie ihre Erfolgsrezepte

. Produktneuheiten
und Ideen flrs Streetfood-Geschaft




Anzeigen-Preisliste Nr.T ciaoi o

1/1
Seite
Junior-
Page
1/2 1/2
Seite Seite
hoch quer
1/3 1/3
Seite Seite
hoch quer

Anschnitt  200x 280 mm 10.960,00 €

Vorzugsplatzierung U2/U3

Anschnitt 200 x 280 mm 11 .560,00 €
Vorzugsplatzierung U4
Anschnitt 200 x 280 mm 11.970,00 €
Anschnitt 145 x 194 mm 8.100,00 €
Anschnitt  hoch 99 x 280 mm

quer 200 x 132 mm 7.550,00 €
Anschnitt  hoch 68 x 280 mm

quer 200 x 91 mm 5.760,00 €

Anschnitt  Ecke 99 x 132 mm

1/4 1/4 1/4 hoch 53 x 280 mm

. . . quer 200 x 70 mm
Seite Seite Seite
Ecke hoch quer

Anschnitt  Ecke 99 x 70 mm

1/8 1/8 1/8 hoch 53 x133 mm

. . . uer 200 x 50 mm

Seite Seite Seite a
Ecke hoch quer
Markenschaufenster

einspaltig 43 mm breit,
max. 75 mm hoch, pro mm Héhe 4c

zweispaltig 90 mm breit,
max. 35 mm hoch, pro mm Héhe 4c

Bindende Platzierungsvorschriften: 25 % auf den Grundpreis
Sonderfarben HKS, Pantone, usw. auf Anfrage

sireet
FOOD

4.790,00 €

3.050,00 €

9,10 €
18,20 €

Formatanzeigen ab 1/2 Seite aufwarts beinhalten einen kostenlosen Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel) in der Branchenrubrik Industrie fiir 2 Wochen
auf allen Fachportalen von www.blgastro.de. Alle Formatanzeigen verlinken aus der ePaper-Ausgabe auf lhre Homepage.

Anzeigen im Anschnitt: Format zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten

Allen Preisen ist jeweils die gesetzliche Mehrwertsteuer hinzuzurechnen.
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Aus GIP wird blgastro®

mit individuellen Fachportalen

der Magazine:
A G\/
STUNDEN MANAGER

GASTLICHKEIT

treet
KAFEEE Schulverpflegung EOOD [RINK~

Wir haben den Online-Auftritt fiir unsere etablierten Fachmagazine
und Sonderpublikationen komplett relaunched.

Statt eines iibergreifenden Branchenportals bieten wir nun
zielgruppenorientierte Einzelplattformen fiir alle Branchen des
HoReCa-/AuBer-Haus-Marktes an.

Gezielte WerbemaRnahmen fiir die einzelnen Teilmarkte wie Hotellerie,
die Gastronomie, die Gemeinschaftsgastronomie etc. sind moglich.
Auch brancheniibergreifende Werbemdoglichkeiten stehen weiterhin
zur Verfiigung.

Sie haben die Wahl:
Werben Sie online absolut zielgruppen-

blgastro®

ST TIET ASSEHATT IALE
R e Gk

orientiert oder brancheniibergreifend!



Was wir bieten blgastl’()de

Die B&L MedienGesellschaft ist das moderne Verlagshaus mit einem umfangreichen Portfolio an
Fachmagazinen, Kundenzeitschriften, Fachportalen, Fachbiichern, Apps, Deko- und Werbemitteln
und vielem mehr. Im Rahmen unseres umfassenden Online-Relaunches biindeln wir unsere bisherigen

- voneinander unabhangigen Fachportale - zu einem gemeinsamen Online-Verlagsauftritt. v
blgastro*
Dabei bildet unsere Spezialisierung auf den AuRer-Haus-Markt einen bedeutenden Schwerpunkt. Aoyt
Somit ist unser AuBer-Haus-Markt-Portal blgastro® der erste Bereich, der am i ai—y TS
1. Dezember 2022 online gegangen ist " e
de
blgastro T
... bietet zielgruppengerechte Fachinformationen aus den einzelnen Teilmarkten. vy
...mit seinen Fachportalen ist die zentrale Anlaufstelle fiir kompetent recherchierte Fachinformationen .
aus allen Bereichen des AuRer-Haus-Marktes. &
o

... steht fiir Marktinfos, Hintergrundberichte, Reportagen und das Aufzeigen von Trends.
... hat eine intiutive Navigation e ———
...ist responsive und passt sich allen Endgeraten entsprechend an.

... bietet eines der umfassendsten Informationsangebote mit praktischer Suchfunktion.

...versendet zweimal wochentlich einen aktuellen Newsletter fiir registrierte User mit den wichtigsten
Nachrichten aus der Branche.

...spielt alle Werbeformen auf allen Endgeraten aus, sei es Desktop-Computer, Tablett oder Smartphone.
...ist die konsequente Ergdnzung unserer Fachmagazine und Sonderpublikationen fiir online-affine User:

uuuuuuuuuu



Display-Werbeformen brancheniibergreifend de
auf allen Fachportalen (Run-of-site) blgaStro

Fullsize Kopfbanner 468 x 60 300 x 120 1.850,00 €
Fullsize Kopfbanner permanent sichtbar
Billboard 940 x 250 300 x 480 4.300,00 €
Billboard Rectangle (permanent sichtbar) (Pop-Up)
Wide Skyscraper 200 x 600 300 x 120 3.600,00 €

rechts oder links
lauft beim Scrollen mit

Wide Skyscraper

Rectangle 300 x 250 300 x 250 3.300,00 €
rechts oder links
lauft beim Scrollen mit

Diese Werbeformen werden auf allen Fachportalen von
blgastre® ausgespielt:

(.:7'\},\4 . M Schulverpfleguny KAFEEE g8&% TRk

............

Weitere Werbeformen auf Anfrage moglich. Dateiformate: Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergroRe bis maximal 50 KB.



Display-Werbeformen auf den Startseiten de
der individuellen Fachportale blgaStro

street
G}l\}é - M Schulverpfleguny KAFEEE gQopD TRINK-

ssssssssssss

Leaderboard Fachportal 728 x 90 300 x 250
Startseite und Rubriken
in den News

Rectangle Fachportal 300 x 250 300 x 250
Startseite und Rubriken
L S L ] in den News

L

Diese Werbeformen werden in den Rubriken
Wissen « Konzepte - Branchenkopfe - Events - #spiirbargriin
der jeweiligen Fachportale identisch ausgespielt.

Leaderboard
Fachportal

r l"- ¥ v- - Mehrere Fachportale konnen kombiniert werden.
Jedes weitere Fachportal:

fa o e

An Fachportalen stehen zur Verfiigung:

Mmm M Schulverpflegung KAFEEE EBet TRk

Rectangle Rectangle Rectangle
Fachportal ~ Fachportal  Fachportal

Weitere Werbeformen auf Anfrage moglich. Dateiformate: Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergroRe bis maximal 50 KB.

1.450,00 €

1.150,00 €

zzgl. 15 %



Display-Werbeform in den Rubriken
der Fachportale

i o
=

. g I . L
" "M pectangle
o Rubrik
i X -
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Rectangle
- Rubrik
|- g

rasl ) =

Rectangle neben
Top-News einer Rubrik
ausgespielt auf Startseite
eines Fachportales

blgastro®

300 x 250 300 x 250 1.650,00 €

ausgespielt auch in der Rubrik neben der Top-News

ausgespielt in allen Beitrdgen der Rubrik

An Rubriken stehen zur Verfiigung:
Wissen « Konzepte * Branchenkopfe < Events ¢ #spiirbargriin

Mehrere Fachportale konnen kombiniert werden.
Jedes weitere Fachportal:

zzgl. 15 %

An Fachportalen stehen zur Verfiigung:

Schulverpflegung KAFEEE EBS TRk

Weitere Werbeformen auf Anfrage moglich. Dateiformate: Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergroBe bis maximal 50 KB.



Display-Werbeformen in einem Beitrag blgastr()de

Leaderboard Beitrag 728 x 90 300 x 250 460,00 €

Rectangle Beitrag 300 x 250 300 x 250 380,00 €

T P e P Bl WY, 6 e T T

Leaderboard

s gty e S L iy - S
g el p—y e

Rectangle Rectangle Rectangle

T P S 2N RN R R S R

[ e

L EELAS B S R o

b Dt b e T

Weitere Werbeformen auf Anfrage moglich. Dateiformate: Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergroRe bis maximal 50 KB.



Native Advertising

ANZEIGE

Startseite Fachportal:

Content-Ad

festgepinnt flr 2 Wochen

mit direkter Verlinkung auf eine gewiinschte URL

Advertorial

festgepinnt fiir 2 Wochen

mit Verlinkung auf den kompletten Artikel
auf blgastre* / Industrie und von

dort die Verlinkung auf eine gewiinschte URL

An Fachportalen stehen zur Verfiigung:

G\ M Schulverpflegung KAFEEE gt Tomi-
Rubrik:

Content-Ad

festgepinnt fiir 2 Wochen

mit direkter Verlinkung auf eine gewiinschte URL
Advertorial

festgepinnt fiir 2 Wochen

mit Verlinkung auf den kompletten Artikel
auf blgastro®/ Industrie und von
dort die Verlinkung auf eine gewiinschte URL

An Rubriken stehen zur Verfiigung:

blgastro®

1.100,00 €

1.600,00 €

650,00 €

950,00 €

Wissen « Konzepte * Branchenkopfe « Events ¢ #spiirbargriin

Mehrere Fachportale kdnnen kombiniert werden.
Jedes weitere Fachportal:
Bendtigtes Material fiir Advertorials:

zzgl. 15 %

> Text / Pressemeldung mit mindestens 300 Wortern zur SEO-Optimierung

> 1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat
Bildformate idealerweise 940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)



Native Advertising Rubrik Industrie blg astrode

. . Advertorial Industrie-News 950,00 €
auf blgastre® / Industrie und von
I|' trst class ‘ dort die Verlinkung auf eine gewiinschte URL

L In der Rubrik Industrie stehen an Kategorien zur Verfiigung:

Technik - Food & Beverage * Ausstattung * Digital

Diese Kategorien werden auf allen Plattformen von
blgastro.de identisch ausgespielt:

street
C—A}Aé . M Schulverpflegung KAFEEE 2EEH TRINK-
—————— :.: s e —— Benotigtes Material fiir Advertorials:

> Text / Pressemeldung mit mindestens 300 Wortern zur SEO-Optimierung
> 1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat
Bildformate idealerweise 940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)



Newsletter-Werbeformen bl g a St rdle

bigastra
Mewsletter

Nastart for Tosrarmmnetsiachif J Advertorial als Top-News 1.950,00 €
' Einmalig
J Advertorial als News 1.650,00 €
" Einmalig
J Rectangle in den News 1.950,00 €
" (300 x 250 Pixel)

Laufzeit 1 Woche = 2 Schaltungen

J Megabanner in den News 2.485,00 €

(520 x 215 Pixel)
Laufzeit 1 Woche = 2 Schaltungen

Benotigtes Material fiir Advertorials:
Rectangle > Text / Pressemeldung mit mindestens 300 Wortern zur SEO-Optimierung

> 1 bis 3 Bilder (ohne Text oder Logo im Bild) im Querformat
Bildformate idealerweise 940 x 500 Pixel (ca. 33 x 18 cm)
} Megabanner
TLA Bu sl Jeckd

e pe——

Weitere Werbeformen auf Anfrage moglich. Dateiformate: Wir akzeptieren die Dateiformate GIF, JPEG und HTML. BannergroRe bis maximal 50 KB.



Branchen-Online-Paket blgastrdle

J 1. Woche: |hr Advertorial als Beitrag in der Rubrik Industrie J J
und als Beitrag im Newsletter der gleichen Woche
(mindestens 300 Worter + Bild im Querformat)
Maogliche Kategorien in Rubrik Industrie: : =
Technik - Food & Beverage * Ausstattung - Digital m q -
(Die Rubrik Industrie wird auf allen Fachportalen — .
identisch ausgespielt)

tgpastedt
_) 2. Woche: Rectangle im Newsletter Kewnluizer
(300 x 250 Pixel)
Laufzeit 1 Woche = 2 Veréffentlichungen e

J "I'l'ﬂllll.lltl'

Srmedmd By Tom s bt

J 3. Woche: Neues Advertorial als Beitrag in der Rubrik Industrie
und als Beitrag im Newsletter der gleichen Woche
(mindestens 300 Worter + Bild im Querformat)

Bt P b Y R

J 4. Woche: Rectangle im Newsletter
(300 x 250 Pixel)
Laufzeit 1 Woche = 2 Veréffentlichungen

Rectangle

Branchen-Online-Paket gesamt 3.750,00 €




Industriepartner-Link

first class

W o P e
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Industriepartner-Link

blgastro®

480,00 €

Sichtbar in der Rubrik Industrie in der Kategorie Industriepartner

und auf der Startseite blgastro®
(Logo, Kontaktdaten, Kurzbeschreibung und Verlinkung)

Laufzeit 1 Jahr

BWT water+more Deutschland GmbH

DHBWT

water 4 more

Die BWT water+more Deutschland GmbH mit Sitz in Wiesbaden verfiigt tiber
das weltweit groRte Produktportfolio fiir die Optimierung von Wasser fiir die
G ie. Der 2005 ilter-Spezialist ist eine hundert-
prozentige Tochtergesellschaft der weltweit tatigen Best Water Technology
AG (BWT). Die 1990 in Osterreich gegriindete BWT-Gruppe ist Europas
fiihrendes Unternehmen in der Wasseraufbereitung mit mehr als 2800 Mit-
arbeitern in 70 Tochter- und Beteiligungsgesellschaften.

Konrad-Adenauer-Ring 13
65187 Wiesbaden
Deutschland

Tel: +49 611 58019-0

Fax: +49 611 58019-22

E-Mail: info@water-and-more.de
www.bwt-wam.com
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften im kaufmannischen Geschaftsverkehr

1. ,Anzeigenauftrag” bzw. ,Auftrag” im Sinne
der nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen ist der Vertrag lber die Veréffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druck-
schrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb ei-
nes Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Bei
Anderungen der Anzeigenpreise treten mangels
anderer Vereinbarungen die neuen Bedingungen
auch fiir laufende Auftriage sofort in Kraft.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten
Nachlasse werden nur fir die innerhalb eines Jah-
res in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen
eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist be-
ginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

4. Der Werbungstreibende hat riickwirkenden An-
spruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auf-
trag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste
zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

5. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Riickvergiitung entfallt, wenn die Nicht-
erfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des
Verlags beruht.

6. Fir die Aufnahme von Anzeigen in bestimm-
ten Nummern, in bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine
Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftragge-
ber die Giiltigkeit des Auftrags ausdriicklich davon
abhéngig gemacht hat. In letzterem Falle muss
der Auftrag so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist. Hat sich der
Auftraggeber ein Riicktrittsrecht vorbehalten, so
bedarf dies zu seiner Verwirklichung einer Ankiin-
digungsfrist von mindestens acht Wochen vor dem
Erscheinungsmonat der jeweiligen Aussendung.
Bei Kalendern ist ein Riicktrittsrecht nicht moglich.

7. Anzeigenauftridge konnen bis zum Anzeigen-
schlusstermin storniert werden. Die Stornierung
muss schriftlich oder in Textform (per Post, Fax
oder E-Mail) erfolgen. Ist die Anzeige bereits in
Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige
zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstat-
tung der bis zur Stornierung angefallenen Kosten
nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen- und Beila-
genauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen ei-
nes Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verla-
ges abzulehnen. Dies gilt auch fiir Auftrage, die
an den Schaltern der Geschéftsstellen, bei Annah-
mestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrdage sind fiir den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftrag-
geber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentex-
tes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir
erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen
bzw. fernmiindlich veranlassten Anderungen so-
wie fiir Fehler infolge undeutlicher Niederschrift
libernimmt der Verlag keinerlei Haftung fir die
Richtigkeit der Wiedergabe. Der Verlag gewahrleis-
tet die fiir den belegten Titel ibliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gege-
benen Maglichkeiten.

10. Ist der Abdruck der Anzeige ganz oder teilwei-
se unleserlich, unrichtig oder unvollstandig und
hat der Verlag dies zu vertreten, so hat der Auftrag-
geber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
Ersatzanzeige, wenn durch die Mangel der Zweck
der Anzeige erheblich beeintrachtigt wurde.
Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollan-
gaben ergeben keinen Anspruch fiir den Auftrag-
geber, sofern nichts Abweichendes vereinbart ist.
Weitergehende Anspriiche des Auftraggebers,
insbesondere Schadensersatzanspriiche aus po-

sitiver  Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsschluss, grober Fahrlassigkeit und uner-
laubter Handlung sind ausgeschlossen. Ersatzan-
spriiche wegen Unméglichkeit und Verzug sind
auf den Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage
zu zahlende Entgelt beschrankt. Anspriiche we-
gen Fehlens zugesicherter Eigenschaften sind auf
den Ersatz des Erfiillungsinteresses beschrankt.
Reklamationen jeder Art miissen vom Auftragge-
ber innerhalb vier Wochen nach Absendung von
Rechnung und Beleg beim Verlag geltend ge-
macht sein.

11. Eingehende Anforderungen, Mitteilungen,
Karten und Adressenausdrucke, die fir den Auf-
traggeber bestimmt sind, werden vom Verlag
als normale Postsendungen weitergeleitet, es sei
denn, dem Verlag steht ein Zuriickbehaltungsrecht
zu, weil der Auftraggeber in Zahlungsverzug ist.
Bei Verlust einer Sendung hat der Auftraggeber
kein Recht auf eine Preisminderung.

12. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesand-
ten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den
ihm ibermittelten Probeabzug nicht fristgemal
zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck er-
teilt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung mit Beleg spatestens
am 5. Tage des auf die Verdffentlichung der An-
zeige folgenden Monats erteilt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu be-
zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine kiirzere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewahrt. Jahresrechnungen fir
Abdrucke in der Rubrik ,Bezugsquellen” werden
spatestens mit der Verdffentlichung in der ersten
Ausgabe des Berechnungszeitraumes fallig.

14. Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen
Verzugszinsen nach den gesetzlichen MalRgaben
sowie ggf. weiterer Verzugsschaden. Zugesagte
Mengenrabatte entfallen, wenn der Auftraggeber
die Rechnung nicht piinktlich bezahlt. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung

des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszah-
lung verlangen. Bei Insolvenz oder Vergleich/Mo-
ratorium entfallt riickwirkend fiir das Kalenderjahr
jeglicher Nachlass.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und
Umfang des Anzeigenauftrags es rechtfertigen,
werden bis zu zwei vollstaindige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft wer-
den, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Aufnahmebescheinigung des Verlages.

16. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriing-
lich vereinbarter Ausflihrungen und fiir Anfer-
tigung und Lieferung bestellter Vorlagen und
Zeichnungen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

17. Ein Auflagenriickgang gibt bei einem Ab-
schluss (iber mehrere Anzeigen nur dann einen
Anspruch auf Preisminderung, wenn eine be-
stimmte Auflagenhohe in der Preisliste oder auf
andere Weise ausdriicklich genannt wurde und
diese um mehr als 20 % absinkt. Dariiber hinaus
sind samtliche etwaigen Gewahrleistungs- oder
Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber vom Absinken der
Auflage (ab 10 %) so rechtzeitig Kenntnis gege-
ben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zurlicktreten kann.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrages. Das Transportrisiko
geht allen vom Verlag an den Auftraggeber oder
an Dritte zurlickgesandten Druckunterlagen zu
Lasten des Empfangers.

19. Anzeigen mit Inhalten von Wettbewerbsverla-
gen werden nicht akzeptiert.

20. Erfillungsort und ausschlieBlicher Gerichts-
stand fir beide Teile ist der Sitz des Verlages. Die
vertraglichen Beziehungen unterliegen dem deut-
schen Recht.
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Allgemeine Geschéaftsbedingungen

fir Werbung in Online-Medien

im kaufméannischen Geschaftsverkehr

1. Vorbemerkung: Die folgenden Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen (nachfolgend AGB) gelten flir Vertrage Uber die Schal-
tung von Werbemitteln und Eintragungen in elektronischen
Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere
dem Internet (nachfolgend kurz ,Online-Medien“ genannt), mit
B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG (im Folgenden ,Verlag*
genannt). Andere Vertragswerke gelten nicht, auch soweit ein-
zelne Regelungen in diesen Allgemeinen Geschaftsbedingun-
gen nicht enthalten sind. Fiir Werbe- und Eintragungsauftrage,
die sich sowohl auf Online-Medien als auch auf Zeitschriften
beziehen, gelten jeweils die AGB desjenigen Mediums, in dem
der jeweilige Werbe- und Eintragungsauftrag vertragsgemaB
erfolgen soll.

2. Werbe-/Eintragungsauftrag: ,Werbeauftrag” im Sinne der
nachfolgenden AGB ist der Vertrag tber die Schaltung eines
oder mehrerer Werbemittel (z.B. Internetbanner) in Online-Medi-
en zum Zwecke der Verbreitung. ,Eintragungsauftrag” im Sinne
der nachfolgenden AGB ist der Vertrag tiber die Schaltung eines
Eintrages oder mehrerer Eintrége (z.B. Firmenlink oder Advertori-
al) in Online-Medien zum Zwecke der Verbreitung.

3. Werbemittel: Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann zum
Beispiel aus einem oder mehreren der genannten Elemente
bestehen:

— aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder
Bewegtbildern (z.B. Banner),

— aus einer sensitiven Fldche, die bei Anklicken die Verbindung
mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu
weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen
(z.B. Link). Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
solche erkennbar sind, werden als Werbung deutlich kenntlich
gemacht.

4. Eintragungen: Eine Eintragung im Sinne dieser AGB kann
zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten Elemente
bestehen:

— einem Eintrag in ein Verzeichnis in Form eines Datensatzes,

— einer ausfuhrlichen Information des Auftraggebers als Anhang
zum jeweiligen Datensatz,

- einem Link auf einen elektronischen Informations- und
Kommunikationsdienst des Auftraggebers,

— der Schaltung einer E-Mail-Verbindung zum Auftraggeber.

5. Vertragsschluss: Der Vertrag kommt, vorbehaltlich ent-
gegenstehender individueller Vereinbarungen, grundsétzlich
durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestatigung
des Auftrags zustande. Auch bei miindlichen oder fernm(ind-
lichen Bestatigungen liegen immer die AGB des Verlags
zugrunde. Soweit Werbeauftrage durch Werbeagenturen erteilt
werden, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur
zustande. Der Verlag ist grundsétzlich berechtigt, von den

Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

6. Abwicklungsfrist: Werbe- und Eintragungsauftrage sind im
Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwi-
ckeln. Bei Anderungen der Preise treten mangels anderer Ver-
einbarungen die neuen Bedingungen auch fir laufende Auftréage
sofort in Kraft.

7. Nachlasserstattung: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
erflillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tats&chlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Ruckvergltung entfallt, wenn die Nichterflllung auf hdherer
Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

8. Ablehnungsbefugnis:

Der Verlag behalt sich vor, Werbeauftrage - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren,
wenn deren Inhalt gegen gesetzliche oder behdrdliche Bestim-
mungen verstoBt, oder vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Vertffent-
lichung wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen
des Verlages unzumutbar ist.

Der Verlag ist ebenfalls berechtigt ein bereits verdffentlichtes
Werbemittel bzw. einen Eintrag zurlickzuziehen, wenn der Auf-
traggeber nachtréglich inhaltiche Anderungen des Werbenittels
vornimmt oder die Daten, auf die durch einen Link verwiesen
wird, nachtréglich verandert und hierdurch die im Absatz 1
aufgefiihrten Voraussetzungen erflillt werden.

Dies gilt auch fur Auftrége, die an den Schaltern der Geschéfts-
stellen, bei Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben
werden. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber
unverzliglich mitgeteilt.

9. Datenanlieferung: Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungs-
geméBe, dem Format oder technischen Vorgaben des Verlags
entsprechende Werbemittel/Eintrage rechtzeitig vor Schaltungs-
beginn anzuliefern. Der Verlag ist grundsatzlich nicht verpflichtet,
Werbemittel oder Eintragungen Uber den Zeitpunkt der letztma-
ligen Verbreitung hinaus aufzubewahren. Kosten des Verlags fir
vom Auftraggeber gewiinschte Anderungen des Werbemittels/
Eintrages tragt der Auftraggeber.

10. Rechtegewahrleistung: Der Auftraggeber versichert, dass
er alle zur Schaltung des Werbemittels/Eintrages erforderlichen
Rechte besitzt und stellt den Verlag im Rahmen des Auftrags
von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung
gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen. Der Verlag wird
von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt.
Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und

Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsvertei-
digung gegentber Dritten zu unterstitzen. Dem Verlag werden
sémtliche, fir die Nutzung der Werbung in Online-Medien, erfor-
derlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte durch den Auftraggeber Ubertragen, insbe-
sondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertra-
gung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, in
dem fir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen zeitlichen
und inhaltichen Umfang. All diese Rechte werden ortlich unbe-
grenzt Ubertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller
bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen
der Online-Medien.

11. Gewahrleistung des Verlags: Der Verlag gewahrleistet eine
dem jeweils Ublichen technischen Standard entsprechende,
bestmdgliche Wiedergabe des Werbemittels/Eintrags. Jedoch
ist dem Auftraggeber bewusst, dass es nach dem Stand der
Technik nicht méglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies
Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht flr unwe-
sentliche Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der
Werbemittel/Eintrage liegt vor, wenn er hervorgerufen wird

— durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens

— durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungs-
software (z.B. Browser)

— durch die Verwendung einer nicht geeigneten Hardware

— durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber

— durch unvollsténdige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf
S0 genannte-n Proxies (Zwischenspeichern)

— durch Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden
(fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn
der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. Bei einem Aus-
fall des Ad-Servers Uber einen erheblichen Zeitraum (mehr als
10 Prozent des vertraglich vereinbarten Schaltungszeitraums)
im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entféllt die Zah-
lungspflicht des Auftraggebers fiir den Zeitraum des Ausfalls.
Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Bei ungenligender
Wiedergabequalitat des Werbemittels/Eintrags hat der Auftrag-
geber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzwerbung, jedoch nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder
Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, besteht ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags. Sind
etwaige Méangel bei den Werbungs-/Eintragungsunteriagen nicht
offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungentigender Verof-
fentlichung keine Ansprtiche. Dies gilt auch bei Fehlern in wie-
derholten Werbeschaltungen, wenn nicht vor Veréffentlichung
der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hingewie-
sen wurde.

12. Leistungsstérungen: Wenn die Auftrags-Durchfiihrung
aus Griinden, die der Verlag nicht zu vertreten hat (etwa soft-
warebedingt oder aus anderen technischen Griinden), ausfallt,
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z.B. wegen Rechnerausfalls, héherer Gewalt, Streik, aufgrund
gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwor-
tungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern), Netzbetrei-
bern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Griinden,
so wird die Durchfiihrung des Auftrags nachgeholt. Der Vergu-
tungsanspruch des Verlages bleibt bestehen, sofern die Nach-
holung in angemessener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung
der Stérung erfolgt.

18. Haftung: Schadensersatzanspriiche aus positiver Forde-
rungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaub-
ter Handlung bestehen nur bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit
des Verlags, seines Vertreters oder Erflillungsgehilfen. Dies gilt
nicht fur die Haftung flr zugesicherte Eigenschaften und fir
die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall
ist die Haftung auf den vorhersehbaren Schaden beschrénkt.
Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und
Verzug sind bei leichter Fahrldssigkeit beschrankt auf Ersatz
des vorhersehbaren Schadens. Bei grober Fahrlassigkeit des
einfachen Erfiillungsgehilfen ist die Haftung gegentiber Unter-
nehmern dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden
beschrankt. Die gilt nicht fir die Verletzung wesentlicher Ver-
tragspfiichten.

14. Preisliste: Es gilt die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung
im Internet oder anderen Medien veréffentlichte Preisliste.
Gegeniiber Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten
Nachlédsse bestimmen sich nach der jeweils gliltigen Preisliste.
Werbeagenturen/-mittler sind verpflichtet, sich in ihren Angebo-
ten, Vertrdgen und Abrechnungen an die Preislisten des Verlags
zu halten.

15. Zahlungsverzug: Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen
Verzugszinsen nach den gesetzlichen MaBgaben sowie ggf.
weiterer Verzugsschaden. Zugesagte Rabatte entfallen, wenn
der Auftraggeber die Rechnung nicht punktlich bezahlt. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und flr die
restlichen Schaltungen Vorauszahlung verlangen. Bei Insolvenz
oder Vergleich/Moratorium entfallt riickwirkend fur das Kalender-
jahr jeglicher Nachlass.

16. Kiindigung: Kiindigungen von Werbe-/Eintragungsauftragen
miissen schriftich oder per E-Mail erfolgen.

17. Datenschutz: Der Werbe-/Eintragungsauftrag wird unter
Berlicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestim-
mungen abgewickelt.

18. Erflllungsort/Gerichtsstand: Erflillungsort und ausschlieBli-
cher Gerichtsstand flir beide Teile ist der Sitz des Verlages. Die
vertraglichen Beziehungen unterliegen dem deutschen Recht.



